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L'ENFANT DE L'ETE 2015

PITTI BIMBO

veut braver un marché difficile

Malgré un contexte morose,
le Salon de Florence
proposera une offre trés riche
couvrant tous les segments
de la mode enfantine et
jouera a fond son rile de
plate-forme de lancement.

ONFRONTE i Un marché internatio-

nal de la mode enfantine particu-

fierement difficile, Piti Bimbo

veut faire de la résistance. Le 5a-
lon de mode enfantine, qui se déroulera b
Florence du 26 au 28 juin, espére notam-
ment maintenir les niveaux de fréquenta-
tion enregistrés il y a un an (10000 visi-
teurs) et surtout la qualité des acheteurs
(5,800, doat prés de la moité d'éran-
gers ). « Nows somimes un pet inguietss, re-
connait néanmoins Raffacilo Nepoleone,
administratenr délégud de Piri lmma-
girre, qui évoque la crise russo-ukrainien-
ne : les exporiations ilaliennes dhabille-
ment pour enfant dans |a région ont cn
effet reculé de 15% gu premier trimestre.
O, depuis quelques saisons, la Russie
s'étail imposée dans & palmarnés des pays
qui visitent la manifestation, avec une
clientéle exigeante, mais qualifide, appré-
cide pour saculture de Penfant,

Les organisateurs misent cependant
sur la fidélind des acheteurs plus «tradi-
tionnelss, en particulier les grands maga-
sins, tels que les britanniques Harrods et
Selfridges, les frangais Bon Marché, Prin-
temps et Galeries Lafayerts, les améri-
cains Barmey'’s, Bergdorf Goodmar, Nei-
man Marcus et Saks, ou méme les russes
Mercury et Bosco dei Ciliegi, zans oublier
des acteurs comme Luisaviaroma, de
plus en plus importants dans
l2 monde des ventes sur Inter-
nat,

Toul comme Pirf Uamo,
Pitti Bimbe sera place sous le
théme du jeu, avec le ping-
pong qui sera le grand profa-
gomste du Salon {on attend
des exhibitions, voire méme
des tournois entre Jes ache-
teurs), Le Salon va réunir 430
collections, parmi lesquelles
180 étrangeres. La France y
bénéficiera, comme chaque
fois, d'une belle visibilité, avec
une cinguantaine de noms
Signe gue la manifestation est
loujours considérée comme
un tremplin international, de
ROMBrEses Margues profite-
ronl de Poccasion pour débu-
ter ou révenir sur le devant de
lascéne enfantine Jon pewt ci-
ter Mictael Kors, Little Mare
Jacobs, Chivé, Kenzo, Timber-

et 2 ot =
Pifti Blmbo. Le Salan réunira 430
| collections, dont 180 dtrangires, ||

land, Stuart Weitzman, ainsi que le frangais
Emile et Ida.

Afin de représenter toutes les tendan-
ces de Phabillement pour enfant, Pini
Bimbo est articulé autour de sept grands
secteurs, allant du «classiques (Pitti
Bimbo) & la création pointue [ New View),
cn passant par des produits plus luxueux
fApariment), la mode éco-compatible
{EcoEithic), sans oublier un vestiaire pius

quotidien, avec Supersirest pour Funivers
du denim et Sporr Greneration, axé sur la
liberté et e jew.

Cette offre va s’enrichir cette saison
avee le lancement d'un nouveau projet
tres pointu, Kids Evodition, réalisé encol-
laboration avee e magazine Vogue Bam-
bini et Alessandro Enriquez, le fondateur
de An fralian Theory, une marque glo-
bale, qui exprime aves ironie le sens de
lNitalianité & travers la mode, le design ct
la mourriture. Afin de cibler les achetzurs
les plus sophistiqués, Kids Evelufion dé-
butera avec une poignée de lignes cap-
sules congues pour "occasion par des
griffes de créateurs émergents du calibre
de Stella Jean, Vivetta, Superduper Hats,
connu pour ses chapeaux, ou encore Sfu-
dioprerzel.

Placé au centre de la manifestation, au
sous-sol du pavillen central, 'espace New
View vas'agrandir pour devenir une sorte
de festival axé sur la mode et le design.
avee une soixantaine de participants. 11
laisse toujours une belle place aux fabri-
canis d'accessoires et de petits objets
pour la décoration, tel Shapes of Things,
et accueille de nouveaux noms comme la
britannique Karen Brost, connue pour sa
layette imprimée, Su Bach ot ses accos-
s0ires en cuil pour neUveau-ne ou encore

les robes décoliere de italienne Mi- |

mina.
GARDEN PARTY

Pensé comme une «minis-Scmaine de
la mode, Piri Bimbo sera animé par une
dizaine de défilés, qui présenteront les
collections des margues italiennes plus
classiques telles que Miss Grant, Lula, If
Guffo, avec cette fois une sélection de
margues espagnoles, qui défileront en-
semble sous le titre Children’s Fashion
frow Spain. I Pirco Palline défilera lui
aussi ef présentera une image totalement
rénovée et une callection qui ne se limite
plus & la cérémonie, mais couvre désor-
imais les besoins du quotidien.

A l'mtérieur et i Uextéricur de la mani-
festation, les événements vont se multi-
plier. Diesel Kid, qui célébrera son 30Pan-
niversaire, participera A cette farandole,
avec un cocktail organisé dans la bou-
tique Luisa Via Roma et le lancement
d'une ligne ad hoc. Comme & chadque sai-
son, Monnalisa organisera un moment
exclusif pour la présentstion de ses col-
lections. Tandis que Privalia, 'un des prin-
cipaux acteurs aliens de la vente sur In-
ternet de produits de mode 4 prix réduits,
organisera une garden-party dans I'un
des édifices historiques de la ville, le pa-
lazeo Budini Gattai.

Pascaie Marres, & Minan @
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Quando la spesa si fa ibrida
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Quando la spesa si fa ibrida

L’'utente prova a casa
prima di comprare. O
si fa misurare in negozio

& [siti ecommercesi sforzanodisimulare
vantaggi tpici
permettono anche agliutentidi provare, aca-
sa, vari prima dell'scguisto, Per
controsi moltiplicano | negozi fisici che in-
tegrano al proprio interno servizi mutuati
dall'ecommerce, per migliorare il servizio
ai clientl. Insomma, &l sta entrando & pieno
titolo nell'era dell"acquisto ibrido, dove i
negozl cercano di fondere | vantaggi del-
l'online e dell’offline in un'esperienza inte-
grata. Tra le novitd pii originalt, ¢’ Midea di
Warby Parker, un venditore online di occhia-
liche opera neghi Stati Unid. Prima di soqui-
stare un paio di occhiali, & possibile ricevere

Lacorsaalla
consegna rapida

di Alessandro Longo

Shutl premiatu per il servizio pit veloce del
monde: 9o minwtl In affesa def drond, tra {
big dell’ecommerce & partila la gara per
risolvere uno def magglor ostacoif alle
diffusione: la logistica. E ora 'Buropa punta
sulle spedizioni transfrontaliere

1554

a casa cinque modelll diversi selezionandoli

foto
e provare vimualmente gli occhiall, Dopo co-
mincia ka prova reale, per Alls

cedipill e imandiamo indietroi cingue cam-
ploni gratis. Per ogni paio comprato, Warby
di uno in beneficenza. E stata

fisico: adesso  Parker ne

un'idea di successo, tanto che Warby Parker
e poi aperto anche negozl fisicl. Anche qui
possiamo

ﬂapuﬂhlﬂﬂammhm
(perché consente una prova piil lunga e accu-
rata, acasa), Epoi estende la formula miglio-
rats ai negozi fsicl

Analoga I'idea di Carpertright, una cate-
na di negoei inglese che vende moquette e
pavimentl. Il ciente naviga sul sito, selezio-

N
|
= vl

—

Tutto il potere
al consumatore

Offrire al cliente la possibilita df
personalizzare i prodotto, & contribuire alla
sua qualitd e & poterla confrollare
attisamente. E questa la strategia con cuf

na alcuni prodotti (moquette, piastrella,
parguet o linoleum) e pud riceverne a casa
gratis finoacingque campioni Dopo lapro-
va, pud completare Fordine online o Inun
negozio fisico della catena.
Innovativo pure il modello di Bonobos,
negozio online di moda maschile. Quando
ha aperto una serie di negozi fisici (Guide
Shop, indieci punti negli Stati Uniti) ha de-
ciso di usarli solo a del canale
online. In questi negozi ¢’ tutto I'assorti-

comprarll.
Nei Guide Shop il personale prende le mi-
sure del cliente e le memorizza associando-
le al suo account online. Da quel momento
in pol, navigando sul sito, sl troveranno so-
lo i capi della propria taglia.

La stessa filosofia (“hybrid shopping™),
magari perd applicata in modo meno radi-
cale, si ritrova in molti negozi fisici di vestiti
anche in [talia. Pinko e Monnaliss hanno

¥ touchscreen in negozio o in luoghi pubblici

da cui I'utente pud comprare un prodotto e
poi riceverlo a casa. Il vantaggio & poter
prendere anche predotti non disponibili in
magarzino, con la consulenza del commes-
si, Altri negozi permettono acquisti online
da tablet messia disposizione del dienti, Pa-
trizia Pepe a Roma, Firenze, Milano usa un
totem multimediale che funge da assisten-
ummmhmm.m

variantl. Anche in questi
mi '¢ la fusione dei vantaggi dell'online
conle prerogative del negoai fisic.

Queste tendenze dimostrano che nono-
stante | progressi dell'ecommerce, in futuro
¢cisarhancons un senso peri negozi fisicl Tra-
sfigurati, perd. «Per quanto l'ecommerce si
sforzla surrogare la fisicith in tuci gliaspertd,
noncl riuseird in toto. Almeno, non per tutti §
target - dice Riccardo Mangisracina, che si
occupa di questi temi per gli Osservatori et
del Politecnicodi Milano-, Alcuni clienti con-
tinuerannoa rovare piacevole o convenien-
te andare di persona a fare shopping. Certo
perd il negozio & destinatoa cambiare, diven-
tando multcanales.

al.lo.
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Firenze

I.a moda di «Pitti Bimbo»
con piu di 400 collezioni
Arcuri e Santarelli madrine

Forte di 426 collezioni, 180 marchi provenienti dall’estero
e 360 aziende in una superficie espositiva di 47 mila
metri quadrati, torna Pitti Bimbo edizione numero 79. Da
domani al 28 giugno in Fortezza e in citta una girandola
di sfilate, incontri e presentazioni per illustrare le
tendenze moda del 2015. Tutti schierati i big della moda,
da Scervino a Cavalli, da Trussardi a Dolce & Gabbana e
Gucci e non mancheranno Miss Blumarine, Miss Grant,
Biagiotti, Il Gufo
Parrot Italy.
Immancabili Ie
madrine e tra i volti
noti, ci saranno Elena
Santarelli e Manuela
Arcuri da poco
diventata mamma.

i Tra i nuovi ingressi e
progetti speciali di
questo salone si

: segnalano: Michael
Una bimba di Monnalisa Kors, Little Marc

Jacobs, Chloé, Kenzo,
Timberland, Stuart Weitzman, Invicta, Department 5,
Dolfie, Emile ed Ida. Sempre molto seguiti anche gli
appuntamenti in citta, quest’anno in gran parte
concentrati nella giornata di domani. Monnalisa presenta
la nuova collezione con un cocktail al Four Seasons.
Diesel Kid celebra 30 anni di attivita con una «Tribute
Collection», un progetto speciale in collaborazione con
Luisa Via Roma che ospita una vetrina dedicata e
un'esposizione all'interno; il dinner party di Vogue
Bambini & invece a Villa Bardini dove sara presentata «La
guida delle Meraviglie». Il 27 appuntamento con Fendi
Kids negli spazi del «Loft E’» in Piazza del Carmine per un
breakfast dedicato alla collezione primavera/estate 2015.

R.C.

D RIFRODUZIDNE RISERVATA
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0 BERGAMO with love Z o
lha & G il it enltivare, mia sopratutto da gﬂ;mgﬂ;j;;:aﬂ

I it Imelde Bronzieri, che nella Mitano 3. 1l quartier
e lunga carmiera di stilista e imprenditri inata nel generale di Bergamo &‘
2011 can 13 nascita del marchio di child

wear MiMiSel

ha sempre difes: ]

100 medn o
ocehi del piceell, con camerinl a for
N campeggio o antan
Tl & fu

a.

Sol nel cunre donne: il team di MilISol & al femminile
Palazzo Abati- imprenditrice Dana Cassina, & i p
wadlo dl circa 45() VB D

1 data, «perché |l rapporo ur

d I{l-::f;.|||||' all"internn dal s
Malliani ol via Tarquata Tas
matn quiad, Ghe ur

ha riportatn allo sp

jore originario, coh gl affre
Federico Ferrari. Pietro Brignoli ¢ alli

| pradnos: paviment| o apoca, | grand lar 1Tk
fortemeante wollo questa sede - dice Im

fari dorat, «He
ja Bronzieri

T Suol apputament

|’ 08 Pala
2| [ire L

1 | detiutio o Monnalisa Fun. -una

Barbara Bertocei - ot s

limes, Monnalisa Bebé, Monnalisa Chic
jedll “easy” di Jakipo,
brand Hitch-Hiker. <Hlo :

Elite o) Borsa Italiana (ve:

Il fashion show di Monnalisa alia scorsa edizione di Pitti i, B mifioni df dure Y
Bimbo, con una passerela allestita a Palazzo Veechin Juctd <0 miliom, realzzat per | 40% 0 &
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il Sondaggio

Childrenswear

Primavera
Estate

2014

Come sono andate le vendite
in questa primavera-estate?

1egho

Paggi Camg
|0 scarse anng
DEPINTO KIDS, BARKE E gueile di accessori?

Meglin

Peigio Gome
10 500750 AN

In base ail'andamento
della stagione, come prevedete
andranno wi saldi estivi?

Meglic

i) SLOFED AnnG
HUOVA GENERAZIONE KIDS, NAPOLI

Peggia

Come
1 SCOISD ARG

MONNALSS

| marchi di abbigliamento

blrnbu che hanno venduto
di pili

O Monnalisa

 furno-
-

O Twin-Set Simona Barbieri
© Armani ]umu:

R

R

non ct ¢
i ¢

TWIH- SET SIMONA RRABET
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® Golden Goose

Ty

Gli accessori bimbo che
| hanno venduto di pid

© Armani Junior,
Fendi, Gucci,
Hogan, Monnalisa

® Twin-Set Simona Barbieri

Tra i nuovi marchi
del childrenswear
vincor

—
AFMANT NN

PETITE MADELEINE, TERMOLE {CB)

K tempo abbfimo scommesso sul s
persenalizzato ed esclusivo - racconta Gennaro Esposito
i Nuova Generazione Kids a Napoll - al punto o
i clienti al top organizziamo vendite
volte attraversiamo mezza lalia per portare ke
lezione dnll- nostre c\.\lli':mm P.lnlJLI.mlml

g & che vendlamo circa 15mila capi & alta gamma &
amo il punts vendita di riferiments ln ltalia

wne Dolce&Gabbana, Gued, Fendi, Moncer
« Armani Junbors. Fra | brand best seller di questa pri-
mavera-estate, seconclo il nostro panel, sul fronte dell'ak-
lamento & Monnalisa a conquistars la pole position.
soprattutto grazie all'offerta per le “haby” fino al due annt
Segue Twin-Set Simona Barbierd, una collezione che
piace alle pit piccole perché femminile ¢ simile a quella
della mamma, Al terzo posto, Armeand Junior non ha com
petitor per le giacche da cerimonia: ottima la vestibdlich e
bucine il rapparto qualits-prezzo. Armani funior
nalisa sono tra i march nith pure alla vooe acc
insieme =nidd, Guecl ¢ Hogan Al secondo posto lo spe-
aker di Golden Goose ¢ al terizo Twin-Set Simona Barbleri.
Tra i noand maewl che st stanno affermando spiccano Aston
Martin - prodotto ¢ di uitn dal Gruppo Arav, che si
i al fascino della storica sutmmobile - @ Msgm

Ties
it

i = o
atians af this

counter disoounts, the profiferation af out
ez serles at ¢ fent prices, wihich certainly don 't

do the business of drenawear bouthgues any good. On
the ather hand, a trump in the hands of multibrand
+ ¢+ ey p.' Ty, 15 custmmer

1 r.’.‘ennnm Bpos.m? af \‘uwﬂ Eem:ruxlnnfﬁﬂdj
the extent that for seme of our best custom-
e W FOmmetimes rmu”-m’,l Wiy

normss ftaly
the sgm
Fereebuak, -.a-be' it e e

i mmeiwirks, _,'r:vr!
) thousand folowers,

w5 it hard to choose
ell about 15 th \T.lrlcr r|f1 ik
at we ore the benchmark seles
e Dolee&Gabban, Gueed, Fendi,

ovding fo our pane, Mon-

tion when it comes to rft:.‘.’lu above

" range. This is followed
ection that appeals to
ry femining and simifar to muam-
my's: In third place comes Armanl Junior, which kas no
compatition whes It comes i formal fackats: great fit and
pood value for money. Armoni Junlor and Monnalisa are
ol mnong the leading nccessory brands, along with Fendi,
Gucel and Hogun. Runners-up are the sneakers of Golden
Goose while in third place is Ty ¢ Simona Harhberd,
Aming the up-and-coming new names are Aston Martin
~ tade and distributed by the Arav Group, which expioits
appenl of the historical car manque - and Msgm. .

K GROUF, ANGRI (SA)

dino

ANDREA BABY - Voo Eruense fall Anna Anrdi! - ANNA
anov Mt il Ellsanens fiem) - BABY DOC - As-
wenna. Giann Anatl - BABY LEAM - Roma Matino Baters - BARBERA
JUNIDR - Crstefizmimare de Gofle (o), Caterina Farall - BIANCANEVE
kg Fortan (Br; Bruna Sl - BRUNA - Fessombrona P Manusts
|- CAMALLUCCE BABY JUNIOR - Tomi: Gaetiro Deforio - DEFLORIO
atord (B, Francicn Depintty - DEPINTO M08 - Backtla B Oham
FREEPORT BABY - Duson (B Nadka Gaglardune - GALIAR-
Fedencn Cigtio - GIGLI0 PICCOLD - Palerma; Ghaepps
GIROTONDO - Bergama, Fertinanco Femars - | BIMBE DI JOE
asggions (Hlad; et Cornaale & Yonin Bechen - ILIGUCEIOLO - Pog-
o (P, Facka Moroll - IL GABBIAND - Simuns ; Annamara.

Camm mnmam Placermi; h'.ullntalu mm Betwtiere

iz

KiDS - Hapol. Gusmpirn [ frrhionn le’ Frgh {5 Michese Pe-
oo - PEOICO - Barettn; Crisima Smiovaty PETEHH.I Wiram (Ve

Marderal Bl M PETITE MADELEINE - [ [

PRGCORLI IDDLI - Forny dhef Greses (s M
PONGO - Fermind; Fuhin Chuiublo - PRIMAMDIA - Cosai Qankds Ruggent
ROBIAO' - ergame; Cristing Sartor - GARTORL - Torno; Dare Bulgan

SNDOPY BOUTROUE - (v B, Mchelz Fand - SIMPATICHE CANA-
BLIE - Lugo Pra; Saverio Pasten - STYL BABY - Crofone: Fosa Perin - TATO
ETATA - Costabissara (Vi); Paols Granonicn - TESORD' MID - Pescars
Wircenoa Stenped - TOPOLING MODA - 4o Vs
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Bimbi a fiors, righe e fantasie. Pitti alla conquista dei piccoli

Monnalisa, Corporate

In Fortezza Da oggi al 28 sfilate, madrine, debutti, eventi e cocktail

Bimbi a fiori, righe e fantasie
Pitti alla conquista dei piccoli

Chiuso il sipario sulla moda uomo, da
oggi al 28 la Fortezza riapre con il Pitt
Bimbo 79 con 426 collezioni. Da Laura
Biagiotti con abiti a trapezio e fantasie fio-
rate a Gallo che con le sue righe anima
cappelli, calzini e felpe per hui, fino a Stone
Island Junior che veste piccoli esploratori
urbani. A debuttare le linee bambino di
Michael Kors, quella dabim-
ba di Via delle Perle e quella
street firmata da Marcelo
Burlon che riedita in versio-
nemini gli elementi dello sti-
le underground presentato
durante Pitti Uomo. Altesi
aspiti e progetti speciali. Tra
le madrine oggl sara la volta
di Manuela Arcuri da Nanan,
Elena Santarelli da Paciotti
girl, mentre alla Sala ottago-
nale [ Pinco Pallino ricevono
la bellissima Jiulia Restoin
Roitfeld, figlia di Carine Roi-
tfeld (storica ex direftrice di
Vogue Francia). Nell'allestimento dedica-
to al tema Pitti Ping Pong e il Padiglione
Centrale aregalare le maggiori sorprese in
fatto di tendenze. In quest’area & infatti
previsto un focus su quel corollario di og-
getti ed accessori ormai parte dello stile e
di un modo di essere anche per i bambi-
ni. Animato dalla stessa filosofia debutta
quindi il progetto Kid's Evolution, nafo
da un'idea di Alessandro Enriquez e
pensato per dare visibilita nel seftore
bimbo ad una selezione di designer di

ricerca amati da un pubblico adulto. Tra i
protagonisti di Kid's Evolution i fiorentini
Emiliano Lazlo di Studiopretzel e i ragazzi
di Superduper Hats. E poi Benedetta
Bruzziches, Stella Jean, Vivetta e An Ita-
lian Theory. Non mancheranno le sfilate e
gli eventi; cosile aziende provano a smuo-
vere | consumi, soprattutto quelli interni

Sopra
unasfilata
Blumarine
inuna
precedente
edizione
della fiera;
asinistra
un baby
modello di
Stone Island

chenon smettono di calare (-1,g% il fattu-
rato nel 2013, pari a 2,58 miliardi). A ta-
gliare il nastro la passerella di Miss Blu-
marine che portain sala della Ronda Eleo-
nora Caressa figlia di Benedetta Parodi e
Fabio Caressa. Sempre oggi sono attese le
passerelle di Brums con una capsule col-
lection dedicata a Star Wars, dei 9 marchi
spagnoli dell’associazione
Asepri a cui seguiranno
Miss Grant e Fun & Fun.
Mentre la sera al Four Sea-
sons Monnalisa sceglie
un cocktail a tema. Sfilate
e piccoli modelli sono al
centro del calendario in
Fortezza anche domani (11
gufo, Parrot [taly, Philipp
Plein Junior) e cresce il
numero dei marchi che
organizzano presentazioni
alternative. Lo fa oggi Ro-
berto Cavalli Jr. con un
lunch insieme a Eva Caval-
Ii, e lo fa Diesel Kid protagonista da Luisa
Via Roma di un'installazione di Felice Li-
mosani per soffiare sui primi 3o anni di
attiviti. Tra gli eventi in citta anche la pre-
sentazione {domani, via delle Caldaie)
della linea bambino di Gueei, quella di
Balducci, storico marchio toscano di cal-
zature per piccoli, che organizza una cola-
zione all'Hotel L'Orologio come Fendi Ki-
ds al Loft in Piazza del Carmine.

Laura Antonini

1 RPROULETONE REERETA
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PITTI

B M B O

Alvia oggiil Salone
di Firenze: 426 firme
per L0mila visitalori

luclaSelenga
Inguants bambinl
delcorodell Antonia

oo di Bolognasono fa

i bella colorina so
noea dell'edizione numeno 79
di Pt BimbocheapreaggiaFl
renze alla Fonezza da Basso
per presentare (fine al 28 giv
won) le collezion) per V'estaie
2005, Lihad e fmelde Bron
gieri, celebie designer della col
lehoarie MiMES0L per dbadine
che i bambini debbono nos so
To cantate careoni da bamlink

i cui hanng bisogmo: st
merza alla nafm, nei priti,
trmi fiori. sllmlopiugnndrlus

e, Enolci uniama dewpmll

e che hisogna sollecitare nei
pitipiccolialireemozionie nron
quelle che li pontano adiventa-
re in fretta pit grandi. Sentine
ned talenit show cuccloll dinove
anni cantane canponi & amon
sirnppacorecidovrebbe mette-

remmtiadisagio Sitane ibam

Hiniper fare audience dilprimo
passs per non concedere ora
un diritto sarrosanto; vivers
0l perhodo plin
bello e costuitivo dells vita. &
tempo di enmbiare il childre
swearelarelatvacomunicazio-
ne, Un mes

saggio

F
Labimba floreale

' Monnaiisa si diverie
3 gioGare con & sue
trecce di Monnalisa,
|1 birmba Woal rich
Fmanin al vaggn

Bambini vestiti da bambini
per crescere (ma senza fretta)

chinroeforteinquesiosensoar:
rivadatsatone di Firenzeedalle
pastee (i eui
tidall'es
un aetesadivisitatarn
mila presenze. Silvinn Heach
Kitks, per esempio, accoglie i
suni ospiti all'interno di uno
spazio eco-friendly progenato
dall' architettn Fahio Maranoe:
=0 o superficie di circa 500
metri quadn vanno in seena
nonsoloivestitinialanatura e
suoicolori, Un richiam oimpor
tante perché la manifestazione

ann[lna & l'unico ia[ﬂnu cha

LN TAp e
senta una vasta plataforma di
tendenze lifestyle. Accanio ai
hrand affermari con prodo di
altlssima quallih, ci sono colle
wlonldiavanguardia, marchiin
dipendent, pheealerealth e glo
v promesse, Aricolato inse
whinnd, 1 salone propoms Apan
ww View e FeoErhic,
peratlon 8 SuperSire

welighrotondair bor

noal mondoeallncreativitido
Ve siregistrno, come nuovi in
fressi o progoste speciali, e
¢hi come Michael Kors, Linle
Mare Jocob: Kirmv,
Timberla
Invicta, Deparment 5, Dollie,
Emile ed Ida. Aquesiaedizions
delsplone debutta anche Kid's
Evaolution, nuovo progeito rea
lizzatn in collaborazione con
Vopue Bamhini & naic da
un'idea di Alessandro Enri
quiz, che poria o Firti Bimbo
unaselezione didesignerdimo
danomoe donna che sicimen
tano per la prma vodia in una
capsule forkids:daSiellaJeana

NUMERI

Boom di vendite
all'estera

In mostra 426 coflezioni per
tambini @ bambine, dicui 180
esbare, che corcana di conqui-
stare stampa @ buyers (5.800

comprator alfmitima edizio-
ne estiva Pitti Bimbol,
Mentre Fexport cresce
. [18,1% su base annual,
sforand ogliean milie-
nidiauro.cala limpart

2,8, si attesta sui
1,52 miliardi. Makti
glicventispeda-

lipersmuove-
B oiconsu-
mi.

-

Benedetia Bruzziches, da Ani
Ll wory i Superduperha
ts, Vivetta e Studio Prerel. Fil
rmugeressodella manifestazio
ne & uno sport come il ping
pong, discipling praticabile a
tuiteleess cosicome per e le
et sonoiprodoriilifestyle pen
snfi anche per i pii piccoli: ira
pranee, gisielll, eechioli, com
plementi d’arnedo, borse e ac
cessor da viaggio che comple
tano ' offertadedicatnaibambi-
niinsicme auna selezionediac
cessofi colorat edivestenti, e
seniail nel Pop Up Siores. Th
grande richlamo, come per
ngni edizione, sono be sfilaie e
iquesta ol salgone i passe
rella Miss Blumarise, Miss
Grant. Fun&Fun, 1l Gulo, Par
rot Ttaky, Philipp Plein Junior,
Opgh Eva Covalll nvita & un
pranze presso lostand Koberio
CAVALLIjr per presentate la

nizza wn cockiall al B
sons Hotel per far vedere be sue
collezioni mentre i Guess Kids
stetee ol viade’ Pecorl nspita iin
cockiadl party, [Hesel Kid, ¢
clebrn 30 anni di st

incollaborazione
Roma che ospita un'esp
ne e un cocktail mentre F {'l1l|l
Kidd's presenta le nuove propo
ste domatting negli spazi del
Lofe B i Pimeea del Carmine,
Che la mini foshion week dedi
cati all infarsin, cominei,

g
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Cenerentola floreale o marinara tutta righe

Monnalisa, Corporate

Cenerentola floreale
0 marinara tutta righe

Monnalisa riassume gli ultimi 100 anni di moda
altmosfere da Saint Tropez per le bimbe del Gufo

& INAMma sarh sem
prelamamma, maba
stacopiarneilguarda-
roba. La prossima
estate le bambine si trasforme -
ranno in piccole Cenerentole
shakerate. Perché se detagli
foreali 3D realizzat atraverso
taglilaser cutting-edge, capi in
pellemetallizzataefrange disa-
tin innovano abitini da prine-
pessa | come le edizioni limita-
e ed esclusivea firma Mischika
Aoki)allostessotempoc'&ilre-
cupero di un gusto dantan di
maftrice marcatamenle france-
se. Parte proprio dagui Erman-
noScervinosmicroford proven-
zali e fior di campo diventano
stampe su lino delaveé, mentre
ilvolo di farfalle st trasformain
preziosiricamisangallosumus-
solabianca. Nonmancailtema
marina interpretio in chiave

tieannodati,alcuniinsetastro
picciataplissettata, mac'e spa-
#o per pezziindenim scolaritn
eper l'incursione bonton defle
righe alla marinara. Te
ma che ¢l fiporta a
& Saint Tropez dove
N Gufomanda in
vacanza le pro-
prie ragagie
vestendo-
le con
maxl -
ghebicolorche spe-
rimentano  diver-

vintage con pizzi che sembra

no presidaivecchibauli difami

glia. L'iconica «riga sdraios,
sempre pitl popalare, & radot.
tanella versione gial
lo Zetzero € rosa
marshmal-
low da Bil-
lieblush
§ u
I"-shirt, abi-
tini in jer-
sey dop-

pioetul-
le e shor

ts in cham- se altegze, con
hray & contra- o corti, abiting
sto, Per Chloe gli aversize, gonne
ahitinisonodisinvol- a trapezio e mnti

giochi di sovrapposizioni. Non
mancano capi pilistrutturatiin
tessutl canvas spalmati d'ar-
gentoe poilavati o in neaprens
arighe. Duttile neoprene lavo-
rafto a rete che sembra nido
d'ape spunta sugh abitini di
Monnalisa. Il brand, che a Pl
Bimbo presenterd la nuova li-
nea Fun,hapensatoatinacolle-
ghone che racchiude il meglio
degliultimicento anni distoria
della moda, dagli annk Venti ai
giorni nostr, dalle gonne a vita
altaaimoderni e tecnici parkae
homber fino a una mini redin-
gote, Passeggiamoancoratrale
promenade della Costa Azzur

raeisentierfioritidefaProven-

za con | Pinco Pallino, Se le ar-
maosfere hucoliche di Grasse
dannovitaa macm stampe flo-
realiche sideclinano in ricami
rridimensionalioppureallover
st mussola, cotone matckasse
effetto lace, sangallo doppiato
inling, pizzorusticoe houcléel-
fetto stuoia, @ tra le bancarelle
diMizza chel'estate entranelvi
voconfruttaefarfalle giviellor
camate nei color di stagione.
Protagoniste della collezione
di Jean Paul Gaultier grafiche
floreali e stampe ispirate alle
ballerinedi Degas, ol treleradi
zionalirighe navy. Ed & sempre
unpatehworkdifion, fruoi, ani-
mali della savana e degli abissi
marini a trionfare sugli abitini
rornantici in sann moss da ra-
cheevolantdi Roberto Cavalli,
da abbinare al bombering in
eritpe de chine o al piumino in
pluma light, Infine per Young
Versace i Flower Pop, un tribis-
1o alle stampe foveals arricehi-
tedal macro barocco e caraiie-
rizzateda coloripop comeilro-
i l'arancioeil fuxia, Vestiti pit
elegantine toni del giallo e filla
sialtemanoafelpeboxyricama-
e con stampe fonlard.

MTiz
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Sfilano i baby vip e il coro tra eventi charity e feste

Monnalisa, Corporate Mention

TTI BIMBO

Sfilano i baby vip eil coro
tra eventi charity e feste

W Baby top model & mamme
iy artisth in erha e fighe d'arte,
afilate & cocknall, mosire & ina
gurazioni. Flrense accendein
Mestteeri sia Lk Blmlan
numero 7TH
dawesonoa
tesiodive 10wl

la visitstor e
S.A00omprato-

.

Protagonistoas-
solute becolkedoni
(e 426), mo an
che I shlate ¢ gl
evenil, chediventang

che porta i scena be muove pro-
paste per | binshi afla Salka della
Fondalalle | 1), inpasserellaEle-
oo, figlia di Benededtn Paro-
di. Al Padiglione Centrale Perit
Bateau offre una speciale cola-
FH0ne a tema ssompete e dghaes,
mmenire (calle 11 alle 13), Elema
Sartarelli presesta le msove Pa-
aniiitsirls, mentrealesing Lo-
remest (alle 11 e30) Preca Brim

mel cf iraghedts nella galassia
el iGuerme Sellar, consfi

kani catemmies ensphiicome | ann

e Luca Ward. Alle Costnuzion
Lowenesi (dalle E3alle 14}, Imel

Per Mimisol i cantori dell’ Antoniano. La figlia
di Benedetta Parodi indossa Miss Blumarine

deBronzier portaal Finii Piceo
lotarsdell' Amoniano, perlip
punmmentcs Mimisol in Musi
. D Mamsan, al Pasdigliese Cen
rrale [ cdalle 16, G gl oseon dica
salaneomamma’anuela Aren
i, mentie Robero Covalli Ju
nior lancia la nuosa collezions

ATTESI

La Arcuri da Nanan, da |
Pinco Pallino la modella
Julia Restoin Roitfeld

Julia Restaln

meanodte) ¢'e il garden panty
o di Privalin, Al Four Seasons,
&g;' Monnalisa brinda alla nuova
i wle collezione. DaLuisaVinRo
i, Diesel Kid celebra i
4108 e i A0an ok eon i
Tribure Colkection ¢ una
weiring 'antore ereata da
Felice Limosank AVilta Baidi
ni, Vogee Bambini apee La Gul
dndelle Meravighie,
Dromanisiparteconun ‘inizia
tiva benefica, Fracoming Mink
ospita la Onlus Sos Villagg del
Bamhini con il progetio Adoio-
ne a Distaza dei Bambini del
Brawsile ¢ lania una T-shird per
combatierelapoveriaesosie
_ nerel'infanziane pacsi del
terzomond| dalle e 30al
B 11 e 30, al piano fema
- dhelbe Costmminnilorene
S0, cons Aria Laurn Hibos
invesee dimadring,
Iy Sl Ronda [alle
111 sflka 1 Gy, men
tre Parrot lenbysari al-
v lnSala del Rondino,

Roitfeld da |
Plnco Palline. Eleonara, figla
d\ Benedetia Parod|, per Miss Blumarine e
Manuela Arcuri da Nanan

allostand con v colizione of
fertada EvaCivvalll. Nelpomisrig
gin [calle 16 ¢ 30) al Padiglione
Generale o't cocktall party «Gu
sellavachting Clabe-con il dives
tore generale Gabrele Glonda
rien. Waohimma noe soli:oig) Cails
(uis presenta la premidre del
corte Summer Fairy Garden di
Mo Baklet, e in Sals Ottago-
naleva insceng il Runway Show
firmatol Pinco Fallino, appunta-
mento speciale con ln it-gid ¢
madella julia Restoin Koitfild. A
Palazzn Budini Gattai [dalle 192

In passeselln Cani
sia Josephing, figla
i Sebastinnon Som
it bt b fa
Florence White Ni
it organizzata ol
Cirard Heel Villi
Medicd da Sovietn
Tnalin: sarh un’edi
Fonesperialeni

tadedicaraalleee

cdllenze dell Ta

lia. Protagondsd, |

bambind di ogni

N parte della Russine

FIORE delle repubibliche ex

Freschl savistiche, iInunaras

stamiciat segnafotograficarcalttz

Idi Laura wtn in coflnborazione
Blagion! com Vogue Bambini,
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Pitti Bimbo. In viaggio tra piccoli abiti da favola
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Siapma Fireroo | Sadone dadicatn
&l batry abbighamenio, Evend, sfilate, Tenderee
426 Egnnsiton in canta di ol mercsti

et v
L haia
- e i ~hoi B
ity (s e 31 |
s g s
b r

e ey ey k
in amkle - ma st by s

i ot i I s csdiin by
anmilpe | b
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Eleganza formato mignon

Monnalisa, Corporate

Apre a Firenze il salone della mods
per i pit piccoli, con una parola d’ordine:
liberta. Di correre, giocare, scapicollarsi
senza copiare gli abiti di mamma e papa

LE TENDENZE

gl sl asce, ma genitor s

civenta, In effestl, mam-

M ¢ Papd Croscoan ¢ sl

wasformung nsieme al

propr bambini e ramite le

loro piccole, grandl necessi-
L, ginfe. delusioni_scoperiee pre-
dispasidoni, | Lkl dsseminato,
inevitahilmente, & capriced. L'edi-
eiane che & apreaggl, @ che prose
gue fino s sabate, di Pl Immagi-
e T sembi dimestrare que
st regola. Lievento, che s svolge
ognl stagione in Fortezza da Basso
a Firenge sembea avere Faspetio
i i genitoee amorevale, ma, all’
inizia, un po’ inesperto. 1 desgner
chie sl sona dedicati al bambine, |
primi termpd, harno forzate L5 ma-
no sullefferto enerezsa, ecoeden-
devin flocchi, guarmidoni e s
poco pratici quando il passalem:
po prefierita £ i gioos Cppure han
110 Gataln per ana versione in mi-
miatura del'adulte, serappanen-
do un po’ roppo stili che la data di
nascita, inevitahilmente, separa-
Vi

SPENSIERATEITA

Oggl, Invece, dallarmadio del
grandl 1 iimbo Fubs st e mo-
delli corifrtevoli e qualche picer-
lov aecenno glamaour, mentre fa-
seln da parte pli ecoessivi orpelll
per velgersl al lamapensierato dal-
la fanciullerza. Insormma, per gli
juniaw Vinnowizione & esere nor-
male, lineare, liberi dal gorght del-
le mode temporanee e spomaode,
con primi approcei alla qualits e
tanta |wertd di espressione. Nona
caso, Monnalisa sl presenta con
unanuova linea il cul nome & tutio
un pragramma, Fun, «Un modo &
vestire che & un giooo - specifics
Barbara lertood, diretiore creatl-
v dlel brand - ed esprime & voglia
delle himbe i exsere pratiche ¢ di
esplorares, Amatissimi I jersey
stampatn vivacermente, | tessutl &
retee | el pe con obldsullaspali,
mentre anche la Hnea Marsakisa,
generalments L orientats |
manticisma, non disdegna il nee-
prens. trasformandolo in abid
grintosl,

MADRI TUTTOFARE

Che b mida bambine sk un setto-
ek prendere sempre pil sul se-
rie ¢ da curane con attenzione lo
dimastra anche Twin-Set Simons
Barbieri. che si lancta nel mondo

-

ERMAMMD SCERNIND JUNDR

Trench redingote color sabbia
su ahito in pixen, jeans <lim e
slipper di rafin blu con barchic

del neonato con set culla e tutine
dal volumi molm pulic e la Mum-
myBag, una bavsa con danio df
borchie per mamme itolare.
ot non voglinng lasciare s casail
! biteron. ma nemmeno a fermmi-

niit. Le bimbe della griffe, inve-

e, 8 clivertong a mixare colori &
| tessutl. tra plzd @ rcami che
©  non disdegnando abdinamenty
com giacchini in pelle coler san-

[t e felpe stampste,
PARGELI ANNI'TD

Piecola, ma eon malta persons-
liva &anche |2 bimba Ermanne
Scervino Junioe, che ama jglac-
che ¢ trench e donn nuva vita
al pir valencienne attiallz-
sancdalo pon feans skinmy ar-

ratodati sul polpaceis, Tra Lo

ghigte noviid di guests edi-

B
HRUMS »
‘T-shirts della

seiie speciale .
dedicatn

w Star Wars as
OB

Dhesign Elone di P ¢ la presenta-
innovativo per zione, per Brums, di una
In linea X Range ] capale chefaramolta golan

g papd ehe etana bimbl ne-
glianni setamnga. [ marchis infae-
Ui, prapone ona serie di titine ¢
vshirt (0 eotone morbidissimo
con le lcone defla saga di Star
Wars, invitendo, fmplicitaments,
genitard e Ogli a trscorrere pi
tempo insieme, magari davanti a
unt fibm intergenerazionle. Oppu-
re a explogare [ monde b fuorl,
pronii i ne @ a risponclere afle
tante domande che contribuiso-
nia Farediun bambinoun vomo.

L MONDO DELLO SPORT

Silvian Heach, nel swo armadio,
ha trench ¢ plumini leggerissimi
arriochitl da cuor, flor e righe per
lel mentre per lui pensa alle feipe
used look. Impalpabifl gl imbatt-
1l i Herno con insertd En cotone.
B adn mail fermo un atime dn-
che 1 bambdno iD0; ammelie la
iacea salo se infelpa, preferisee |
termuda coloratizsimi e al posto
dedla camiciz opta per La polo in
Lan e pwitiamit o militare
Grintoss amico il piceolo di
Antony Morato Junlor: U suo look
& [spiratesen troppd gl di paro-
leal moadodel b apect, cosl anche
carcligan dhall aspelts leggermenits
costruite ¢ pantaloni lunghi con-
tengon fibre strerch, che assecon-
dano qualsiasi tipodi movimento,
Del resto anche i colledones Bal-

’-\l"o
= A

MONNALISA PRESENTA
LA LINEA FUN

CROCS

Il Burger ESPL ducct & costitultn da molte spe-
cwg;:sidu PER BIMBE ORATRICI akers, enn aleuni modell alt per
realizznto l-n- mpSll-E BEUHS prolegaere le cavigiie, proprio o
con Fartista S1 ISPIRA A STAR WARS e UNE Seconda mamimi.

Inglese Jon AnnaFranes

it GIACCA IN FELPA PER IDD B csinesicien
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Monnalisa, Vestito/completo

Per le giomarte pili importanti & un trionfo di righe, fiori, foglie e pois. Gonne a ruota da Monnalisa

e rose giganti da MiMiSel. Simonetta mixa pop art e bon ton ¢ Sarabanda veste di rosso e blu il piceolo lord

Principesse in fe

L'ELEGANZA

rimavera; tempa dl fesia, La
bellastagioneapre be pariea
grite fuari 196, déjeuier sir
Mherbe in mimistura @ poase-
rigg passatl all'aperto, La
moda del piie phocoli non &
o mersd @ 8 traskorma per Marrivo
della nuova smgione in un vero ¢
propeio ionfoe 8l Hghe, locl, fo-
glie e puis Un sleo indidrn ool
bempo come inom guadro df Mo-
et che profuma di primavera, Ne
saqualeesa Stefano Covallerd, idea-

In georgette che ornano gll abi in
il e lini i dal fido di Torex
Rianco ottico, invece, per le propa-
ste in organza finesimata ¢ per gli
sendlzl blazer In pizo per un party.
tepiratn 3 quselli Fregisemati dalle
dive di Hollvwons, nescaste dietro
leziosd occhiall. che per loccasia-
ne sono smmpatl su candide
t=shire di jersey. Bon mancano le
fantasic Aansall. che stapiscono

per ['utliizzo del neaprene a cellet:
e, per le applicarion prexioas
stamipate s ofle,

RITMO TROPICALE

Leppereria e rasparensa sofo e
Tine guida i MiMiSol oo nna col-
lezdome dove [ forma dellabito
sembra quasl sparire ¢ fimane so:
Iol piscere del codore edella stam-
p: loreales pié che mai, Un omag-
gio alla natwea e ai mabi-colos def-
Vestate forlmicraa rose jumbo, §
ipinto del prata di fiord o i tripu-
ol compasizion| ded pili bel Fine
rigta of Parigl wrasferit sughi abit

tore ded marchin Quis Ok che creati per hombinegiardiniers EAUMS SARARAMDK
per saccomtare |y gun naoa colles che amano correns i glarding,  Per il Abita
elone ha realizato o cortomes Hop am. comics. ritmo tropleale ¢ maschiotto macram
teaggio o collaborazione Mauro bt questh | nuovl wind perin wn completo nelle
Hallett, “Summer Fairy Gardei™, primavera-cstate 305 Grosta da  con giagea slumature
rhi ritrme ke ammosfere magiche ¢ Smonetta mikati con & consoeta bordata el rosa
sagpesedellinfanaia, Non bdame- leggervzza ¢ armonia, che banno i bianco ahe dé wita
oo Dabce e Gabbana con | sund sofi- w0 grande [a maisen. Linee 2tra pantalonl aflord
sticati mix-and match di picenll perrn & ganne ampis Bpirate aghl o quadrerti @ traforat

boague can Fantasde geometriche.
La griffe. che apriri entro fine del-
anng a New York b soa prima
Bimitiguis: specinbizmat in Madison
Awerie, punta, invece, sul colarl
plia fort] comeil rossa. 1l pe-
v e verde, in wn diver-
temte oo di comrra-
LTh

LE MINIDIVE

D Moanalisa Il
mala dinmer & a
Moo con i
el principesss

MOMMALISA
L iy Linea
Fun i jersey

vestite con ganne prevede per lei

arnota (o prezio shorts ¢ top

S0 oMo A - STt con

ghe di pastiglic ihiseus in colar
sdquiflanti

DOLCEEFATEANSE
Ebegmntissima

la piccola con pois,
garofand giganti

@ SCarpete rosse

nnni Sessanta super chic. look gl

camicia o pois

|
- * .
AR
mrsuiraias dowe [ Belpe si imprezio-
sincino e s abbénma o jacquan o
tessurtl ricercal, come il plzzo san-
gallo stampane sufla mossoln. Le
fa coenpagiia Sarabanda con un
guwardaraba com completi da ploca-
Bl leed I mindatura pelbe dnee del
[l ez oo eded rassa,

Comilla Gusti

rwmapees
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Lexcport salva la moda junior

Monnalisa, Corporate Mention

Fiere. Al via oggi Pitti Bimbo, 426 i brand

L’exportsalva
la moda junior

Silvia Pieraccini

mm Cresce, per il quarto anno
consecutivo, lexport dell'indu-
stria italiana di abbigliamento
junior (+4,19 nel 2013 a 879 mi-
lioni, pari al 24,19 deltotale) eil
saldo commerciale migliora di
quasi 100 milioni (ora & -641 mi-
lioni). Ma la zavorra dei consu-
mi interni (-5,29) fa chiudere il
2013 con un calo di ricavi
dell',9% a 2,58 miliardi, secon-
doil consuntivo di Sistema mo-
da Italia (Smi). Motivo di ap-
prensione sono ora Russia ed
ex repubbliche sovietiche, trai
mercati pit dinamici degli ulti-
mi anni, interessati da tensioni
socio-politiche che stanno gia
avendo effetti pesanti sul no-
stro export. Per il 2014 Smi pre-
vede peréilritornoalla crescita
delintero tessile-moda, un
trend che «dovrebbe interessa-
reanche il comparto junior, pur
su ritmi inferiori vista la minor
incidenza relativa dell'export
(34,19 contro il §496)».

Siapre dunque con la "solita"
attenzione puntata sui compra-
toriinternazionaliil PittiBimbo
numero’9allaFortezzada Bas-
so di Firenze (fino a sabato 28),
con 360 aziende e 426 marchi
peril 4295 provenientidalleste-
ro che presentano le collezioni
P-E 2015. Trattandosi di uno dei
pilimportantiappuntamentiin-
ternazionali, I'unico che presen-
ta Pintero mondo junior, le
aziende colgono loccasione

perlanciare, dentro e fuorisalo-
ne, nuovi progetti € nuovi mar-
chi. Lo fa uno dei brand piti co-
nosciutidella modabimbo trico-
lore, Monnalisa, azienda areti-
na (39 milioni di fatturato 2013
per il 659 all’export, 40 milioni
previsti per quest’anno), che
presenta la nuova linea femmi-
nile fino a 16 anni dedicata al
tempo libero, Monnalisa Fun.
Debutto anche per lafiorenti-
naSavio Firmino, che abbina al-
lalineadiarredamento perlaca-
meradeibambini "Notte fatata”
labiancheriaricamatadaLoret-
ta Caponi; e perilgruppo france-
se Cwf (produce in licenza il ki-
dswear di Marc Jacobs, Chloé,
Timberland, Dkny, Hugo
Boss), che presenta il nuovo
marchio Billybandit. Accelera
sulprogetto retail invece il grup-
po SpazioSei di Franco Ferrari
(marchi Ki6? e Parrot e licenze
MissBlumarine, Marni, Iceberg
e Frankie Morello), 32 milionidi
fatturato 2013 perily7ogeall’este-
ro, che ha appena aperto due
monomarcaKidspaceaRomae
aRiccione. Occhi puntatiallEst
Europa anche per l'azienda to-
scana di scarpe Balducci, 15 mi-
lioni di fatturato 2013 per il 309
allexport, che festeggia 8o anni
accelerando sui mercati esteri,
mentre Diesel Kids festeggia i
30 anni delmarchio con una tri-
bute collection presentata nel
negozio LuisaViaRoma

O RIPRDOUZIDHE RGERVATA

In crescita.
Una proposta
Dalce&Gabbana
Bambina: in
autunno aprira
a New Yarkil
prima negazio
americano
dedicatoal
kidswear del
brand
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Profumo di tropici per Pitti Binibo

Monnalisa, Corporate Mention

MODA

Profumo di tropici per Pitti Bimbo

In mostra alla Fortezza da hasso di Firenze 426 collezioni

b FIRENZE

Selidarietd, bimbi vip in passe-
rella e una vera e propria
fashion week a misura di bambi-
no.Eccoil cocktailchedailviaa
Pitti Bimbo 79, da oggi a sabato
alla Fortezza da Basso di Firen-
ze con lo stesso tema-guida di
Pitti Uomo, Ping Pitti Pong, un’
installazione di Oliviero Baldini.

In mostra ci sone 426 collezio-
ni per bambini e bambine, di
cui 180 estere, che cercano di
conquistare stampa e buvers
(5.800 compratori all'ultima edi-
zione estiva Pitti Bimbo). Tra
eventi speciali, sfilate e tenden-

ze a misura di bambini cosi le
aziende provano a smuovere i
consumi, soprattutto quelli in-
terni che certo non brillano, an-
zi non smettono di calare dal
2009 ad oggi (-1,9% il fatturato
nel 2013, pari a 2,58 miliardi di
euro).

Nel merito della manifesta-
zione, alle spiagge tropicali al
soggiomo in crociera, la prossi-
ma stagione calda in versione
mignon & un vero e proprio viag-
gio marino, un tributo a spiagge
e paradisi sommersi. E un viag-
gio che approda alle righe alla
mariniere e al registro navy con
i suoi simboli, ma anche un'av-

ventura nei Caraibi fra acque
cristalline e spiagge bianche, ve-
getazioni lussureggianti e fiori
variopinti (Philipp Plein Junior,
SuperTrash Girls e Monnalisa).
Un paradiso marino con leopar-
di e tucani, conchiglie, aragoste
e persino squali. Per l'estate
2015 le aziende del childrenswe-
ar scelgono stampe vissute tra
fiori di ibisco, pappagalli, ana-
nas, palme e coralli. E tutto un
mix match di fiori e pois da Dol-
ce & Gabbana, che entro la fine
del 2014 aprira il primoe mono-
marca dedicatoe al bambino ne-
gli Usa, a New York, 300 mq in
Madison Avenue.
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Pitti Bimbo, 426 marchi in passerella

Monnalisa, Vestito/completo

LA KERMESSE PARTE OGGI ALLA FORTEZZA LA 79ESIMA EDIZIONE DELLA RASSEGNA

Pitti Bimbo, 426 marchi 1n passerella

di EVA DESIDERIO

EDOPO ["Uomo ecco la moda per i bambi-
ni con la 79%sima edizione di Pird Bimbo,
da stamane a sabato alla Fortezza da Basso
con le collezioni dell’estate 2015 di 426 mar-
chi di cui 180 sranieri. Energia e voglia di
conguistare sempre nuovi, e pitt ricchi mer-
cati: & questa la bussola che guida gli esposi-
tori che 1engono fede all’'appuntamento fio-
rentino del childenwear che resta unico al
mondo per prestigio e qualitd delle propo-
ste. La crisi incalza e consiglia prudenza sui
consumi interni che continuano a calare
(-5,2%) mentre cresce le-commerce. Nel

B
e
2 :”I — e
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La nuova collezione Monnalisa

2013 il fatturato si @ fermato, rispetto al
2012, 2 2,58 miliardi di euro, -1,%%, secondo
gli ulumi daud di Sistema Moda Italia.
Lexport perd contunim a crescere ¢ segna
un promettente +4,1% su base annua.

CON QUESTE prospettive oggi si parte
e subito via alle sfilate con Miss Blumarine
che manda in passerella anche Eleonora, fi-
glia di Barbara Parodi, ¢ poi la collettiva
Children’s Fashion from Spain, Mis Grant,
Grant Garcon e Li-Liy, Fun & Fun Girl.

Deburti importantd come VDP Bimba e il
neonaw per il marchio Twin-Set. «Vogue
Bambini» con Pimi Immagine lanciano il

progetto Kids Evolution, Diesel Kid cele-
bra i 30 anni di moda per l'infanzia insieme
ad Andrea Panconesi e 2 Luisa Via Roma
che ospiters una « Tribute Collecton» all’in-
erno della boutique e una vetrina curam da
Felice Limosani: calici in alto al cocktail,
Fra i vip presenti alla Fortezza da Basso co-
me tesumonial negli stand Luca Ward da
Preca Brummel, Manuela Arcuri da Na-
nan, Pamela Prau per Happiness Kids, Ele-
na Saltarelli da Paciott Girl, Al Four Sea-
son's si festeggia la nuova collezione di
Monnalisa, da Mimisol Imelde Bronzieri
ha invitato i 50 bambini del Coro dell’ Anto-
niano di Bologna.
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Le griffe accendono la fiera baby

Monnalisa, Vestito/completo

Eventi

Le griffe accendono la fiera baby

La mini fashion week brilla con Miss Blumarine, Il Gufo, Philipp Plein junior, Fun & fun e i marchi
di‘Grant e Spazio sei. E fuori dalla fiera si celebranc Monnalisa e i 30 anni di Diesel kid. Michela Zio

denso di eventi {1 calendario del-

I 79 ecizrone di Pt immagine

bimbao che ailiancane la manife-

staziome dentro ¢ fuori Fortezza
da Basso, Cominciando dalle sete sfila-
ie in programma oggi © domani, con Miss
Blumiarine, realizzata in Hoenza da Spazio
sei, ad aprire le danze stamattina segui-
ta dalla collemiva dei marchi spagnoli con
Children’s fushion from Spain. Nel pome-
riggio andriin sceno la tripleta di proposte
siglaic Grami con Miss Grant, Grani
gargon ¢ Lai Laive s sfilaa di Fon & fun,
il marchio che fa capo a Gio Fran baby
che ha recenteimente siglato un aceordo cot
lav casa di procluzione statunitense YWarner
bros. Domani ke passerclic vedranno inve-
ce protagonist IHGufo, Parrol Tialy. house
beaned o Spacio sei, ¢ Philipp Plein jundor,
Sono tre 1 brand che, invece, scelio di pre-
serdare le nuove collezioni questa scr con
eventi speciali: cockiail al Four Seasons per
Muonnalisa, che svelerd durmnte 1a mdizin-

- "
0
e L Ry il

Da sinistra, look Monnalisa fun, Diesel kid, Il gufo & Miss Blumarine

mutbe sfilata I nuovi linea Monnalisa fun,
cosi come fagh Guess nel suo store di via
de’ Peoon. Buyer e giomalist in prima fila
per guello che si anmuncia 1'evento hot del
fuori salone, la Tribute collection by Diesel
kid per celebrare il rentennale del brand
con un progeto speciale nato in collabo-
mzone con Luisa Via Roma che ospiteri

s vetring dedicata ¢ un‘esposizione all‘in-
termo, Domani madting appuntamento con
Fendi kids negh spaz del Lofi di piacen
kel Carmine per un breakfast dedicato alls
presentazione della collezione primavera-
estate 2015, «F ormai tradizione organizzare
eventi inogni edizione dei nostr saloniz, ha
detio a MFF Agosting Poletio, vicedirctio-

re generale di Pitti inwmagine. «Un lavom
che s affianca all'opern di scouting svolta
su scals intermusdonale, E se, da un lato il
45% degli espositori della 79 edizione di
Pitti bimbo proviene dall’estero, abbiamo
rackloppiato il budget destinato all’ ospita-
lité dei buyer stranier. fispeto all"edizone
della scorsa estate e per guesto lavoriamo
per dare il massimo dell ‘offera kidswears.
Tra gl eventi con il miring puntato all”in-
termuzinnalits la noma edizione di Florence
white night, organizzata domani sera da
Societh Ialia, distributone leader nei Pacsi
ex Urss per il kidswear made in Italy, che
inviteri al Gerand hotel Villa Medici i re-
tailer specializzati nella moda bimbeo ¢ dei
maggiori gruppi come Bosco dei ciliegi
¢ Mercury provenienti da cenio citii tra
Russia, Uernina, Georgia ¢ Poesi baltc
con " obiettive di favorine mpporti e scambi
commerciali ¢ culturali s i maggion com-
pratori dell’area ex sovietica ¢ le aziende
ialiane. {riprodugione dservata)
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Monnalisa battezza ’etichetta Fun

Monnalisa si espande con Monnalisa Fun. [ a |abel, dedicata al termpo

libero, e disponibile fino ai 16 anni. Il debutto della neonata collezione & pre-
visto per stasera durante la sfilata-evento al Four seasons d Firenze.
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Chiara Dainese, Redattori/Stylist

duzioni a pifi basso valore aggiunto, pio
facilmente aggredibili dalla concorrenza
dei Paesl a minor costo di manodopera,
Quest'area & caratterizzata da una preva-
lenza di piccole aziende e di laboratori che
producono come fagonisti e subfornitor
di gruppi nazionali ed intemazionali, cui si
affianca un nurnero pit contenuto di im-
prese in espansione orientate su produzio-
ni di alto livello con marchio propric. “La
Toscana rispecchia in maniera abbastanza
fedele 1'andamento economico generale
- racconta da Ortignano Raggiolo, paese
immerso nel Casentino toscano, Giovan-
ni Basagni, presicente di Miniconf — con
una sostanziale frenata dei consumi, Lat-
teggiamento del consumatore & quello di
chi sceglie di comprare meno, ma ‘meglic’.
Ossia di comprare quality in maniera con-
veniente”, Il gruppo aretino, cui fanno capo
i marchi Sarabanda, Dodipetto e iDo, ha
archiviato il 2013 con un calo dei ricavi
del 12% scendendo a 66 milioni di euro
rispetto ai 75 del 2012, "Lazienda - con-
tinua Basagni - ha chiuso le vendite della
stagione A/l 2014 con un incremento in
termini di sell in rispetto alla prima parte
dell'anno, ¢ alla corrispondente stagione
precedente. Nonostante ¢id, al momento
dal mercato non arrivano sepnali significa-
tivi di ripresa, L'elemento che continua a
fare la differenza & il singolo punto vendi-
ta, con la capacith di avtearre e di hdelizza-
re il cliente con il proprio originale mix di
servizio-prodotto”

Sempre ad Arerzo troviamo Monnalisa,
azienda fondata nel 1968 da Piero lacomo-
ni ¢ Barbara Bertocdd, che oggi & presente
in oltre 50 Paesi e per i prossimi anni punta
a far diventare sempre pii determinante la
quota destinata all export, oggi pari al 26%
del fatturato che nel 2013 & stato di 39
milioni di euro in crescita del 3 per cento.
1 settore abbigliamento per bambini in
Toscana affonda le radici in una lunga tra-
dizione di produttori di abbigliamento e
accessori di qualitd - sottolinea Christian
Simoni, AD di Monnalisa - ma pud ancora
contare su un seppur assottigliato sistema
regionale di fornitor] altamente qualificati
e con capacitd e competenze difhcilmen-
te replicabili®. In prospettiva, “la ridoma

frammmentazione del settore, combinata

con la  maggiore
apertira e ricertivita
di alcuni mercati esteri —

continua I'AD di Monnalisa - aprira alle
ariende toscane, anche con 1'appoggio del-
le strutture consortili e associative, nuove
opportunita. Ma il fattore cruciale sara la
capacita di rinnovamento delle aziende
manifatturiere locali imaste”.

Crescono invece le nuove realtd, come ad
esempio il marchio La Pimpinella, al suo
esordio a Pitt Bimbo. Nato Camucdia di
Cortona, in provinca di Arezzo, il brand
produce abbigliamento ecocomipatibile
per bambine da zero ai sei anni. "Letica
dei prodotti ecosostenibili & la chiave di
ogni nostra ricerca sui tessuti ¢ sui mate-
riali - dicono dall'azienda - tutti completa-
mente colorati e filati a partire da materie
prime naturali, in cotone o bamboo biolo-
gici al 100%, secondo un'ottica green per
cui il rispetto nei confronti del pianeta va
di pari passo con 'attenzione net confronti

della pelle dei bimbi”.

DOVE Sl FANNO LE SCARPE

Parlare di himbo significa anche parlare di
calzature junior. 1l distretto delle scarpe
& prevalentemente composto da picmlf'
¢ picoolissime {mprese, molte delle quali
a conduzione familiare ¢ artigianali. Gli
aspetti finanziari continuano ad essere
un elemento penalizzante, seppure siano
apprezzabili tentativi di razionalizzazione
nel corso degli ultimi due esercizi.

-

Meflo DoginG cooonio: colencne
Sombanda P/E 2074

I cpesks paging dok oo, U
outfit Monnalso Fun B/E 2015
2 unimmccging deka wilfing
el shone I pressa i cento
commerzige | Gigh dl Cormps
Beermo (Firerns)
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Drreicts Bonohurmi

RANDI CLASSICI

in ‘Formafo mini di Rossana Cuoccio

Per i bambini, cosi come per gli adulti, si assiste a un ritorno ai clas-
sici?
| personaggi cosiddetti “classici” sono generalmente | piu amati da
grandi e piccini e godono percio di livelli di awareness costanti nel
tempo, a prescindere dalla loro esposizione cinematografica o televi-
siva,

Quali sono le proposte Warner Bros. Consumer Products per guesto
segmento di mercato?

Warner Bros, Consumer Products ha un patrimonio ricchissimo di
personagei classici ed evergreen che hanno fatto la storia dell'anima-
zione e percid pud offrire soluzioni collaudate, ma allo stesso tempo
creative, seguendo anche il filone vintage particolarmente di moda
tra le ultime tendenze. Nel segmento fashion kids, tra i pit richiesti del
momento, troviamo persanaggi classici naturalmente legati a questo
target come i Looney Tunes, Scooby Doo, Tom e Jerry o | personagei
Hanna-Barbera.

—_—

Infatti vantate partner storici...

5i, saono moltissime le aziende italiane e
non che operano sul mercato del fashion
kids che continuanio a scegliere Warner
Bros. Consumer Products per o svilup-
po delle loro collezioni: a partire da
Monnalisa e Benetton con le property
dei Looney Tunes sino ad arrivare a
nuovi partner per I'homewear come
Caleffi,

Una recente tendenza del licensing
nella moda?

Gia da qualche tempo, stiamo assi-
stendo ad un ritorno al classico
soprattutto in chiave vintage, con
atiende che scelgono per le loro linee
di prodotti | nostri personaggi ‘storici”

1L LICENSING SCOMMETTE ANCHE
PER IL 2014 SUL KIDS E L'INFANT.
GLI IDOLI DEI BAMEINI CONTINUANO
AD ESSERE I PERSONAGGI

CLASSICI, I VERI “EVERGREEN
DELL'INTRATTENIMENTO", COME
CONFERMA DAVIDE BONALUMI,
EXECUTIVE DIRECTOR DI WARNER
BROS. CONSUMER PRODUCTS.

infoflahiwomerbos com

I ot un lodk Monnolisa,
ot gk Conpisa
& una shir Fionsoc

rendendoli sempre piu attuali attraverso scelte creative e di tendenza.
Per citare alcuni delle pil recenti collaborazioni: Prenatal ha scelto i
Supereroi e | Baby Looney Tunes per arricchire 'abbiglizmento dei pic-
coli consumatori di allegria e colore; Oviesse ha scelto invece di pun-
tare sul mostro per eccellenza Godzilla, creando un capsule collection
dedicata al film nelle sale.

Quali sono i personaggi di punta per il target femminile e quali per
guello maschile?

Titti che & da sempre apprezzato da bambine e giovani donne come
allegra icona fashion. Troviamo proprio un inedito Titti in chiave ‘sim-
ply dotty’ nelle vetrine di Carpisa a personalizzare valigie colorate
e divertenti. Per l'universo maschile gl imtramontabili supereroi DC
Comics.
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Nickelodeon e Monnalisa lancia linea di abbigliamento a tera SpongeBob
Nickelodeen-Viacom Consumer Products e Monnalisa, azienda di abbiglia-
mento per bambini e ragazzine, annuncianc la loro prima collaborazione
per una nuova collezione.
La nuova linea di abbigliamento per bambini e ragazzine, che avra come
soggetto SpongeBob, il personaggio della serie di Nickelodeon, sara di-
stribuita a livello internazionale in pid di 70 Paesi in Asia, Medio Oriente,
Europa, Americhe, oltre agli Stati Uniti,
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Mercato Nickelodeon: accordo con Monnalisa

Nickelodeon-Viacom Consumer Products e Monnalisa, azienda leader
nell'abbigliamento per bambini e ragazzine, sono partner per |'iniziativa
da cui nasce una nuova collezione ispirata a SpongeBob. La linea di ab-
bigliamento per bambini e ragazzine avra come soggetto il personaggio
della serie in onda su Nickelodeon.
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Pizz1 e ricami come mamma
I baby giocano vestiti da grandi

Pitti Bimbo fra gnﬁe € nuovi debum Con un occhio agli Emiri

Eva Desiderio
FIRENZE

NEGLI ultimi due anni & causa del-
1a crisi maolii negozi che vendevano
abbigliomento per bambini in lia-

lin hunno chivse, supozzat anche
dalle grandi catene di fast fashion,

Adesso quelli che hanno avite pin
eoraggin ¢ Pitl fOFIna W0rnan & in-

westire nell'universa di lifestyle del
bumbino in scena fino a domani a
Mid Bimbo, edizione numern 79,
enn olire 420 collezioni per Vestane
2015. E insieme ai buyers italiani
per gli stand si incontrano moli
stranieri, specie dal Medio Orien-

le.

HGLI ARABI per noi sone cliena
fortissimi - mcconta Toni Scervinn
amministratre unico defla Erman-
no Scervino nelio stand trasforma-

10 nel ricordo della spiaggia di For-
1e dei Marmi - perché sono grandi
consumaton di modi baby ¢ adora-
no il Made m Italye. Ed ecooli i
comprator da Doha o da Aba Dha-

bi che ammirano gli abiti da bambe-

Il coro dell’ Antoniang
per Mimisol

na di pizen bianco ¢ righe man-
ni.d':n:,h giacca da barea blu coi boe-
toni d'are, i jeans profilat di peste,
le ballerine gliterate ¢ | sandali in-
fradito it reaman. «Ho voluto
raceoniare una sioria di mare ¢ di
vicanze - spicga Ermanno Scervine
intervistato nello stand di wna mi-
ni-inviata di World Fashion Chan-
m:l. Sopia di solo 11 anei - ¢ mi &
piaciuto rendere gincoso il ook del-
I mamma per la sua bambina, Spe-
cic all'estero pilacciono molto i vesti-
1 declinati ¢ mai status symbol ¢ ba-
stuw, Che cf sia questa voglia di imi-
tare oon brio ¢ tenereezi il guardaro-

Hitch-Hiker, la linea
ragazzi di Monnalisa

ba delle mamme da parte delle bamn-
hine lo testimonia anche il debutto
di VD Bimba a Pitit Bimbo su li-
cerizi coft Mafral «F stato il merce-
o a chiederci di entrare anche nel
settore bambina e ne stamo licti an-
che perche ln nostra € una collezio-
JI'JL tlLllLu i““‘p:l“‘mﬁlgl' m?ldc in
Halye, spe) [yaleh s[4 el

ﬂer:EL pc F:‘\rx nd amlmmwﬁn
VP Via delle Perle: E molw sod-
disfaiin di Emaurmdzn lu cam-

vendite anche per il mercato
I‘l::f-“-llrl'u Mauro Serafini, presidente
ead di Miss Grang, marchio Qeceel-
Tenza che ha la swa sede produtiiva
& Bodogna con altre ot linee tutte
disegnate dalla stilista Paola Montas-
ki,

4DOPO due anni di grande sullo
<'e la ripresa - diee Serafini - ma i
clienti cercano sopranutte abid e
accessori speciali. Aleune nostre li-
nee come La Li stanno gumentan-
Llu el m'!a Ok fanriamo per il
6 allestero ma puntiame a rag-
ﬁungtrc m:s'rnl]?!ﬂbm_
gonfie vele anche il marchio are-
tir Monmalisa che teri sera ha of-
ferto wn elegante cocktail al Four

di Fracomina
Mini

Season's per lunciare la collezione
Monnalisa Fun, Monnalisa Chic e
per il bambino il simpatico e disin-
m] to stile di Hitch-Hiker per tigae-
zini che gincano nells gungla me-
tropolitani. aSizmo forti nella qua-
lita ofire che relle idee moda - rac-
cofita Piero Iacomoni presidente di
Monnilisa - Abbiamio chiuso il
2013 con 39 milioni di fatturaio il
2004 arriveri 2 40 con una previsio-
ne di +6%. Stiamo anche segucen-
do wtte le procedure eon Elite per
entrire in Borsa a Milanos,

Mﬂl.‘l'(bu phaudita b romanticasfi-
lata i Miss Blumarine disegnata
da Anna Molinari con Eleonora b

di Benedevta Parodi in passe-
m fa. Come pure diverientd ¢ eolo
rati i bambini del Children’s
Fashion {rom Spain, le piccole ve-
stite trendissime da Mimisol con
Imielde Broneien che ha fato canta-
re il Coro dell' Antoniano di Bolo-
g, i dimvaletti i Roberto Cavalli
con i moglic Eva a far da madrina,
i tenerissimi di Fun & Fun, come
le maglictic per fare del bene con Ie
t:iu.aom a distanzi i Fracomina
Putini}
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Monnalisa, Vestito/completo

A Pitti le griffe enfatizzano I'argento vivo dei piccoli: Miss Grant opta per |'easy chic, 11 Gufo
su abbinamenti insoliti, Fendi su ironiche divise da college. E il neoprene fa capolino da Monnalisa

Bimbi, il gioco si fa bello

ruselline Lril iomali in wille

ILSALONE

i palla. a Firenze, in Forwes

21 (1a Basso, paseaai pii pic-

coli con l'edizone pomens

79 di Pl Bimbo. che espo

o, datierd floo a domsant, -

te le tendenze per la prossi-
mia primaverafestate formato mi
goon. | bambini, progrio come le
pailine det ping pong. tema por
tante delln panifestasions, non
stanno mpd fermiun attimo, saits
0o, glocano, corrono e complice
un o’ di plogin che la legnato
L 1 cech wscann. non disdegna-
oo di sgambettare nelle pozan-
ghere, sordi ai monit ded genlio
ri Imypossibile. e anche controns-
torn, wrginare il lom entisiasmn.
Cosl. | brand =i divertono {panec
chin} ad ssseeondario, sdramma
tizzando con eleganza (| momen
o toplen del “che coss ol et
Quindi, leleganm divents scces
sibile, poco ingessata ¢ molto [To

nicne porabile

DECORAZIONI

Cosi, Miss Grant opta per uno sti
le easy-chic. Nello specifico an-
che gh nbiti do cerimonia fanno
wmpioaso di un tessute conforte
vale come [ jersey, che ssgue |
movimenti ¢ non || appesantisce,
mentre le minl ssalnzEanl con
rosches s abbinane @ tshin
stampate e 8 giscchine o pelle
traforatn. Per agevolare le corse,
jpol, fanno il loro Ingresso in colle
oo i short, arciochin con

in cobr pastello sfumato. che

tontano anche sulle speskers, It
finting a mistrs di bimdso & o -
cere crstante per [ Guio, che sfi
Ea com nbbinamenti di color inso

bl come lime e vende, fucsiaede

i, penueliate di senmpe ad ac-
querello e per lei, orgnnza acco-
stata al cotane. Gloca mobto an

che il bambino di Fendi. che ba
svelmn unn oollezione college.
i b stile ultimo oo, con i
classicl mostrinl ormal smbolo
della griffe che sirizzano l'occhio
dulle mmglistie o per Jui, ook da
nerd che nen si prende mal orog-
posul =erio,

TESSIM

Tantoeokere, quasi caribicn, po-
s optical, stampedi pemli e appli
cosioni di fiori termasaldati per
La miss di Simoecta, che non di
sdegaa la felpa, Impunturazs di
furex & H’Jpliwr-iunl di pietre w
formare floechl e corolle, 11 capo
i questione., completmente ra-
sformato, & il puno fore anche di
Surabanda, abbinaio al toceo to-
minntico del plezo. @ qualche leg
gings macalate ¢ a rifinimre in
tiote Muo in stile aonl Ottanta.
Herno. con ln sus collezione tspi
uitn al il del baseball, usa -
warsi in felpa. per le maniche o per
liimterni de se0d vivac plumini
nnche dowble face & ot con pra-
tleo cappocdo removibile, che
permette di dimenticore o cosa
guellodioso accessorin che &
Fombrello

SPORTWEAR
Silvian Heach, lovece, sorpremle
erasformunda (| tessuto in que
stioise in patalor jeans unis,
enmidl conse umna tta. mea dal
In migliore vestibilith grazie
nilinserimento  di  fibre
strecch. Le magiie in cotw
o sono [ passepartout di
G, pversize e dela
= wi, edi Kenxo, con le
sue stampe iconiche,
come i classken tigre.
fiv] SOvE R
tshirt @ caomicie, che
riornann anche per
il goardsroba dei
phceodi wominl
Un altro mte-
Fale tipica
TS S
e, oome
il neoprene,
& protagomisiy
nel guardaroba di
Monmnalisa. clie lo seal-
Sql.s:r i abitini avvitati e
lla lizen leggermente
retrds, i resi gl grintosi da
stampe Moreali e da sowmppo
B sizioni di organes leggeriss
i che dong un efesto rete, 5l
ro must. generalmente, dello
spartwear. 11 traforato & in 30
© 5i colors dil denlm e di fanta:
sic etniche ¢ optical per | cupi-
spalla di Feuterey, impermesbi-
1 quedla gu este della piog-
gin estiva, ma anche al sua grigio-
re. Sovrappesiziond di sllegria o
pais incnlesoenti sono gi abit-
i da signoring trendy 4l Dobee &
Gablwri, che b allestion un pic-
cobo salottn nella sum boutigoe
florenting per presentare la colle
itne, mentre Moselhing aggiun-
ge applicazioni di creste ¢ squa

* e it dinesauro B colost pap al-

. lotutine perpiceole pestl in calla,

Anni Franen

L ]

LA FELPA DI SIMONETTA

HA LUREX E PIETRE
ELLA DI SARABANDA
ABBINATA AL PIZZO

IL DENIM DI PEUTEREY

E TRAFORATO IN 30

snamker

L}
Giubbind
orinws] in
tinta can e
e
i)

A sinistra
11 ghnbboitn
bicalore
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Binbi, il gioco si fa bello

Monnalisa, Vestito/completo

A Pitti le griffe enfatizzano I'argento vivo dei piccoli: Miss Grant opta per I'easy chic, 1l Gufo
su abbinamenti insoliti, Fendi su ironiche divise da college. E il neoprene fa capolino da Monnalisa

Bimbi, il gioco si fa bello

linne trid b im tuille

ILSALONE

w palla, a Firemae, in Portez-

zada Hasso, passa ai pii pic-

coli con Tedizione nomene

74 di Pitl Bimbo, che espo-

e, chi berd Tino e domimd, il

e le tendenze per la prossi
i peimavernestite formate mi-
gnon. | bambinl, progrie come ke
palline del ping pong, tema por-
mante della manilestazicne, pon
stanmnc s fermi un pttimo, salti-
N, Qiocana, corrono g, complice
o po’ i piogmia che ha bagnatoe
beri o chh ioscana, non disdemmia-
no i sgambetiare nelle pocean-
ghere, sordl a1 mondt det genibo-
ri. Impossilile, eanche conrone-
tura, arginare il lore entusiasmo,
Conii, | hrand si divertann [parec-
chiv}ad assecondario. sdramma-
rizzando con eleginga il momen-
o topieo del “che cosa mi metto™,
hiindi, Veleganza divents acces-
sibibe, poci i ata e modto irg-
nica ¢ portabile.

DECORAZIONI

Cosl, Miss Grancopaa per uno st-
b easy-chic. Nello specifico an-
che gl abin da cerimoenda fanno
i o i un tessato conforte
wolle come il persey, che segue |
moviment @ non l appesantisce,
mientre le mini seedazzanti con
vouches si abbinano o eshiro
stampate e A ginechine in pefle
mraforata. Per agevolare le corse,
poi, Fanna il ke ingresso in colle-
#lone molti short, arrlcehit con

i cobor pastello sfump, che ri-
tornano anche sulle sneakers. 11
fittingz o misura di bimbo & wna ni-
cercacostante per 1l Gufo, che sfi-
lacon sbbdmament] di color inso-
lith, coime Hime ¢ verde, fucska e de-
i, pennellile di stampe ad ac-
querello ¢ per o, organa acco-
stat Al cotone, Gisea molts an-
che (I bombinc &l Fendl, che ha
svelato une collezione college,
maa in sdile ultime baneo, con i
classici mostrini ormal simbxlo
della griffe che strizzana l'occhio
dulle maglietee &, per lud, Jook da
nerd che non s prende mai trop-
posulserin,

TESSUTI
Tanio cobore, quasi caraibico, po-
iserptical, stinpe i petali eapphi-
cazloni di fiorl termosakiat
| mraisa di Simonetta, che non di-
a In fedpn, impanturata 0
liwrex e applicaziond di pietre a
formare fiocchi e corsdle, 11 capo
I guestione, completamente tra-
sformato, &1 pumeo forse anche di
Sarabandda, abbinito al oeco -
mancco del pleo, a qualkche leg-
gings muculain ¢ a rfinitere in
tinte fluo in stile anni Ottanta,
Flerno, con ln £ collezione k-
rata al mondo del baseball, wsa in-
tarsiin felpa, per lemaniche o per
gliintemi det suci vivaci piumini
anche double-foce e rurtk con pra-
tico cappuocio removibile, che
permette di dimenticare a casa
quellodiosn  aceessorio che &
Lomibirelie.

SPORTWEAR
Silvian Heach, invece, sorpresle
trasformando il tessuto in gue-
stione in pantoloni jeans unisex,
oyl comme tima Tt ma dal-
fa migliore vestibilith grazie
allinserimento  di - filire
stretche Le maglie in coto-
ne sond il passepariout di
Ginphi, oversize ¢ defa-
< wtedi Kengo, con le
sue stampe icondche,
come la classlca tgre.
i sOVrapEne
tshirt & camicle, che
ritoHmane anche per
Il guardarcha dei
' plecoli  ueming,
B Un altre mate-
riale  ripica-

Monmalisa, che lo scol-
In ahitini svvitati ¢
chilla linga leggerments
retriy, ma resi pil grintosi da
stampe Moreali e da soviappo-
§ sidoni di organa legperissi-
[ mdmg:nf&mme.nl-
tre miest, generalmente, dello
sportwear. [ traforate & in 30
e 53 colora (i denim e di fanta-
sbe emiche e optical per | capd-

pe gl di Peterey, impermeabi-

li & quedls maszafesie della plog-
ginestiva, ma onche al suogrigio
re. Sovrapposizioni di allegria e
paois imcandiescent sono gli abiti-
ni i signoring rendy di Dolics &
Gabbana, che ha allestite un pic-
cohy salofto nella sua boutigue
fiorenting per presenisre la colle-
zlong, mentre Moschino aggiun-
e applicaziond di creste ¢ squa-
e da dinesaurs in cobort pop al-
lexbuatime: peer picoobe peesti i culla,

AnnaFranco
BarT TS

LA FELPA DI SIMONETTA

HA LUREX E PIETRE

QUELLA DI SARABANDA

E ABBINATA AL PIZID

L DENIM DI PEUTEREY
TRAFORATO IN 30

WATURIND BOY

"nori [

Taori colori .
IL GUFD anche per le Giluhbing
Fuesia e biu sneaker :r‘lrmleu in
per il bimbao tinta con ke
elegante scarpe
MISS GRANT HERMD
Nella foto A sinistrn
arande it ghubbatto
& sinisora hicolore
temdenz
easy chic
con palllertes
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Monnalisa Fun, Vestito/completo

Pitti Bimbe Chiude oggi il salone fiorentino di moda junior. | disegni realizzati ispirandosi alle fiabe di Rodari
Fiori in 3D e abitini sartoriali
Bambini, 1 colori dell ottimismo

I toni vitaminici interpretano il momento di fiducia
Anche il bomber sportivo ha la spalla da giacca classica

cimminottana il papa o

il frutelln maggiore, in-
dossano papillon e pic-

anle glacche per sentir-
5l pin grondi, almene

n po' «adodescentie,
ANche 5e ANCOLA MON

hanno compiato ded
anni. Pochi streppi e

street style, molte inve-

ce e proposte piir esartorialie ¢ i capi
wioostritts, come ha o Anbomy Mo-
Tato junior che lavora con tessufi nata-
ruli come il raso di cotone ¢ il lino rein-
terpretando gl intremontabili clessici
dell'abbiglizmento: le abbottonatre
i echiged o s ripetono anche sulla ca-
icia, il bomber sportivo ha la spalling
da giacca classica rasformandosi in un
elegante capo da sera Stessa diredione
per Herna Kids che revaca il monde
el baseball con il piurmine estivo wtra-
light con maniche in felpa & profili o
contrasto in cofone elasticizesto per

colle polsi e fondo

M i tendenzn che accomueni gusasi
tuatte e eolberiond {426 di cai 160 prove-
nienti dall'estern) di questoPitt Bimbo
che si chinds qggt a Firerze, il primo,
dopo anmi di crist, in cul sziende e com-
prator manifestano ottimismo e fido-
cla, & l'esplosione di color vitaminic ¢
faniasia che richiamand i Tropic 1a ve-
gelarione esolicn, splagife e marinerie,
1ima passione (resversale e contugio-
sa che s ritrova non solo dalle Flower-
Dol i Bingiatti, dove tormano deficat
ahiti da cerimaonia in piguet stompato,
o da IMisa Bumarine, che SPATge enor-
mi rose bilu o posse I:"_Dl.'l.lﬂl i pois,
Non sedo da | Pince Palline e nella col-
lezione ¢'esordio nel bambineg di Sedn
Jean o da Litthe Marc Jacobs che shbon-
i con ananas, pappagelli, palme ¢ sole
come nella sfilata collettiva del chil-
drensweur spagnole (Barcarols, Bibo-
i, Condor, Designal, Graci, Losan,
Mayoral e Pan Con Chocolate). Per la
prossima estate. patchwork di fori,
[ratti, abitantidegl abissi marinl spusn-
tann anche da Roberto Cavalli Junior
che d conferiona svolazzant e {romici
ahitini in chiffon e taffeta & tm g ihi-
scus ¢ le orfensie di Monnafise che lim-
cid Ja finea «lums, dedicata al tempo fi-

Fatturate

Liz stima n crescts
pes Nimern
emmparto tessle
LE T
per il 2014

Per Ia prossima estate

1) Balducos; 2) Simonetta: 3) Bizghoct
Dalls: 4] Twin Set, cha lancia anche
lalinea neanato; 5) Dolea &

&) Monnalisa fun; 7) Fendi baby:

) Maturino; 9} Antony Morato

here, mentre i ricca di fior sxocchero-
si» ded color pastello a petite coitume
di Miss Grant che shbina audacementa
tulle e orgunze al denfm. Gioc nella
nahera 2 bambing di Ermenng Scervi-
no trn margherite, fori di campo & mi-
cro fori provenzali stampeti su lino dé-
lapé per ahili, gonne, t-shirl ¢ felpe.
Fiori, funtosie e stampe dai motivi ma-
rind come pesci e coralli spprodan ina -
speltati anche ra le sstoriches righe di
Gallo e le righe, insiem all'amato Sno-

opy, conquistano Fay lamior che non si
hmmluuthl.sML bl e, e ol bam -
hino, propene fucsia, giallo solare,
erancio vive everde brillante.

Dettagli floveaki in 3D realizzati attra-
werso tugll laser per capi in petle metal-
lizzita segmino invece §'nsolito total
ook firmato Mischls Aoki, brand su-
siraliano che in poche stagiond sl & im-
posto sulls seena internazionale. Pin
minimal & «introspestivis, invece, Ia
mova collezione di «Minings |
realizeati dalle bimbe, ispirandos m
racconti di Gianni Redard, sono diven-
tadi starnpe per tessuti e poi capi da in-
dossare con allegrin: vezzosith
e sohrield milanese, con pex tindi in
c‘a;neml‘il&da! wanno dal verds ac-
qua al grigio rosuto.

Infine tre importanti anniversuri: i
\guerandanni i Netaring {nato Fale spa
nel 1974), storico marchio di colzature
che, nel corso degi anm, & duscito a
comiugere con successs la salute dal
pmte con epllezioni glamour e «mao-

gl ottarntn i Baldwecl, che fesleg-
pm sty supccesso (mille punt vendi-
farin Jtuliz e 500 mila paia di scarpe pro-
dotte all’armo}, con un evento dopodo-
st @ Pleve u Nievole in provinei di
Pistoda, citti nutale del marchin. Bd &
armai trenterme anche Diesel Kids, al-
[an.ag;\:a[:nd]msdllm trand
nato quasi per caso: «Non Lrovave
niente che mi piacesse per vestire min
figlies — ha raccentato il pairon Renzo
Risso — e comvinedai a “copiare” 'adul-
to facendo il “modellista” perché non
cerano allor competenze specifiche.
Aftraversa il denim, ubbiamo rivelu-
ionato le mentalita della modes.,
Flavia Florentino

& e wac
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Coralls, limoni e pesci rossi. Se la natura veste i bambini

Monnalisa, Vestito/completo

PITTI Chiude oggi a Firenze il Salone dedicato alla moda dei piu piccoli

Coralli, limoni e pesci rossi
Se la natura veste i bambini

B Tra sogni ¢ hisogni, a Pirti
Bimhodi Firenge chechiude og-
glibattent conlermandolacon-
suetaaffluenza, vincono le
emozioni che scaturi
scono da un inconfro
ravvicinato con la na-
tra. Lehannoregala
te conunasfilatama
gnifica, 1 Gufo: pe
seiolini rossiinun rivo-
lodacquasullapasse-
rella e bambini, maschi

e femmine, vestif di bla-
zerdijersey, poloe T-shirtsu
bermudaarighe peri primi, abi-
tinidilinoarigheconfioceoper
le bambine. Ma anche il poeti-
co filmato di Mauro Balleai per
Quis Quis by Stefano Cavalleri:
bambini che in un giardino in-
cantatogiocanoanascondinoe
scopronoilmisterodelle luecio
le. Poi c’erala spiaggia sognata
da Miss Blumarine con sabbia
biancaetronchi portatidal ma

re e il giardino all'italiana nel | ¢

Conventino  dell'hotel
Four Sesasons scelto da
Monnalisa per pre-
sentare il suo uni
versoe lanciare

la linea Fun
dedicata al

tempo libe-

1o Lamani-
festazione
fiorentina

ha  dimo-
siraloanco- 3
ra una volta b
di essere un
planetad'ec-
cellenza  del | |
madeinltalyche

va ancora una volta
all'attacco per congui

stare mercati stranierd. Punil di
forza? Esperienza ¢ ingegno.
«Hao ripensato a com'é iniziata
la nostra storia nell'abbiglia-
menio per bambinis racconta-
vaRenzoRossomenire celebra-

ELEGANTI
Asinistra
eMonnalisa
chice. A desira
¢l Guios

1l Gufo melle in riga sia lui che lei. Monnalisa
lancia la linea Fun. Poelici i bimbi di Quis Quis

va nello store LuisaViaRoma i
tredecennidellacollezione Die-
se Kid. «Volevo vestire i mieifi-
gliconlastessagrintaconcuive-
stivarmogliadulti edatoche ero
modellistacominciaiadisegra-

Aslnistra

un bambino che
indossa un abita
Fay. Sofip le
bambine come fiori
tra i flori

con

Quis Quis

re pezzi che come quelli di oggi,
erano diversi da wtto cit che
c'erasulmercatosdiceval indu
smriale fierodiaver introdotio la
grinta rock nell abbigliamento
che dai bebé va fino ai ragazzi
ni, «Noi siamo per una gualita
che duri nel tempo e non per
I'usa e gettar dichiarava Guido
Chiavelli amministratore dele-
gato de Il Gufo, azienda con 35
anni di esperienza, molto gquo
tatasiainlaliasia nell areadel
I'ex Unione Sovietica, olire che
in Europa, Medio Oriente e Far
East. «Lanosira crescita ¢ sana,
futtoll contradodiquet fenome-
niche arrivanosul mercato ma
SEOM PATIIOCOITIE e eores ag-
giungeva il manager. «Con la
culiradelmadein Italy possia
mofare grandicoses, incalzava
Piero Tacomoni presidente di
Monnalisa. «ll nostro
setforeviveunmomen
to fantastico ma molii
imprenditori non col-
gono appieno il cam
biamento: oggisihafa
me di un prodotto che
dia emozionis aggiun-
geva dall'alto di un'of-
fertache comprende 7
collezioni per uncam
plonario di circa 500
perE. Mollo cormn-
questacambiandonel-
la geografia del chil-
drenswear se & vero che
un'azienda come | Pinco Palli-
noéappenauscitadal erremo-
todiuncambiodiproprieta sal-
vando la meta dei dipendentie
mettendosi in carreggiata sia
con la produzione della sua li-
nea sia con quella della junior
diTrussardi. Ancheibrand Mir-
tillo e Ninetia stanno passando
nella  scuderia  di
Unishope programma-
no di ripartire con
l'adozione di nuove
strategie commerciall
e l'apentura di negozi
monomarca in Nalia ¢
all’estera. Tutto &infer-
mento comé del resto
lamoda; cosanondeve
mancareainostribam-
hini la prossima esta-
te? I capi da cerimonia
elastampaalimoniros
sidagliarchivi anni Sessanta di
Perit Bateau; i ricami con fram-
mentidicorallidiMiss Blumari
ne; le trasparenze ele leggiadre
sovrapposizioni di MiMLSal:il
maculato contaminato dastam-
pedilimoniefmttadiCavalliu
nior; il blazer in denim con da-
vanting innylon gialleecolloin
piaquet di Fay; gli abif trapezio
cont ricami di paillete di Fund
Fun; ilsetdabanesimo -vestedi
seta, cuffienta, bavaglino e co-
pertina - di Twin Ser Simaona
Barbieri; | vestirl di pizzo per le
fieste da fine scuola di Parrot
Italy.
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Ed.Firenge - Pitti Bimbo, trionfa il «Made in Florence»

Monnalisa, Corporate

MODA CAPOLAVORI FIRMATI DA SAVIO FIRMINI E LORETTA CAPONI. GRANDI SFILATE

Pitti Bimbo, trionfa il «Made in Florence»

di EVA DESIDERIO

CITTA ricca di eventi anche Pimi
Bimbo che chiude oggi la sua 79 edino-
ne per l'estate 2015 della moda baby. 11

pittbello senza dubbio q‘IJEUiJ OTgARLLT-
10 all'Hotel Four Season's dafl‘aziends
ummll o i gramde respiro intermagio-
: Monnaliss con giarding faaw ap-
i:u.r{cnuw un empoalla famigha dei del-
a (rherardesca trasformato in un set gio-
ioso per presentare fe varie linee della
AT jeduta da Piero lacomoni.
Gran folla ang hn.‘dul:umr‘rrll cxxkl.all
e gazeho fiorito in via Tornabuoni
vani allaihnuuqu: Dloe e Crabbhana Kl-
ds. Dia Luisa via Roma il patron Andrea
Panconesi ha acoolto tanto pubblico per
festeggiare i 30 anni di Diesel Ki
non ¢ mancate Kenzo Rosso, fondatore
di Diesel e presidente del gruppo Only
The Brave a1 quale Felice Limosani ha
dedicato una vetrina con una installazio-
ne speciale. Molte anche fen le sfilate in
Fortezza come quella del marchio 1l Gu-

fo, di Philpp Plein Junior, di Parmot
Ana Laura Ribas ha faito da madrina
allevento di Fracomina Mini d:chahn-
ciato una maglicta benefica per Je
sioni a distunza, mentre jeri in ﬁﬂ'd lla
Nanan & compursa anche Manuela Arcu-
1L Ma il momento pii bello di ien & sta-
10 In swelamento della collerione Notte
Fatata di Savio Firmino ricumata da Lo-
rcn.x l.‘l oni, nella bella ho'u!.lqur: della
1 ricamo in piazza Antineri:
ducumllc:m angenticamente Made in
Florence si sono unite in wn progeos di
minifattura darte, nel segno di un lusso
che place ai peesi di nuova necheiz, Da
uria partc § mobili bianchi witi intaglis-
ti di Savio Firmini, azienda fondata a Fi-
renze nel 1941 e ora nelle mani dei figli
dell'idearnre Guido e Ameden e anche
del nipoti, alla wrea generazione dun-
snsimo,  Geegonio € Michela:
allaltra Laoreta Caponi con sua fglia
Luwin Caponi che portuno avanti un'ar-
te i meraviglic ¢ realizzano corredi ¢ ar-
redi tessili per principesse, emiri, soeic-

chi, indusiriali ¢ rocksiar come Sting o
Madonna, «Abbiamo deburtato al Salo-
e del Mobile con successo _ spiega Lu-
aa Caponi _ e ora qui a Pinl Bimbo lan-
ciarna il Tifestyle per le camerine dei Ju
piocali coi mokili vestit coi nuslrl
moliniy coperte, cuscini, spugne™ 1|. ro-
getto Savio Firmino-Larctta Caporu vo-
Lu g alio. “T'ra due mesi aprivemo il no-
stro prima negozio di mobili da bambi-
noa Miami _racconta Cosimo Savin _e
porterema Il Nowe Fatata goi suol teneri
orselti ricaman, Poi amplieremo il cor-
nér che gia abbiimo da Hatrod's a Lon-
thras,
Vento in poppa anche per un’alira azien-
toscana come Balducel, specializzata
nelle scarpine dai primi passi del bambi-
no: si celebrann gli 80anni e lunedi si
brinderi in aziendas a Pieve a Nievole,
Tntarto da it T nagine arvivano i pri-
mi dati posilivi sui compratori: in calo
risst e ucrnni per b delicata situazione
politics, in sscesa cinesi anche da hong
kong, brasiliani e inglesi.

La collexione blancheris e eamere di Lorecta Capon|
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ERTO TWIN-SET SIVHINETTA FAY ERMAXND
ALLD SUCERVIRG

AFitii Bimbole proposteperla moda junior 2015, In campo tutte
o legiffeper “adulti”. Enonsi scimmioitano pit gli abiti dei grandi

ST T

gazzinl el 4,1 percento  MISS GIRANT

In i bl EXpOTT 0N DastE &

L MERCATT FIod1 &0l s
slemomi | hamblng van-

Mo coTrEneE all mare. wam| Eppure nan o
Dialle spiagges del tropl- 3 grands gifte adulta che non i
al bhe dol Medhksrrn | e cimant con in moda bambioa; e

nea, tra ihisrs e righe slin ma-
ringri, leopardi, l=ond, tus
ni, for esothd o sostranl
FPedamens ol 1 presedo-
s0 st [rdig itake o £
sullnbhigliameno per l'a
stata 2016, pressorate & P

n Pitti mrrhmno Michael Kors,
Mire Tk, Chiod, Daquareds
woeanto s Fendl, Scerving, Dal-
e bsinrsn, Guascicd, Cavalll so-
les ey fwres i ol
Trwmanroats 1akicading )
westirli ia aduir, | hambin sor

Bimbe, da giowed] scorse o oggl nnnehsmbind pur muslli @ argentad 4l
FRIMGE arlla Forterzadi Firerse, con 426 all'wrmadio di mamme e papa. DieselKid, df col RenzoRossoce-
marcht, divul 180 esveri. Ea mo- E, corme | genbtori, vestono ver-  [ehea itrent annd da Luissviare

satili, Marinai, ma anche -
enantic] {wedl 1o pErincipess o
Miss Grae ), Proppy @ Ietropo-
Etani [Fy), rockettari oome

ma annunciende & breve una
surpvess da pare della Brave
Kld, 1'azianda chie s nocupa dl
rnoda infantile in seno alla Obr.
caloiatorl per

b

dis junior fa registrare un ealo
ded 1.0 per cento ned 2013 -
apertoal 2012 percha gl itadian|

spendano meno pervestireim-  SHEVALISA

tocchlconmamporanid, || dabu-
to dulla lines neamati di Twin
Set che culmina nel vestitinoin-
TarETECTE |0 et per e grindl

ouaisinmi
Minrinarn e vintadge s bambl-
nadi Ermanne Scervin junbor
ch, sulla sptagegln ded Forte del
Marmil riprodoczn nedle stand,
wdottn 8 kafmnn. Ma & anche
country, eoperta di Bori pro-
wverzaliericamidiSanGalloche
sernhrann farfalle, opgure
T, A Tighe & pols bianchi
nerl, @r con e tecnlco
spartive sughl ahiod & | anch.
alas hamnbine imitano gicoosa-
mente le muammes, spisga Er-
mannnSeerving. Soncallegre e
ficeitequalle di Monnaliss Fon,
waparnse negli abiting & corela
e abme ol Monna s Chic, Por-
wann adiease seqnall suded |
ragazzinl Cavalll Junbor chie mi-
schinno srampe lsopardate e
leoriconteneri fior. Righe mul-
tixolor per | bambini Gullo, Sug-
gestioni brasillone per Desi-
il che En shilire | oolleeinne
(I sHlotedi bambin scrrident
olmpacciat sl mtplicano ) su

una s e pedana, fn-

T
DT,

siame 4 Barcaroln, Boboll, Con-
dor, Gracl, Lesan, Magoral
Fan con Chooolase, @ ritmo dl
somba e bossa neve Color|
candy per | piluming super leg
geri di Add Junior che riempis
di piumna la copestine del nec-
nato, L stestaoperasione &t
tadi Peutersy oan |5 Tahlirt e
nioa foreags,

I nasmbind amana i color, co-
me nells scarps In oroslite
aBurger Clog Kidss di Crocs,
s le Bimbe non disdegnann il
glamaur (Relish Girl) né o
sporty-chic (La Lu). Restano
armpeariri il ritmotrapicabed]
pescl, palme & corall] @ 1 bon
o degll abizinl & wapesle an-
ni Blaquelie di Miss Blumarine
Obhligatoria, unao rosa blu co-
me segno distintive sta ]
sulln fedpa stretoh, labperae il
denim: E Fracomina Mini so-
sriene e addoxioni a distanza
comn una T-=hirt in edizlona 11
mitata,
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Nickelodeon e Monnalisa partner per una nuova linea per i pin piccoli

Monnalisa, Monografico

LA LINEA BRANDIZZATA SPONGEBOB PRESENTATA A FIRENZE IL 26 GIUGNO IN OCCASIONE DIPITTI

Nickelodeon e Monnalisa partner per una
nuova linea per i piu piccoli

ickelodeon-Viacom

Consumer Products e
Monnalisa, azienda che opera
nel settore dell'abbigliamento
per bambini e ragazzine, han-
no annunciato la loro prima
collaborazione per una nuova
collezione ispirata a Sponge-
Bob, la spugna gialla famosa
e amata in tutto il mondo. La
serie, in onda sui canali Ni-
ckelodeon, racconta le stram-
palale avventure marine di
SpongeBob, un  inguaribile

ottimista e una spugna mari-
na mollo coscienziosa, e dei

l\

|

frt
~a

suoi amici che vivono con lui
sotto all'Oceano. SpongeBob,
la cui omonima serie & vista in
pit1 di 170 Paesi in oltre 35 lin-
gue, & in assoluto la property
pit distribuita nella storia di
Viacom Media Networks e la
nuova linea di abbigliamento
sari distribuita a livello inter-
nazionale in pit di 70 Paesi nel
mondo. “T lancio di Monnalisa
Fun risponde all'esigensza diun
modo di vestire metropolita-
no, internazionale, rilassato,

COn una vocazione pratica, ma
da piccole fashion lover! Ab-
hiamo messo in questa linea
colore, gioia, energia, e scelto
di declinarla con un cartoon
pieno di ottimismo e positi-
vo come SpongeBob. Siamo
entusiasti di questa collabo-
ragione”, hanno dichiarato
Barbara Bertocci, Direltore
Creativo di Monnalisa e Ron
Johnson, EVP di Nickelode-
on Viacom International Con-
sumer Products.




