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Avete presente i calciator?

Per esempio uno tipo Mauro,
quello che & & innamorato della
Wanda e che ha perso un po’ la
testa. Niente di male, per caritd,
le donne fanno un po’ questo
effetto a tutti, Pert poi quanda
la domenica (o il sabato, o il
lunedi, o qualsiasi altro glorno
del calcio) scendi in campo,

la gente quella cosa i te fa fa

un po' pesare se magari non la
metti in porta.

Figuriamoci pol se in quel
momenlo sei fuord per
infortunio, Uno win po’ pili
furbo (diciamolo) si farebbe i
fatti suoi, ma siceome la moda
oggi € esternare, ecoo che il
nostro amico Mauro racconta
via twitter la teleronaca mintito
per minuto della sue telenovela
personale, Frasi, messaggi
d'amore, foto, tatuaggeio, questo
si discretissimo visto che il
nome dell'amata copre tutto
l'avambraceio,

Figuratevi il seguito: Ia Wanda
che non si tene neppure lei e

il povern Mauro shertucciato
dal tifost aldiqua e aldila
dell'Oceano. Cosi, alla fine,

il nostro amico calciatore
malinconicamente cede: «Not
voglio parfare della mia vita
privata, sl deve parlare solo di
quello che faccio sul campa,
Purtroppo oggi la vita @ un po’
sui social network: mi tocchera
spegnerlos. Cavolo di un twitter,
Mauro ha ragione; non potrest
essere un po' pil discreto? @
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| e Petite Robe di Chiara Boni G&
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Lo Style italiano
a Firenze e Milano

Ecco le novita per l'uomo di Pitti Immagine, mentre a Milano debutta
il nuovo (e primo) amministratore delegato della Camera Nazionale

della Moda Italiana.

SPECIALE MODA

Che ¢ donna, inglese e determinata: Jane Reeve
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Piccoli rocker crescono

Monnalisa, Vestito/completo

Margherita Tizzi, Redattori/Stylist

PITTI
BIMBO 78

4 MARGHERITA TIZZI

al 16 al 18 gennaio si terra a Fi-
D renze la 78esima edizione di

Pitti Immagine Bimbo dal respi-
1o sempre piu internazionale. Perché
& 'unico salone al mondo che ciregala
un'idea completa di quello che & I'uni-
verso moda bambino e una straordi-
naria piattaforma di tendenze, scou-
ting e ricerca. Infatti, durante l'ultima
edizione invernale presenziarono 450
collezioni, di cui 177 estere, oltre
7.200 buyers (tra cui Harrods, Selfrid-
ges, Galeries Lafayette, Barney's, Sa-
ks Fifth Avenue, Harvey Nichols) e
10mila visitatori. Quest'anno la mani-
festazione apre agli accessori, al de-
sign, dunque a marchi indipendenti
come New View e Apartment. Il tema
sara “Rock me Pitti": per capire quan-
ta musica vive dentro la moda e vice-
versa, la Fortezza da Basso si animera
di performance e installazioni, imma-
gini e oggetti di culto che al mondo
della musica si riferiscono. Ma ora cu-
riosiamo nel guardarcba del prossimo
inverno dei nostri bambini...

Monnalisa

Monnalisa sfilera il 16 gennaio a Pa-
lazzo Vecchio, nello spettacolare Salo-
ne del Cinquecento, e scompigliera la
stagione piu fredda e austera con la
gioiosa ironia delle sue collezioni (fo-
to ). Le bambine affronteranno I'in-
verno con un guardaroba ispirato al
bon ton parigino: giacchine chic, per-
le applicate, tulle ricamato e gonne in
organza. Ma niente é come sembra
e il classico si sposera con il contem-
poraneo: I'abitino bon chic viene dai
fondali marini, realizzato in un tessu-
to “scuba” a languide fantasie fiorite.
1l tartan & riletto in versione rock, ab-
binato a ecopelle grintosa o stampa-
to sul neoprene. Poi borchiette colo-
rate e castoni si posano sui capi come
sfrontati e irriverenti gioielli. La palet-
te si spingera dal bianco e nero, blu di
Prussia e cremisi, al cipria e malva, fi-
no alle fantasie floreali. Per chi vuole
osare, fiordaliso con giallo miele. Bon
ton si, ma con un pizzico di ironia.

Miss Blumarine
11 16 gennaio Miss Blumarine presen-
tera, con una sfilata-evento in Sala

Picoliﬂ rocker

crescono

della Ronda, la nuova collezione bam-
bina Al 2014/15 firmata da Anna Mo-
linari. Tra le piccole protagoniste Em-
ma, figlia di Vittoria Belvedere. Qui
un'anticipazione di Miss Blumarine
Jeans (foto [[ER): il total look & com-
posto da un giubbotto in eco-pellic-
cia e imbottitura in piuma, da una
felpa stretch grigio melange con piz-
zo e finta-camicia in raso di polieste-

Tornano i bimbi a Firenze: quest anno la kermesse
apre ad accessori, design e marchi indipendenti

re sul fondo e, infine, da un pantalone
cinque tasche in gabardina stretch.

KidSpace

11 17 gennaio in Sala del Rondino, Kid-
Space (concept store di Spazio Sei
Fashion Group nel mondo) sfilera con
tre brand differenti: Parrot Italy, Ki6?
Pretty e Frankie Morello Toys. Ki6?
Pretty & una bambina che mixa sfu-
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Nel Salone dei Cinquecento passerella color oro per la sfilata Monnalisa
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Plttl Blmbo

Nel Salone du Clnqucunlo
passerella color oro
per la sfilata di Monnalisa

Una passerella glitterata color oro nel Salone dei
Cinquecento di Palazzo Vecchio. Sara allestita il 16
gennaio (ore 19) per la sfilata di Monnahsa, I'azienda
aretina di childrenswear che presentera nel primo
giorno di Pitti Bimbo le nuove elegantissime
collezioni, mentre i buyer provenienti da tutto il
mondo potranno selezionare le novita al piano nobile
di Palazzo Capponi, tra affreschi, saloni e le finestre
ad arco della dimora quattrocentesca.

E poi la cena al The Westin
Excelsior della maison Lesy
che veste le bambine come
principesse e festeggia il
50esimo anniversario.

Due tra gli appuntamenti piu
attesi della 78esima edizione
della kermesse, piattaforma
di riferimento per le nuove
tendenze del lifestyle legate
alla moda bimbo, in
programma dal 16 al 18
gennaio. In Fortezza si
scopriranno i nuovi capi di Principessa

Miss Blumarine (con La bimba Monnalisa
testimonial Emma, la figlia di

Vittoria Belvedere), di Ermanno Scervino, Roberto
Cavalli Junior (alla presenza di Eva e Roberto Cavalli
insieme a Simona Ventura), di Fracomina (special
guest Fabio Canino e Fiona May). Tra i tanti volti noti
non manchera l'attrice Claudia Gerini che torna a
Firenze con le figlie Rosa e Linda, ospite di Frankie
Morello. In tutto 450 collezioni (177 estere) e tra
nuovi ingressi, progetti speciali e rientri al salone ci
sono nomi come Bikkembergs, Gusella, Lili Gaufrette,
Little Eleven, Melissa, Patrizia Pepe e Trudi. >

© RIPRODUZIONL RISERVATA
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A piccoli passi

Monnalisa, Corporate

Come vestirannoi bambini il pros-
simo invemo? A dettare la tendernza
dadomani asabato 18 gennaio toma-
no a Firenze i saloni di Pitti Bimbo.
La piattaforma dedicata al children-
sweare all' intero universo de piccoli
(dal design al cibo alla cura del cor-
po) firmata Pitti Immagine giunge co-
sialla sua 78esima edizione portando
in Fortezza 450 collezioni (di cui 177
estere) e una rosa di compratori che,
in base alle stime dell'ultima edizio-
ne invermale, dovrebbe aggirarsi su-
gli oltre 7mila compratori. A fare la
fortuna della manifestazione la pre-
senza di grandi marchi della moda
bambina che come sempre non ri-
nunciano alla possibilita, unica sullo
scenario internazionale, di sfilare.
Gia dal primo giorno sono attese pas-
serelle blasomate come quella di Miss
Blumarine che portera in Sala della
Ronda anche Fattrice Vittoria Belve-
dere e la figlia Emma. E poi ci saran-
no gli abiti di Quis Quis di Stefano Ca-
valleri equelli di Fun&Fun Girl; men-
trela sera il marchio aretino Monnali-

A

Baby modelli
Adestraunmodello
Barcarola, nel tondo
Vittoria Puccini,
testimonial di Brest
Asinistra, in senso orario,
piccoli Replay,
Gucci-bambino,

Versace Young

in versione grunge, i
piccoli Losan con look
rock

e |a collezione Condor

A piccoli passi

Al via Pitti Bimbo:

sfilate, affari, svago. E tante attrici famose

Monnalisa nel Salone dei Cinquecento. Gli 80 anni di Balducci

sa sfilera nella suggestiva cornice del
Salone dei Cinquecento. I 17 sara
quindi lavolta di Claudia Gerini e del-
le figlie Rosa e Linda sulla passerelle
di Kidspace, le collezioni di Miss
Grant e Ia sfilata di ben sette marchi
«Childrens’ Fashion from Spain: che
conferma il buon successo della mo-
da spagnola declinata al bambino nel
nostro paese. E chi non sfila prende
la palla al balzodella Fiera per presen-
tare le proprie collezioni profittando
del giro dei buyer. Cosi Guedi li ospi-
tera nella storica sede di via delle Cal-
dale dove espone le nuove creazioni

bambino, mentre il marchio Altana
lancia Brest la sua prima linea di capi-
spalla bambino e bebé al Loft di Piaz-
za del Carmine sotto la benedizione
di Vittoria Puccini.

Tra tanta moda, momenti di sva-
go. Le merende (in citta sabato 18
gennaio Obiléh mozzardla bar di via
Tornmabuoni accoglie bambini e amici
a4 Zampe per una cioccolata calda) e
un originale debutto. Quest'anno Pit-
ti Bimbo diventa infatti scemario del-
la prima edizione del gioco reality:
«Mamma mi vesto da me. Ideato dal
fashion photographer Stefano Bidini

€ prodotto da Plus Production coin-
volgera ai Magazzini dd Teatro della
Fortezza allestiti come sala giochi e
set fotografico completo di abiti delle
ultime collezioni moda, sei bambini
(dai 5 agli 8 anni). Sempre in Fortez-
74, allestita secondo il tema guida de-
la musica Rock, non mancano novita
per quanto riguarda sezioni e stand.
Viene inaugurata un‘area per scopri-
Te 'empatia elettiva tra moda, cibo,
gioco e design. A cura di Salamanca
Design & Co con Vogue Bambini ma-
sce il «Pop up Kids Stories», unluogo
un evento e quasi una mostra dove

scovare idee per coinvolgere laquoti-
dianita del bambino dal momento
del gioco all'alimentazione. Ed ecco
le pappe di Alce Nero, leader del bio-
logico italiano che presenta una linea
di cibi veri a partire dallo svezzamen-
to e poi i giochi educativi di Hape che
stimolano la creativita o i comple-
menti d"arredo Stoldie che coniuga-
no design e funziomalita. Non basta:
lostorico marchio di calzature tosca-
no Balducd approfitta di Pitti Bimbo
per soffiare sulle sue prima ottanta
candeline e presentare una collezio-
ne anniversario all'Hotel I'Orologio
in Piazza Santa Maria Novella; ese la
rivista del gruppo Res Style Piceoli fe-
steggia i primi cinque anni di vita
con um mostra, dal titolo «Style pic-
coli da il 5!, dedicata alle sue coperti-
ne piil fashion e giocose, Milk Maga-
zine giunto al suo decimo complean-
no organizza da LuisaViaRoma una fe-
sta con giocolieri insieme alle blog-
ger Fiammisday e The Fashion
Mamas impegnate il 16 (dalle 1630
alle 19.30) in um giornata di shoo-
ting e styling per piccoli.

Laura Antonini

©RFICLRIIERE BUNTA
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Da Aboca a Zucchetti, listino toscano. Quindici cosieta in odore di Borsa
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Da Aboca a Zucchetti, listino toscano

Quindici societa i odore di Borsa

Selezionate le imprese migliori che possono aspirare alla quotazione

Pino Di Blasio
» FIRENZE

SONO 15 SU 130, piu del 10% del
totale, portabandiera di una delle
regioni piu effervescenti per idee
imprenditoriali e per fatturati in
crescita. Ci sono nomi noti e mar-
chi sconosciuti, vanno da Abocaa
Zucchetti in rigoroso ordine alfa-
betico e coprono tutti i settori: far-
maceutico, alimentare, moda, edi-
toria, tecnologia, vino. Lo staff
del progetto Elite, voluto da Bor-
sa Italiana per rimpinguare con
energie fresche un listino di piaz-
za Affari sempre piu asfittico e a
corto di matricole, ha chiamato a
raccolta gli imprenditori della To-
scana e ha selezionato un drappel-
lo di societa che, grazie a fatturati
in crescita e a bilanci in utile, po-
trebbero decollare e conquistare
nuovi mercati, quotandosi in Bor-
sa o trovando il sostegno di fondi
di private equity.
Una decina sono in quell'elenco
da piu di un anno, altri si sono ag-
giunte negli ultimi mesi. Droghe-
ria & Alimentari, ad esempio,
'azienda creata da Francesco Ca-
rapelli e leader nel mercato del-
le spezie e delle erbe aroma-
tiche, sta pensando al listi-
no di piazza Affari da di-
versi mesi. E il vulcani-
co Carapelli ha partecipa-
to anche a qualche road
show. Stesso discorso
per Peuterey, con la pre-
sidente Francesca Lusi-
ni che guarda con distac-
co alla Borsa, nonostan-
te i successi di Moncler e
di altri marchi della mo-
da. «Il progetto Elite - ha
ribadito in una intervista
a La Nazione - € un per-
corso molto interessante
r la preparazione cultura-
e alla quotazione dell’azien-

da. Adesso, pero, non & il momen-
ton.

Bassilichi, invece, dopo il grande
colpo della societa Fruendo, che
ha rilevato i 1066 dipendenti del
back office del Monte dei Paschi,
pil ordini per un miliardo di eu-
ro assieme ad Accenture, pensa so-
prattutto a un cambio di gover-
nance. «I.’intenzione - ha confer-
mato I'ad Leonardo Bassilichi - sa-
rebbe quella di sostituire alcuni
fondi che sono nell’azionariato
con altri capaci di supportare i no-
stri progetti di crescita. Finora pe-
0 le nostre priorita sono state al-
tren.

TRA | NUOVI ingressi spiccano
marchi aggressivi come Aboca,

LE AZIENDE D'ELITE

C L] i\
: o

Lamberto.
Frescobaldi

l'azienda di trasformazione di
piante medicinali, che ha chiuso
un 2013 con fatturati e visibilita
in crescita, grazie a prodotti di
successo. Massimo Mercati, giova-
ne direttore generale e rampollo
del fondatore Valentino, guarda
al progetto Elite come «interessan-
te momento di confronto con il
mercato ¢ altre realta imprendito-
rialin. Pili che alla Borsa, si punta
ad imparare le nozioni di mercati
finanziari. Ed ¢ la tesi di Giovan-
ni Geddes da Filicaja, ad del grup-
po Marchesi de’ Frescobaldi,
pronta a mettere in gioco i 1.150
ettari di vigneti della societa «Vo-
gliamo rendere visibile al mondo
finanziario - ha detto agli uomini
di Elite - la dinamicita dei marchi

il Aboca

del gruppo, controllato da una fa-
miglia con 700 anni di storia nel
vino». Lamberto Frescobaldi, il
nuovo presidente, & Ialfiere della
trentesima generazione. Bracciali-
ni dal canto suo, grazie alle sue
borse inimitabili, & una griffe che
invece potrebbe approdare in Bor-
sa tra un paio di anni, almeno
stando alle intenzioni manifesta-
te dal dinamico ad Riccardo Brac-
cialini. Il discorso potrebbe repli-
carsi anche per le altre aziende,
ognuna con la sua peculiarita, le
sue idee vincenti, la sua eccellen-
za da «campione nascostor. La ca-
rica delle potenziali matricole to-
scane & forse quella pit dirompen-
te. E nessuna da la sensazione di
voler essere solo una meteora a
Piazza Affari.

il Bassilichi

il Braccialini

i Drogheria e Alimentari

il Euro Stampaggi

il Giunti Editore

il Marchesi de’ Frescobaldi

il Miniconf

i Pan Urania

il Peuterey

il Powersoft

il Selene

il Welcome Italia

il Zucchetti centro sistemi
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Le societa di oggi

A2A 31 FratelliBranca 34
Ageas 20 Goldman Sachs 35
Anima Sgr 29 Granarolo 34
Banca Monte Intesa 32
dei Paschi 29 Intesa Sanpaolo 32
Banco Popolare 32 1P Morgan 32
Barilla 35 Kerakoll 34
B Liberty Media 31
mw 30 -

Bom 32 Luxottica 32
Bp Mediobanca 32
pm 29 “Mini 30
E;”fie 32 "Monnalisa 34
arter M Stanl

Communications 31 Mg;gan et 2933
Chrysler 30 "Muzinich Italia 32
Comcast 31 RigonidiAsiago, 34
Creditc_: Serravalle 31
Valtellinese 29 TimeWarner Cable 31
Ferrero 34 Ubi 32
Fiat 30 Ubs 32
FineFoods 34 UniCredit 32
Fondazione UnipolSai 29
Cariplo 32 WellsFargo 32
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«L obiettivo ¢ l'ingresso all’Aim»

Monnalisa, Monografico

Abbigliamento. Monnalisa punta a rafforzarsi sui mercati esteri

«L’obiettivo ¢ I'ingresso all’Aim»

MONNALISA

SilviaPieraccini

Ha avviato il percorso che
laporteraallaquotazione in Bor-
sa probabilmente nel 2015 la
Monnalisa di Arezzo, marchio-
portabandiera della moda ju-
nior italiana di lusso che fa capo
alla famiglia Tacomoni, unica
azienda del comparto bimbo
che & cresciutasoltanto grazie ai
propribrand (senza produrre su
licenzaperaltrie senzaavere an-
che collezioni per adulti). E che
vuolcontinuare a farlo conicapi-
tali del mercato: «Siamo arrivati
finqui con le nostre forze - spie-
ga Piero Tacomoni, 70 anni, un
imprenditoresempre incercadi
nuovimercati-ela Borsapotreb-

be essere un'opportuniti di svi-
luppo, soprattuttosui mercatiin-
ternazionali».
Invistadeltraguardo, Monna-
lisa ha avviato il cammino con
lingresso nel progetto Elite di
Borsa Italiana; la messa a punto
dellagovernance (il direttore ge-
nerale Christian Simonieédiven-
tato ad, mentre Iacomoni ha il
ruolo di presidente); la revisio-
ne del piano industriale con una
misurazione pil1 diretta delle
azioni programmate; l'analisi
delbilancio2013destinata a por-
tare alla certificazione del bilan-
cio2014;1a revisione dei rappor-
ti tra la holding e le controllate
«per arrivare a una semplifica-
zione della struttura aziendale
che renda pit1 leggibile Fazienda
da parte degli investitori», spie-

galad Simoni. «L’ipotesi pil1 pro-
babile & il nostro ingresso
sull Aim, segmento per il quale
basta un solo bilancio certifica-
to», aggiunge.

Nell'attesa Monnalisa prepa-
raun2014disviluppoe diraffor-
zamento del marchio. Domani
sera, in occasione della fiera in-
ternazionale Pitti Bimbo che si
tiene alla FortezzadaBasso di Fi-
renze, le collezioni Monnalisa
sfileranno nel Salone dei Cin-

I CONTI

[12013 si chiudera, secondo
idatidi preconsuntivo, con
un fatturato di 40 milioni
dieuro (+4%) e un ebitda
del13%, in linea con il 2012

quecento in Palazzo Vecchio,
sotto i dipinti del Vasari, in un
mixdiarte,culturae modadiret-
to a consacrare la moda junior
made in Italy nel mondo. 112013
sichiudera, secondoidatidipre-
consuntivo, con un fatturato di
4omilionidieuro(+49)e unebi-
tda del 139 in linea con quello
dellanno precedente. Per
quest’anno Monnalisa prevede
un’ulteriore crescitatrainata dai
mercatiextraeuropeiche gidog-
gidanno pitidel 6o%s deiricavi, e
dainegozi monomarca (oggi 98,
compresi corner e shop-in-
shop, nei cinque i continenti). «I
nostricompetitor in questi anni
sono cambiati - dice Tacomoni -
ein questafase per noisiaprono
ancoramaggiorispazi».

@ RIPRODLZIONE RISERVATA
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Ora con la moda si puo giocare. E si torna piccoli
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LuciaSerlenga

M Pilu bambini please, sembra
direilsettore dellamodaperi pic-
coliche deve fareiconticonuna
natalith crescentemente in calo-
oltreil4 percentonel2013- euna
crisi che mette in difficolta le fa-
miglieefaregistrare unpeggiora-
mentodeltrend negativoneifat-
turati. Insomma, c'é tanta voglia
dibambinidapartedellegiovani
coppie, ma mancane aiuti con-
crefi e investimenti sul welfare
perpoter farfigli senzale difficol-
tadelpresenteel angosciadelfu-
turo. Dettoquesto, per fortunala
meoda non si ferma perché nel
mondodipiccolicenesonotanti
e I'Asia, per esempio, nel 2025
raggiungerailmezzomiliardodi
abitantiinpiti Perquestoleindu-
strie devono continuare a guar-
dareall'estero,aspettandochela
situazioneitalianamigliorie che
tutti ritrovinoe fiducia. Dal Pitti
Bimbo che si apre questa matti-
naaFirenzeneglispazidellaFor-
tezzadaBassoconlapresenza di

SUL WEB

C'é anche l'esposizione
virtuale, e-Pitti.com
sempre aperta

450 collezioni dicuil77 estere,ar-
rivanosegnaliditenuta, moltisti-
moli per non demordere e un
messaggiosfaccettatosullenuo-
vetendenzeesullostiledivitadei
piccolivistiin chiave internazio-
nale.
Unlifestyleincontinuatrasfor-
mazione che si arricchisce di
nuovesoluzioniin fattodimoda,
accessoriepersinodesign. Attesi
10 mila compratori da tutto il
mondochericonosconoallama-
nifestazione italiana autorevo-
lezza e qualith, Accanto al tema
dellastagionechesilegaall ener-
gia della musica con «Rock me
Pitti», numerose le iniziative per

| NUMERI DEL SALONE Presenti 450 collezioni

Ora con lamoda
si puo giocare
E si torna piccoli

Da Monnalisa le baby modelle (finalmente) divertite
sfilano in passerella. Debutia il reality «Mi vesto da me»

comunicare ed emozionare, A
partiredallesfilate che oggiedo-
mani e vedono nomi autorevoli
in passerella: Miss Blumarine
prodotto e distribuito da Spazio
Sei,Quis Quis designedbyStefa-
no Cavalleri, Twin-Set - Simona
Barbieri,Fun &FPunGitl, Kidspa-

ce con i brand Frankie Morello
Toys, Parrot Italy, KI6? Pretty -
Miss Grant, Grant Garcon, L’
L', Childrens’ Fashion from
Spain e Il Gufo. Inoltre, stasera,
nelsalonedeiCinquecentoaPa-
lazzo Vecchio sfila
Monnalisa

checonironicobon tonparigino
manda in passerella bambine
spalvaldee divertitedi potergio-
careconlamoda. Poicisonoiper-
corsidel saloneeglieventichelo
rendono interessante fraiqua-
li, all'interno dei Magazzini
del Teatro della Fortezza, la

VIVACI
Due campleti Mimisal,
esplosione dicalori
esaltati da luccicanti
dettagli. | disegni si
sviluppana su
tessuti tecnici
come gli scuba

Lt

£ Uno story-telling multime-

CHIC

L'abitino ¢ di
Simonetta, sotto
Monnalica

primaedizionedelgioco-reali-
ty«Mamma mi vesto da mes.

diale ideato dal fotografo
Stefano Bidini. Sei ma-
schiettie fernminucce, tra

i5egliganni, scelgonoi
capi messi a loro di-
. sposizione da noti
espositori del salo-
" ne,creandodegliou-
tfit in totale liberta,
senza nessuna indicazio-
nedapartedegliadulti Il percor-
sodelsalonesiarticolainvariese-

zioni: Pitti Bimbo, Fashion at

Work, Sport Generation, New
View,Kids'Design,SuperStre-
et, EcoEthic, Apartment, Pop

Up Stores. Un viaggio attraverso
lamodadeigrandibrand,lanuo-

varaffinatezza dell'abbigliamen-
todelleproposteperilneonato,e
poitantenovitafracuigioielli,fra-

granze,eyewear, libri,borseeac-
cessori da viaggio, ma anche
complementi d'arredo, toys e
oggettididesign. Lecol-

lezioni a piu alto tasso

di creativita si trovano

nel settore New View
mentre interessante co-
mesempreé lo spazio gre-
enconla sezione EcoEthic.
Perchinon pudesssereal
salonefisicamente,c'élaver-
sione online e-Pitti.com che
consente di informarsi e fare
business peruninteromesedo-
polachiusuradelsalone. Pertut-
tic'eperola possibilita divedere

-leavrannoinesclusivascloalcu-
ni selezionati store nel mondo -
le due T-shirt disegnate dallo
scrittore tatuatore Nicolai Lilin
per Happiness, e meditare sul
messaggio di una delle due che
dice ai barrbini, correggendo il
«Memento Audere Sempep di
Gabriele D'Annunzio in <Me-
mentoLudere Sempep,diricor-
darsidigiocaresempre. Maque-
stovaleanche per mttigliadulii
quali non dovrebbero dimenti-
caremai diessere statibambini.
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Pitti junior rock

Monnalisa, Corporate Mention

MAGLIA A RIGHE
E STILE ROCK,

O ABITI DA
PRINCIPESSE
SENZA TEMPO.
TORNA A FIRENZE
DAOGGIAL 18
GENNAIO PITTI
BIMBO,
APPUNTAMENTO
INTERNAZIONALE
PER LAMODA
EILLIFE STYLE
DEI BAMBINI

(foto Michele De Andreis
- Laboratorium)

Eva Desiderio

Bambini e bambine, un universo
sempre pill CONNESSO € proiettato
nel Ellum. E piccoli protagonisti
del vestire, indipendenti e liberi
al punto da essere gli attori di un
reality show che potrebbe
dettare nuove regole e inediti
trend. Perche da oggi scocca
P’ora di Pitti Bimbo, edizione
numero 78, alla Fortezza da
Basso con oltre 450 collezioni di
abbigliamento e accessori per
Pinverno 2014-2015 nel segno
della qualita totale. Occasione
imperdibile per mandare molte
collezioni in passerella come fa
stamani Miss Blumarine
prodotto e distribuito da Spazio

Sei e poi nel pomeriggio Fun &
Fun Girl, entrambe in Fortezza,
mentre il gruppo Monnalisa sfila
addirittura nel Salone dei
Cinquecento di Palazzo Vecchio,
sempre stasera, per lo stupore
dei buyers internazionali. Come
sempre protagonisia il bambino
¢ il suo mondo con I'esposizione
di accessori e oggetti di design.
Dunque un’occasione
imperdibile per lanciare nuove
forme di approccio
comunicativo al mondo dei piu
piccoli. Come P'accordo per
Papertura di una canale
YouTube appena siglato tra
Baby Fashion, fondata a
Bologna ¢ diretta da Helen
Ruffo, e Fashion Channel. Un

E I’abito
si fa tecno

“All’interno

L’ultima frontiera
deltrend e il look
tecnico. Pratico,
antifreddo,
versatile tanto da
essere utilizzato
anche per gli abiti
daseraegli
accessori. Come
scegliere i tessuti
e abbinarli.

CINELLI alle pagine4 e 5

Via il make-up
e in un solo gesto
(hugs://www.youmbe.com!userl '

FashionChannelKids). E . .
ancora nuoveshideconun Per le pelli sensibili
evento come “Mamma mi che non tollerano

vesto da me”, sempre domani,
prima edizione di un
ioco-reality ideato da
tefano Bidini che ha
montato uno storytelling
multimediale. Ai
Magazzini del Teatro
i sarid una sala
iochi e un set
otografico dove i
bambini creeranno da
soli gli outfit preferiti, si faranno
petunare e truccare, e
sceglieranno 1 capi messi a
disposizione da molte aziende.

acqua e sapone o
latte e tonico, ecco
le Lozioni Micellari.
Con le loro
microparticelle
‘catturano’le
impurita e rendono
la pelle detersa e
tonica. Con un solo,
rapido gesto.

Roy Roger’'s
N (foto Alessandro Moggi)

CIABATTONI a pagina 7
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Monnalisa, Monografico

E’ sicuramente I'evento pili atteso e glamour della fiera

a Palazzo Vecchio

Eva Desiderio

Una location da sogno, un assoluto privile-

Unelegante gio per la moda per bambini che stasera sfile-

"!°de"° s ra addirittura nel Salone dei Cinquecento di
di Monnalisa Pelazzo Veochi 12 i
Couture: alazzo Vecchio, con un defilé chesi annun-
abito cia gid come I'evento speciale del 78" Pitti
Siianicato Bimbo che si apre alla Fortezza da Basso ¢
G che fino a sabato raccontera la moda baby
con cintura dell’inverno che verra.
con fiori Merito di questo sbarco del childrenwear
di seta, nel tempio del Rinascimento & dell’azienda
in broccato aretina Monnalisa, presieduta da Piero Iaco-
laminato moni, che 'ha fondata nel 1968 con la mo-
e plissé, color glie Barbara Bertocci, che ¢ il direttore crea-
oro, omaggio tivo delle sette linee del gruppo che vende in
a Daisy ne tutto in mondo un autentico e spesso insupe-
“ll grande rabile Made in Italy, anche nella linea altissi-
Gatsby” ma Monnalisa Couture.

: «Sara bellissimo stasera — racconta il presi-
dente Tacomoni — festeggeremo a Palazzo
Vecchio la nostra novantesima collezione
¢ i nostri 45 anni di moda per I'infanzia.
Una sfida e un premio che dedichiamo a
tutti i nostri lavoratori ¢ ai nostri clien-
ti che ci hanno permesso di arrivare a
1anto SuCCEsson.
Presidente lacomoni, guanti sa-
rete stasera? E da quali paesiar-
riveranno i compratori
«Settecento ospiti, abbiamo dovuto
contenere gli invit perché il Salone
dei Cinquecento & un luogo d’arte.
Ci saranno tutti i nostri maggiori
clienti, italiani e stranieri. Per esem-
pio — racconta Piero Jacomoni —
da Singapore arriveranno S buyers,
poi ancora tanti dalla Cina e dagli Emirati
Arabi come pure dalla Russian.
E.S?i sara anche il sindaco Matteo Ren-
z
«lo spero di si, I'ho invitato con la signora
Agnese e i loro figli. Vorrei ringraziarlo di
persona per aver concesso un luogo tanto
magico anche alla moda per i pit piccoli che
& tanta parte del nostro sistema industrialer.
Come sara il Salone dei Cinquecento
ri minimodelli di Monnalisa?
A «Bello e splendido cosi com’¢. Noi non ag-
‘r N giungiamo nulla, solo la passerella che sara
- =, lunghissima e tutta glitterata d’oron.
Come sta andando il mercato italiano
della moda baby?

il defilé in programma stasera nel tempio del Rinascimento
Protagonista la griffe aretina leader nell’alta moda baby

La passerella dorata
Il sogno di Monnalisa

Mille clienti
in tutto il mondo
Punti vendita
apertiin oltre
cinquanta Paesi

«Noi non ci possiamo lamentare — conti-
nua il presidente di Monnalisa — ¢ i0 sono
contento perché non ci sono piu insoluti. I
nostri clienti sono il fior fiore, 10 ne sono feli-
ce perché come italiano questo mi rende
molto orgoglioso. Quando la produzione ¢
di qualita penso che un’azienda non abbia
problemi a vendere i propri prodottis.

Parliamo di numeri...
«ll fatturato 2013 si € chiuso a 40 milioni di
euro, con un +4% rispetto al 2012. Nel mon-
do abbiamo piu di 1000 clienti e in fabbrica
cisono 142 persone che lavorano con passio-
ne e dedizione con noi. Per preparare la sfila-
ta di stasera mia moglie Barbara sta lavoran-
do da giorni ¢ giorni col team stilistico che ¢
composto da 37 tra modellisti e sarten.

Non avete mai lasciato Arezzo?
«No, mai, qui tutto & cominciato e qui la cul-
tura del tessile abbigliamento ¢ radicata da
secoli. Non ¢’¢ motivo per cambiare ¢ poi
'azienda Monnalisa ha una visione ¢ una
missione che ci coinvolge un po’ tutti».

I valori del brand quali sono?
«Per prima cosa il rispetto
delle capacita e delle compe-
tenze. Poi il dialogo ¢ la par-
tecipazione e il legame col
territorio. L'equita non &
da meno: & importante che
chi lavora con noi e per noi
abbia il giusto riconosci-
mento, cosi come equo de-
ve esscre sempre il rapporto
coi nostri clienti. La loro
soddisfazione aiuta lo svi-
luppo del gruppo e delle no-
stre strategie».

Monnalisa SpA é lea-

der mondiale nel setto-

re bambino. Quanti ne-

ozi avete all’estero e

n ltalia?
«Copriamo oltre 50 paesi. T
prodotti sono distribuiti tra-
mite flagship store diretti
come a Milano, Arezzo, Fi-
renze, Forte dei Marmi, Ro-
ma, Napoli, Catania, Bari,
Barcellona, Madrid, Vila-
Real. Baku, Astana, Mosca,
Sidney, New York, Los An-
geles, Belo Orizonte, Bel-
grado, Dudvam Yerevan.

@ Lastoria
UN IMPEGNO LUNGO 45 ANNI

Monnalisa SpA - azienda leader
mondiale nel settore
dell’abbigliamento per bambini- &
stata fondata nel 1968 da Piero
lacomoni e Barbara Bertocci, oggi
rispettivamente Presidente e
Direttore Creativo dell’azienda.
Dopo oltre 45 anni e grazie
all'impegno e all’entusiasmo di
ogni collaboratore, Monnalisa SpA
fa parte di un Gruppo composto
da ben 5 aziende collegate (e
circa 135 dipendenti), tutte con
sede in Arezzo, culla del Made in
Italy e di grandi tradizioni culturali
e artistiche italiane.

Barbara
Bertocci,
direttore
creativo
dell’azienda
Monnalisa
di Arezzo,

e il marito
Piero
Iacomoni,
presidente
della societa
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E o mi vesto da grande

Monnalisa, Vestito/completo

Monnalisa, Corporate

Da oggi a Firenze la 78esima edizione

del salone dedicato all'abbigliamento
per i piu piccoli. Una moda

all'insegna della praticita

E io mi ves
da grande

LE TENDENZE ind

hi & ora genitore ha ricevu-

to pitt 0 meno un'educazio- )

ne all'abbigliamento che gi-

rava intorno alla frase:

«Tieni, mettiti questo». Cre-

scendo, ¢ riuscito a crearsi
un suo modo di essere e di vestir-
si. Ora, paradossalmente, la sto-
ria si ripete e la 78esima edizione
di Pitti Immagine Bimbo, che si
svolge da oggi fino a sabato a Fi-
renze, lo dimostra. La mini
fashion week porta alla ribalta
per il prossimo autunno/inverno
capi pratici, duntili, caldi, confor-
tevoli e soprattutto molto razio-
nali. Insomma, proprio quel ge-
nere di abiti che piacciono a
mamma e papa, anche se i bam-
bini vengono alleuati con appli-
cazioni, oltre che con qualche ac-
cessorio giocoso.

1l piccolo si maschera davanti
allo specchio come I'eroe dei car-
toon, ma spetta ai famigliari gui-
darlo. Le mamme, d'altro canto,
hanno capito che abbigliare i pro-
pri pargoli non ¢ esattamente il
gioco che da piccole facevano
con le bambole ¢ ¢i vuole fanta-
sia, si, ma anche intelligenza. Pol-
lice in su, quindi, per maglioni
morbidi, ampi, che tengono cal-
doecheaccarezzano la pelle, per
tutine soffici come quelle di Petit
Bateau e per fantasie semprever-
dicome quelle diGallo. Del resto,
si sa, coi bimbi non si pud mai
fingere: non conoscono filati e
materiali, ma se un abito o una
scarpa non calzano a pennello,
SE€ Ne accorgono e sanno come
farsi sentire. E a proposito di cal-
zature, questanno Balducci fe-
steggia ben ottanta anni di fidu-
ciacon i piedini taglia mini, men-
tre Lelli Kelly propone modelli
che faranno felici tutte le princi-
pesse e Naturino, Falcotto ed Eu-
reka puntano su stivaletti e anfibi
dal look forte.

LAVORAZIONI 30

Del resto, il tema della manifesta-
zione ¢ il Rock, non certo la
ninnananna, in onore di ragazzi-
ni con occhi ben aperti sul mon-
do. Come quelli di Diesel Kid, che
amano chiodo e jeans strappati,
quelli di Young Versace, bon ton,
ma mai troppo tranquilli. Rock,
pero, anche nel senso di forte
identita e di scelte consapevoli.
Come quelle di Le Guignol, che
punta su una sartorialita vecchia
scuola per abiti ¢ cappotti confor-
tevoli che mettono d'accordo tut-
tele generazioni, o de Il Gufo.che
arricchisce i capi in passerella
con lavorazioni tridimensionali

GLISTILI

Dall'alto Frankie Morello
Toys, Monnalisa Couture

e la bimba grunge di Parrot

MSEM KIS
Grandi fiori
anche d'inverno
per I'abitino
dilei ¢ la maglia
dilui nella
collezione Rock
Flower

di Massimo
Giornetti

in gros grain e mixa latradizione
con neoprenee felpe stretch.

Materiali tecnici e caldissimi an-
che per i piumini Herno e per
quelli di Moncler Enfant, in fan-
tasie trendy, che fanno il verso a
quelle dei grandi. Sui capispalla
di Fun & Fun fioriscono maxi pe-
tali, che coinvolgono anche i
jeans, aderenti e delavé. Questo
capo & molto amato e gettonato
anche da Roy Roger's e da
Frankie Morello Toys, che lo ren-
de preppy. Immancabili anche
nel guardaroba delle bimbe, pos-
sibilmente nel modello skinny,
che & bon ton coi cappottini di
Ki6 e piis grunge da Parrot, abbi-

CHIODO E JEANS
STRAPPATI DA DIESEL KID
ELEGANZA RAFFINATA

DA MONNALISA COUTURE
SEMPREVERDI

LE FANTASIE DI GALLO

nato all'animalier che contraddi-
stingue anche Roberto Cavalli Ju-
nior.

L'ECCELLENZA
Un look sempre pitn da adulto,
per scelte guidate in prima perso-
na dai grandi, che sanno cosa re-
siste di pil al tempo e all'usura,
oltre che avere una chiara visio-
ne dell'economia famigliare. Per
le occasioni importanti, pero,
mamma e papa non rinunciano
ad abbigliare i figli con capi parti-
colari e di valore. Cosi, & alla sua
seconda stagione Monnalisa Cou-
ture, disegnata da Barbara Ber-
tocel. «Cera la richiesta di pro-
dotti d'eccellenza, di qualcosa di
sofisticato frutto di cura sartoria-
le», sottolinea il direttore creati-
vo. Un capriccio, un'esigenza,
una coccola per il look, che rical-
ca, anche in questo caso, il mon-
do dei grandi, dove I'alta moda ¢
il sogno da provare almeno una
volta nella vita,
Anna Franco
© RCUEONE RSERUATA
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Gli eventi

Sfilate e presentazioni per 450 marchi

Alviaoggifinoasabatolatre
giornidedicataallamodaper
l'infanzia peril prossimo
autunno-inverno. Pitti
Immagine Bimbo aprei
battenti della 78a edizione,
arricchito da eventi collaterali
cheriscalderanno leserate
fiorentine di glamour taglia
mini. Oggi aPalazzo Vecchio
viene presentatalahaute
couture Monnalisa, ispirataal
cinema, mentrein via
Tornabuoni Dolce & Gabbana
inaugureranno unaboutique
dedicataai piu piccoli. Gucci
domani presenteraisuoicapi
bontonin viadelle Caldaie. In
Fortezza,invece, oggisono
previste le sfilate di Miss
Blumarine e, poi, a seguire,
quelle di Twin Set, Fun & Fun e
Fracomina. Domani sarala

voltadi Frankie Morello Toys,
Parrot, Ki6, Pretty, Miss Grant
e Il Gufo. Oggi Lavinia
Biagiotti presenterain stand
Laura Biagiotti Dolls, mentre
piutardi Eva Cavalli, con
Simona Ventura,darannoilla
alla collezione Roberto Cavalli
Junior eaun progetto
benefico collegato. Ermanno
Scervino faradaciceroneai
suoicapi, mentre domani sara
la volta di Massimo Giorgetti e
dellasuaprimalinea MSGM
Kids, cosi comec'e¢ molta
curiositaper il debuttodiLe
Guignol. In tutto saranno
presenti450 marchi, dicui 177
dall'estero. Siprevedono 7200
buyer e un totale dialmeno
mille visitatori.

A.F.

©RIPRODUZIONE RISERVATA
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Principesse, il bon ton ¢ da favola

Monnalisa, Corporate

Pitti bimbo

Impeccabili per le feste di compleanno
con abiti di design e tessuti preziosi
come broccato, velluto, organza e tulle

Principesse
il bon ton
¢ da favola

ELEGANTE
nostri bambini sono sempre
pil impegnati tanto che alcu-
nidi loro hanno un’agenda co-
si fitta da far invidia a un capi-
tano d'industria. Fra | mille
appuntamenti non manca-
nofestedicompleanno per le
qualila nuova tendenza é es-
sere eleganti ¢ impeccabili,
E questo vale soprattutto
per le bambine che, si sa,
s0no pil vezzose, attente al
look e sempre alla ricerca di
novita. L'ispirazione arriva
dagli armadi della mam-
ma, Ermanno Scervi-  ~
no ricrea questo gioco ‘s
conuna collezionedai "
volumi over dove ca
spalla, felpe, pull ¢ cardi-
gan sono ampi ¢ sembrano
presi dalla cabina armadio della
mamma. Il cappotto € il must di
stagione, destrutturato effetto
vestaglia - proprio come i grandi
- e realizzato in panno di lana

TUTTA LA GAMMA
DEI COLORI:

DAI TONI TENUI
PER BEBE A QUELLI
ELETTRICI E FLUO
PER BIMBE ANNI '80

MISS BLUMARINE |

Grintosa
e romantica
ERMANND

SCERVIND
Mantella plaid
emix di blu

garzato con disegno macro
damier oppure plaid
ma la novita ¢ la ver-
sione in lana bou-
clé garzata effet-
to pelliccia e
quella in harris
tweed, nei toni
mélange pastel-
lo.

IL NEOPRENE

Anche la bambina di
Monnalisa gioca con i materiali,
cosi per le occasioni pit impor-
tanti gli abitini osano il neopre-
ne effetto velluto che contrasta
con la gonna tulle color avorio.
Stesso trend per le collezioni
MSGM Kids che illumina il mate-
riale delle mute da sub con il

TWIN SET
1l bomber

con paillettes
della Girl
Collection

EUREKA
Stile inglese
da grandi
per le scarpe
della festa
GUSELLA

Piccoli ma
con abiti e
accessori
che paiono
rubati ai
grandi

broccato operatosu filati Lurex.
L'infanzia¢ I'etadella fantasia, dei
giochi, delle favole che i bambini
amano rivivere non solo con i gio-
cattoli ma anche rivestendo | pan-
ni dei protagonisti. Il Lago dei Ci-
gni, il Soldatino di Piombo, Cene-
rentola e La Bella Addormentata
nel Bosco rivivono nelle proposte
de 1 Pinco Pallino. Cosi, s¢ la
regalita del cignossi vestediges-
4 S0 e perla e gioca con rossi ¢
bordeaux, La Bella Addor-
mentata giace in un sonno
perpetuo su un letto di ra-
mi, foglie ¢ fiori color ci-
pria, stucco, verde botti-
glia ¢ nero; mentre Cene-
rentola si prepara al gran
debutto ma ¢ ancora av-
voltada fuligginee siveste
ditinte fumo,antracite,crema
ecaramello, il Soldati-
no di Piombo esa-
spera I'allure mili-
tare accostando il
blu notte o royale
all'oro, a volte de-
clinato su paillet-
tes opaca all over

effettoarmatura.

BAMBOLE&CO.

Come una moder- LAURA BIAGIOTTI
na principessa, in- oouLs

vece, la bambina Roccobarocco La nuova
Kids sfoggia abiti dalle forme con- collezione
temporanee decorati con inserti si ispira agli
in pizzo, merletti ¢ piping, ovve- anni Ottanta
roguarnizioni,in vellu- nei colori

to che conferiscono e nelle forme
un‘allure sofisticata arricchite
agli outfit. Si ispira- da grafiche

no agli abiti delle
bambole le bambine
di Laura Biagiotti Dol-
Is, si rivisitano i capi
culto Biagiotti degli an-
ni "80. Cosi abiti, felpe,
pullover ¢ T-shirt dal
design contemporaneo,
sitingonodi colori fortie
decisi: giallo limone, blu
elettrico e fucsia mentre
stampe e le tinte fluo decora-
no leggings da portare con maxi
pull, short eminigonne.

AILORO PIEDI
Per completare una mise elegan-
te, scarpe all'altezza della situazio-
ne. Per non sbagliare le classiche
Gusella che, con le loro forme ar-
rotondate e i materiali morbidissi-
mi, seguono la crescita del bambi-
no in ogni eta con proposte pit
glamour per i pit grandicelli. Eu-
reka punta sul lusso abbinando i
materiali piia ricchi. tessuti “spina
di pesce™ che sposano dettagli in
vitellospazzolato, il velluto nei co-
lori oro, black e visone ma anche
l'astrakan usato per le scarpetie
maanche periboot. Pretty Balleri-
nas sceglie il rosa per le sue scarpi-
nein pelle e velluto arricchite con
romantiche applicazioni fNloreali
oaformadiangclo.

Alessandra lannello

CRPRCOLLIONE RIS RVATA

energizzanti
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Nella moda junior consumi a picco, cresce l'excport (+2,2%)

Monnalisa, Vestito/completo

Pitti Bimbo. AFirenze lafierainternazionale per I'’A-114-15

Nella moda junior
consumi a picco,
cresce 'export (+2,2%)

Il mercato interno pesa ancora per il 66%
e le aziende puntano sul retail all’'estero

Silvia Pleraccini
FIRENZE
Precipitanoiconsumiinter-
ni di abbigliamento 0-14 anni
(5,820 nel2013), e tornano lenu-
bi sull'industria italiana della
modajunior, che sul mercatona-
zionale realizza ancora il 66¢%
dei ricavi. Eche ormai haun uni-
co, chiaro, obiettivo: convoglia-
re tutte le forze aziendali per
conquistare spazi allestero. Il
solo dato positivo dell’anno ap-
pena passato arriva proprio dal-
le esportazioni,che hanno conti-
nuato a crescere segnando
+2,290 invalore secondo le stime
fatte da Smi (Sistema moda Ita-
lia) per Pitti Immagine, e toccan-
do gli 8064 milioni di euro con
um’incidenzadel 33,926 sul fattu-
rato (era il 32,19 nel 2013). Lau-
mentodipeso dellevendite este-
reé perd condizionato dall’arre-
tramento dei ricavi di settore
(-3,2% a 2.548 milioni), che ha
portato con sé il calo del valore
della produzione realizzata in
Italia (-19% aL093 milioni).

Per quest’anno le cose non so-
no destinate a cambiare molto,
secondo I'indagine congiuntura-
le fatta da Smi interpellando un
campione diazienderappresen-
tative del comparto junior di fa-
scia alta: gli ordini italiani per la
primavera-estate hanno ancora
unsegno negativo (anche se me-
nofortedellastagione preceden-
te), mentre gli ordini esteri con-
tinuano a crescere. Si spiega
dunquela "caccia" ai comprato-
ri stranieri che si aprira questa
mattina tra i padiglioni del Pitti
Bimbo numero 78, la fiera inter-
nazionale dellamoda junior che
alla Fortezza da Basso di Firen-
ze presenta 450 collezioni per
Fautunno-inverno 2014-2015,
perilgo%estere. «Abbiamospo-
statolamaggior parte del nostro
lavoro sui mercatiesteri, che pe-
raltro assicurano margini mi-
gliori - spiega Franco Ferrari, ti-

tolare con Manuela Lugli della
carpigiana SpazioSei, 32 milioni
di fatturato 2013 (+3%) peril 70%
all’estero, realizzato con i mar-
chi propri Ki6?eParrote le licen-
ze Miss Blumarine, Marni, Ice-
berge Frankie Morello -. Siamo
impegnati nello sviluppo retail
dei negozi Kidspace che riuni-
scono tuttiimarchi:in primave-
raapriremoa Roma inviaBorgo-
gnona, poi a Riccione, e stiamo
progettando la seconda apertu-
ra a Londra e Milano». Per il
2014 SpazioSeiprevede unacre-
scitadel 159 grazie allo sviluppo
retail e ai mercati esteri.

Punta a riavviare la crescita
anche la marchigiana Simonet-
ta della famiglia Stronati, 42,5

450

Le collezioni a Pittl Bimbo 78
Daoggialla Fortezza da Basso,
peril40% provenienti dall’estero

Plissé. Abitoin br&cato Monnalisa

milioni di fatturato 2013 inlinea
con 'anno precedente (per il
359 dal marchio proprio, il re-
sto dalla licenze junior Cavalli,
Faye Fendi), peril 75¢srealizza-
ti all’estero. «Ora vogliamo far
crescere il nostro marchio -
spiega il presidente Roberto
Stronati, che sta per chiudere
un’importante operazione difi-
nanziamento a sostegno dello
sviluppo con un pool di banche
guidate da Unicredit - portan-
dolo ad avere un peso del 50%, e
vogliamo spingere sul progetto
retail conl'aperturadi due bou-
tique Simonetta aGedda e Riad
ecomer aDubai, SanPietrobur-
go, in Thailandia e Turchia».
Questanno Simonetta prevede
di salire a 46 milioni di fattura-
to, con un ebitda superiore
all’82 destinato a toccare il10%
nel 2015, quando i ricavi esteri
arriveranno all’8ove.
Rottasull’esterofaanchelato-
scana Monnalisa della famiglia
Tacomoni, 40 milioni di fattura-
to 2013 (+4%) con un ebitda del
139, che stasera sfilera nel Salo-
ne dei Cinquecento in Palazzo
Vecchio, e che ha ormai avviato
il cammino diretto ad approda-
re alla quotazione in Borsa tra
unpaio d’anni (si veda Il Sole 24
Orediieri). «I nostri competitor
in questi anni sono cambiati -
spiega il presidente Piero Iaco-
moni - e in questa fase per noi si
aprono spazi ancora maggiori».
Il segmento junior attira ancora
marchi dell’adulto come Met
della Italservices, che al Pitti
Bimbo presenta la prima colle-
zione completa per bambine e
ragazze,conl'obiettivo di appro-
dare entro I’anno in 500 punti
vendita traltaliae estero.
@ RIPRODUZIONE RISERVATA

Q www.moda24.ilsole24ore.com

Photogallery: da Pitti Bimbo n. 78
le novita peril guardaroba dei pitl piccoli
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Moda junior in affanno ma resiste il look di lusso

Monnalisa, Corporate Mention

PITTI BIMBO DA OGGI A SABATO IN FORTEZZA DA BASSO

Moda junior in affanno
ma resiste il look di Iusso

D FIRENZE

Peggiora il quadro economico
del settore della moda bimbo:
secondo le stime di Sistema
Moda Italia rese note alla vigi-
lia di Pitti Bimbo da oggi a sa-
bato in Fortezza da Basso, il
comparto junior archiviera il
2013 con un farturato totale di
circa 2,5 miliardi di euro, in ca-
lo del 3,2% rispetto al 2012.
L'unico dato positivo riguarda
I'export che si & mantenuto in
aumento per il quarto anno
consecutivo (+2,2%), ma le
vendite oltreconfine non sono
bastate a sostenere il bilancio
del settore. L'import ha confer-
mato la flessione (-4,5%) ed &
tornato in area negativa il valo-
re della produzione (-1,9%).
Su questi dati pesa soprattutto
il calo dei consumi nazionali,
che nel 2013 dovrebbero resta-
re in rosso (-5,8%). A calare so-
no soprattutto le vendite di ab-
bigliamento per neonati: nei

nnmi nove mesi del 2013

'export & diminuito del -13%,
con cali verso Russia, Francia,
Spagna e Germania, ma con
un aumento verso Regno Uni-

Un look Roy Roger's Kids

to (+28,6%) e Ucraina (+9,2%),
Arabia Saudita e Giappone.

Principesse e ribelli grunge. Una
moda lussuosa fra bagliori dei
cristalli e fantasie floreali, op-
pure piccoli ribelli ge,

stile rock'n’ roll, pelle e tartan.
Sono alcune fra le tendenze
piu forti che per tre giorni cat-
tureranno l'attenzione dei
buyer internazionali che con-
vergeranno a Pitti Bimbo dove
saranno presenti 450 collezio-

L'orsetto prezioso di Philip Plein

ni (117 estere) dedicate all’au-
tunno-inverno 2014/2015.

Sfilata a Palazzo Vecchio. Per la
prima volta una sfilata di mo-
da junior viene organizzata a
Palazzo Vecchio. Stasera sulla
passerella tutta color oro, luna
50 metri e allestita nel Salone
dei Cinquecento, sfileranno i
modelli della griffe aretina
Monnalisa. A presentare gli
abiti 50 bambini tra maschi e
femmine da 4 a 8 anni. Fra le

sfilate di oggi in Fortezza da
Basso ci saranno invece quella
di Bluemarine (alle 11) e quel-
la di Fun & Fun con la presen-
za di Lapo Pulcini, 10 anni, e
Luna Melis, 11, gia protagoni-
sti della scorsa edizione del ta-
lent “Io Canto” (alla sfilata
coinvokgeranno il pubblico
cune canzoni di
“Grease”).

Balduccd compie 80 annl.Balduc-
ci & sinonimo di scarpe per

bambini, dai pit piccoli ai pit
grandicelli. E la griffe di Pieve a
Nievole proprio quest'anno fe-
steggia gli ottant'anni del mar-
chio, nato nel lontano 1934.

il calzaturificio produce
300mila paia di calzature
all'anno, presenti in mille pun-
ti vendita in tutta Italia. BAl-
ducci sara domani protagoni-
sta di una colazione-evento
all’hotel L'Orologio dalle 9 alle
10.30.
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Le magnifiche quattro: hanno carte in regola per lo sbarco in Borsa

Monnalisa, Corporate
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Le magnifiche quattro: hanno carte in
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regola per lo sbarco in Borsa

Il progetto Elite seleziona Aboca, Zucchetti, Miniconf e Monnalisa. Quindici sono le societa «promosse» in Toscana

HANNO DETTO

“Lercati

La Borsa é una
possibilita ci stiamo
pensando magari per
il futuro - dice
Valentino Mercati
direttore generale di
Aboca -

Giovanni Basagni

IL nostro obiettivo
primarionon é la
borsa ma la crescita
a livello manageriale
- ha detto Giovanni
Basagni presidente
di Minconf

Sl
Christian Simoni
Ci siamo posti come
obiettivo il 2015 -
spiega Christian
Simoni
amministratore

delegato di
Monnalisa

di ANGELA BALDI
POTREBBERO diventare le pros-
sime matricole di Piazza Affari.

per farlo hanno tutte le carte in re-
gola. Sono aziende solide e in
espansione ecco perché lo staff del
Erogcno Elite, voluto da Borsa Ita-
ana rimpinguare con nuove
energie un listino di Borsa a corto
di new entry, ha chiamato a raccol-
ta gli imprenditori italiani e ha sele-
zionato un serie di societa che, gra-
zie a farturati in crescita e a bilanci
in utile, potrebbero decollare e con-
quistare nuovi mercati quotandosi
in Borsa.
In tutta la Toscana sono 15 quelle
individuate su un elenco italiano
di 130, pid del 10%, una decina so-
no in quell’elenco da pit di un an-
no, altri si sonoaggiunte negli ulti-
mi mesi. E le aziende aretine sono
quattro, una buona fetta di quelle
toscane, € appartengono a settori
diversi. Sono Aboca, Miniconf,
Zucchetti ¢ Monnalisa. Tutte in
odore di Borsa. O almeno sono le
imprese migliori selezionate per-
chg potrebbero aspirare alla quota-
zione.

TRA 1 NUOVI ingressi Aboca,
I'azienda di trasformazione di pian-
te medicinali, che ha chiuso un
2013 con fatturato in crescita. Alla
guida il presidente Valentino Mer-
cati ¢ il giovane direttore generale

Massimo Mercati. I’azienda guar-
da al progetto Elite come momen-
to di confronto con il mercato. Pin
che alla Borsa, punta a imparare le
nozioni di mercati finanziari
Pazienda di Sansepolero che conta
600 dipendenti ed € presente in 15
paesi. Elite infatti affianca le azien-
de in un processo di cambiamento
culturale ¢ organizzativo, le avvici-
na ai mercati di capitali, migliora i
rapporti col sistema bancario e im-
prenditoriale, facilita I'internazio-
nalizzazione.

La carica delle potenziali matrico-
le aretine verso Piazza Affari viene

I NUMERI

In Toscana sono 15

le aziende individuate

su un totale di 130, pili del 10%

suonata sia da aziende del capoluo-
go che da tre delle quattro vallate.

NON SOLO la Valtiberina con
Aboca, ci sono anche il Valdarno
con Zucchetti, il Casentino con Mi-
niconf ¢ Arezzo rappresentata da
Monnalisa. Ha appena festeggiato
i 40 anni di atvitd Miniconf,

da di all’abbigli ) per
I'infanzia nata nel 1973 a Ortigna-
no nel cuore del Casentino da

un'ispirazione di Giovanni Basa-
gni. L'impresa nel tempo ¢ cresciu-
ta da 2 miliardi di lire di fatturatoa
35 miliardi, negli anni "80, passan-
do a 45 miliardi negli anni "90, per
arrivare, nell’esercizio del 2010,a
75 milioni di euro. Oggi ¢ lea-
der nel settore, ie ai suoi
brand e al fatto dﬂﬁr punta-
10 su una distribuzione mul-
ticanale. Per  Miniconf
Pobiettivo primario non &
tanto la quotazione quanto

la crescita nel mercato, da
realizzare anche con la pre-
ziosa formazione del proget-

to Elite.

E non habisogno di presenta-
zioni Monnalisa, leader nel
mercato abbigliamento e acces-
sori per bambini. L’azienda &
presente in oltre 50 paesi grazie a
una distribuzione tramite flagship
store, corner e shop nei pit esclusi-
vi store ¢ boutique del mondo.
Monnalisa ha sviluppato negli ulti-
mi anni importanti accordi che
hanno consentito I'apertura di nuo-
vi punti vendita, raggiungendo
mercati emergenti o di difficile pe-
netrazione come Cina, India, Egit-
10, Siria, Taiwan, Libia e Brasile e
posizionandosi ai vertici per inve-
stimenti e sviluppo. E’ stata fonda-
ta nel 1968 da Piero Iacomoni e
Barbara Bertocci, oggi presidente e
direttore creativo dell’azienda. E

Ecco come si articola il percorso

Elite serve per aiutare le imprese a realizzare i loro progetti di
crescita, una piattaforma unica di servizi integrati che mette a
disposizione le competenze industriali, finanziarie e organizzative
per vincere le sfide dei mercati internazionali. Il progetto si rivolge
alle migliori aziende italiane e con un programma in tre fasi le aiuta

atracciare la rotta verso il successo.

dopo oltre 40 anni fa pmill;,di un
UPPO con struttura a ste! com-
%)sm da S aziende collegate. E’
onnalisa la pit decisa a lanciarsi
nelle quotazioni nel 2015.

HA IDEE CHIARE anche Fabri-
zio Bernini presidente di Zucchet-
ti_centro sistemi di Terranuova.
L’spa, fondata nel 1985, ¢ diventa-
12 leader nel settore dell;informzu'-.
ca e della robotica operando grandi
investimenti in tecnologia, sv:luE-
po applicativo, risorse umane. £’
composta da uno staff di analisti,
Programmatori ¢ sistemisti ¢ ades-
so l'azienda fa le prove generali e
va a scuola di Borsa, con la prospet-
tiva di valutare se fare il grande sal-
10 in base alle esigenze del prossi-
mo piano industriale.

portale cliccando su
e Lanazione.i

Warezzo
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Ma non tutti hanno deciso su Piazza Affari, la pin vicina al passo é «Monnalisa»

Monnalisa, Corporate

1 PROTAGONISTI PARLANO PRESIDENTI E AMMINISTRATORI DELEGATI DELLE QUATTRO ECCELLENZE CHE SONO STATE SCELTE ECCO LE IDEE DI MERCATI BASAGNI, BERNINI E SIMONI

Ma non tutti hanno deciso su Piazza Affari, la plu vicina al passo ¢ «Monnalisa»

PER ALCUNE Piazza Affari & gia
un pallino da tempo, per altre inve-
ce le quotazioni possono aspettare
el'occasione fornita da Borsa Iralia-
na sara principalmente un momen-
10 di formazione e arricchi

generale di Aboca - Problemi di sol-
di non ce nesono ¢ per adesso Elite
¢ solo un percorso formativo di ac-
compagnamento culturale, i nostri
addetti alla finanza e al controllo di

1 ineindivi-
duate dal progetto Elite e con tutte
le carte in regola per lanciarsi
nell'avventura della Borsa sono
quattro. I vertici di Aboca, Mini-
conf, Zucchetti centro sistemi e

OBIETTIVI

Per tutti al primo posto
l'espansione nei mercati
e la crescita aziendale

M lisa hanno le
|dc= chiare. Aboca, l'azienda di
lcro di trasformazione di

pmntt m:dlcma.h, ha chiuso un
2013 con numeri in crescita, ma
guarda al progetto Elite piu che al-
tro per I'aspetto formativo.

«La Borsa & una possibilita, ci stia-
mo pensando magari per il futuro -
dice Valentino Mercati direttore

sono proprio oggi a Mila-
no per apprendere i parametri an-
che di trasparenza per essere quota-
ti. Sono pitt di 10 anni che abbia-
mo intrapreso un percorso per di-
ventare daazienda familiare a capi-
talisticar.

‘Tra le aziende selezionate per esse-
re quotate c'¢ anche Miniconf,

d i M

l'azienda del Casentino dedi

istratore di

allabbigliamento per I'infanzia fe-
steggia 140 anni di attivitd sbarcan-
do in Borsa? «Il nostro obiettivo
primario non & la borsa ma la cre-
scita a livello manageriale - dice
Giovanni Basagni presidente di
Minconf - per questo abbiamo ac-
cettato il progetto di Elite, ci siamo
entrati nella seconda tranche ¢ ab-
biamo fatto varie giornate di forma-
zione a Milano e tra un mese ci tor-
neremo per confrontare con loro il
nostro piano industriale. L'obietti-
vo & crescere a livello di internazio-
nalizzazione e apprendere azioni
strategiche di miglioramento».

E’ la piil lanciata verso le quotazio-
ni invece Monnalisa, leader mon-
diale nell’abbigliamento per bambi-
ni. «Ci siamo posti come obiettivo
il 2015 - spiega Christian Simoni

il progetto di Elite avrﬂ lo scopo di accelc-
rare il processo di cambiamento che ri-
guarda vari aspettl, dalla certificazione
del bilancio alla governance, per mettere
Tazienda in condizione di essere quotata
bene. Se arriveremo al 2015 nella condi-
zione giusta la prospettiva della quotazio-
ne diventerd concreta, altrimenti aspette-
remo ancora un po’, ma & comunque nei
nostri progetti imminenti». E poi? «Mon-
nalisa ¢ fortemente capitalizzata con un
patrimonio da 25milioni, un’azienda che
si sviluppa senza far ricorso al credito con
capitali propri. I nostri obiettivi principa-
li sono due, I'internazionalizzazione e lo
sviluppo con I"apertura dei negozi. In que-
§10 anno e mezzo dovremo mettere a pun-
to la formula retail in modo che gli investi-
menti siano fruttuosi ¢ 1 negozi funzioni-
no, in questo modo aumentera anche la
motivazione nel raccogliere capitali».

A scuola di Borsa anche Zucchetti centro
sistemi di Terranuova, I'spa leader nel set-
tore dell’informatica e della robotica.
«Il progetto & in atto da circa un anno e
stiamo gia preparando la struttura non
1anto per essere quotati in Borsa, quello di-
pendera anche dal piano industriale - dice
Fabrizio Bernini presidente di Zuccherti
- ma per essere pronti nel caso volessimo
lanciarci in questa nuova avventura. Ab-
biamo accettato di fare formazione e corsi
a Milano, cosi da avere tutto in regola per
partire. Siamo un’azienda in costante evo-
luzione abbiamo chiuso 'anno con un fat-
turato in crescita del 13%, i sono trattati-
ve con aziende americane per I'acquisizio-
ne e aseconda del piano industriale valute-
remo se I'ingresso in Borsa sard imminen-
te o potra aspettare qualche anno, in base
alla necessita di espandersi».

Angela Baldi
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Ed.Firenge - Pitti Bimbo in Palazzo 1 ecchio

Monnalisa, Corporate

Pitti Bimbo in Palazzo Vecchio
Stasera la sfilata-evento
nel Salone dei Cinquecento

di EVA DESIDERIO

E DOPO Pitti Uomo ecco da stamani a saba-

1o la settantottesima edizione di Pitti Bim-

bo con 450 collezioni in Fortezza da Bas-

so ed eventi speciali come la sfilata di sta-

sera a Palazzo Vecchio, nel Salone dei
Cinquecento, del gruppo Monnalisa pre-

sieduto dall’imprenditore aretino Piero

Iacomoni che per I'occasione ha voluto

una passerella lunghissima tutta glitte-

rata d’oro. Una festa per un marchio

stellare del made in Italy che promuo-

ve I'eccellenza del prodotto e ancora un

forte segnale che parte da Firenze che si

conferma col salone per P’abbigliamen-

to e gli accessori

= per I'infanzia ca-

4 pitale internazio-

' nale del settore.

Mol gli appunta-

menti e gli ospiti ne-

gli stand della Fortez-

za, con molti stilisti a

| spiegare le collezioni co-

me anno Scervino cir-
condato dalle sue piccole mo-
delle. Per Eva e Roberto Ca-
valli arriva a Firenze un’ami-
ca come Simona Ventura, per
Nanan ecco la bella Melissa Satta, per la sfilata di
Miss Blumarine dls]ignata da Anna Molinari sale in
passerella la piccola Emma, figlia di Vittoria Belvede-
re. Ancora un’attrice bella come Laura Torrisi St):rella
foto) a far da madrina all’evento organizzato da Preca
Brummel con la Croce Rossa Italiana per «Manovre
Salva Vita Pedriaticay, illustrate dalla vicepresidente
della CRI Anna Maria Colombani. Da Moncler En-

fant al Cav'ig;iélia aperitivo per mamme € é)alpa fioren-
ﬁala

tini come aello Napoleone con sua Cateri-

na, Leonardo Ferragamo, Rachele Montella con la fi-

glia. Come sempre a Pitt1 Bimbo anche Lavinia Bia-

Fxotu Cigna che lancia i nuovi occhiali per le sue Dol-
.
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Eventi

Negli spazi di Fortezza da Basso va
INn scena una fashion week in miniatura

Lo schedule di sfilate animera il salone fiorentino con un nutrito numero di griffe. Ad aprire
le danze, Miss Blumarine e, in serata, lo show di Monnalisa a Palazzo Vecchio. Barbara Rodeschini

la manifestazione di riferimento per il ufficialmente il sipario sulla passe-
childrenswear. Pitti immagine bimbo  rella kids sard un*azienda icona, che
mantiene inalterata la sua leadership e da sempre detta lo stile della moda
accende i rifletori sulle collezioni auwn-  bimbo: 11 Gufo di Asolo alle ore
no-invemno 201472015 conun camet fitodisfilste. 15 di sabato svelerd una collezio-
Adinaugurare oggi le passerelle di Pitti immagine ne fatta di tessuti importanti, come
bimbo in Fortezza da basso toccherd questamatti- i velluti con lavorazione dévoré, il
na, alle ore 11 all'interno della Sala della Ronda, a neoprene floccato e la felpa stretch.
Miss Blumarine. [l marchio prodotto e distribuito  (riproduzione riservata)
da Spazio Sei ospitera come special guest I'attrice
Vittoria Belvedere con la figlia Emma. Un’ora
dopo, all'interno della Sala del Rondino, I"appun-
tamento & con al nuova collezione disegnata da
Stefano Cavalleri per la sua Quis Quis mentre
a seguire salird in passerella lo stile di Twin-set
Simona Barbieri (ore 14, Sala della Ronda). La
prima giomata si concluderii con lo show firma-
to Fun Fun girl alla Sala del Rondino alle ore 15.
A chiudere la prima giomata della kermesse de-
dicata ai pit piccoli sard Monnalisa. L"azienda
aretina svelerd le nuove tendenze di tutti suoi
marchi, Monnalisa, Chic Monnalisa, Jakioo,
Ny&lon ¢ hitch-hiker, all'interno della Sala dei
Cinquecento a Palazzo Vecchio. Inaugurera la
giomata di domani Spazio Sei con lo show dedi-
cato alle collezioni Frankie Morello toys, Parrot
Italy e KI6 Pretty. cui segui-
riI'appuntamento con i marchi
del gruppo Grant ¢ le etichet-
te Miss Grant, Grant gar¢on
e L:u’ L:u’. A chiudere la
fashion week in miniatura ci
penseranno due appuntamenti
di sicuro interesse. Da un lato,
alle 14 di sabato, saliri in pe-
dana il progetto Childrens’
Fashion from Spain che riuni-
sce il meglio della produzione
made in Spain, con le proposte
firmate da Barcarola, Boboli,
Condor, Desigual, Losan,
Mayoral ¢ Pan e Chocolate
(nellaforo 03 due look del mar-
chio). Dall”altro a far scendere
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Monnalisa pensa al cinema con la sua linea conture

Monnalisa, Vestito/completo

Valentin

nasce homme couf

Monnalisa pensa al cinema con la sua linea couture

Prende ispirazione dai grandi capolavori del cinema la linea couture firmata da
Monnalisa. In scena ofto capdlavan che non hanno nulla da invidiare agli abiti d'al-
ta moda. Craazioni in neoprene effetto velluto, a bustino, con gonna tulle color avona,
che neordano 1l dress cede di una fanciulla det'alta societa, protagorista di un film di
Alfred Hitchcock. Oppure tessuti scuba nellinedito abbinamento con il tulle per
abit romantci pensat par una picecla e modema Rossella O'Hara. £ infine un abto
scintiliante, in uno speciale broccato, laminato e plissé, omaggio ala Daisy ce !l grande
Gatsby. «La scorsa stagione abbiamo lanciate la linea Couture in risposta a un vuoto
d'offerta: una nicchia di mercato richiede prodotli d'eccellenza, per oscasioni specia-
li», ha dichiarato Barbara Bertocci, diretlore creativo d Mennalisa SpA, « nostr
abit rispondono alle richieste piu esigenti, quelle di prodoti di fascia atissima, realiz
Zav oon cura sancriale. | selezicnati pezzi Couture che presentiamo a questa ediziene
di Pitti immagine bimbo sono ispirat 22 abiti iconici apparsi in film che hanno fatto
la storia del cinema. Emozicnanti e senza tempo, trasmissioili di madre in figlia, come
wtte le cose DIezioges.
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Un'invasione di piccoli ballerini. In abito da sera

Monnalisa, Completo sfilata

s> | Nel Salone dei Cinquecento
Un'invasione

di piccoli ballerini
In abito da sera

E una pioggia dorata di glitter quella che
scende nella Sala dei Cinquecento a Palazzo
Vecchio. Niente ombrelli pero: sono le
piccole stelle in «abito da sera» di
Monnalisa a calcare la scena della storica
sala fiorentina che, per la prima volta (dopo
la sfilata dell’anno scorso di Ermanno
Scervino), apre le porte a una luccicante
passerella per i piu piccoli. Aprono musica e
danza classica, ma poi sono la personalita e
il carattere di bambine e bambini a riempire
il piti grande salone d’Italia. E una
spontaneita nuova — reinventata
all'insegna del gioco e del divertimento —
con colori e tessuti bon ton, che per
'occasione vengono rivisitati (ora in chiave
rock, ora volutamente con semplicita) da

una delle eccellenze toscane del

childrenswear. Arancio, blu, e verde fluo, poi pellicce e
tessuto animalier (anche in una simpatica cover con
orecchie) portati con la vitalita dei bambini. Il brand
aretino, gia famoso in oltre cinquanta paesi di tutto il
mondo, veste poi i suoi piccoli modelli di tartan,
ecopelle, e neoprene. Lascia perline, ricami e pizzi ai
dettagli di guanti e fiocchi per capelli. Prende invece
colori tenui e delicati, e 1i mixa all'eleganza del nero
per creare abiti di «alta moda». Capi che, pur se in
versione mignon, rappresentano il gusto e lo stile di
un piccolo pubblico in aumento. Abiti stretti in vita da
cinture gioiello e gonne a ruota, impreziositi da fiori e
nastri. Che finiscono con un bacio, mandato al
pubblico da una piccola vestita di tulle e piume.

Laura Rebecchi

© RPRODUZIONE RISERVATA

Dall'alto
alcune
immagini
della sfilata
Monnalisa
ieri a Palzzo
Vecchio,

nel tondo
le due stiliste
del marchio
aretino
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Piccoli dandy e principesse crescono

Monnalisa, Corporate

Piccoli dandy e principesse crescono

Apre a Firenze Pitti Bimbo: 450 espositori fra pizzi, pois e occhiali da sole

Eva Desiderio
= FIRENZE

IL PIZZ0 spopola sulle passerelle di
Pitti Bimbo, in corso fino a domani
alla Fortezza da Basso di Firenze per
le 450 collezioni che gli espositori
hanno portato dall'Tralia e dal mon-
do per raccontare le tendenze baby
dell’inverno 2014-2015. E non & un
pizzo che scimmiotta quello delle
mamme, perché le bambine che sfog-
giano questa nuova tenera eleganza
lo rendono meno enfatico e pit quo-
tidiano. E i maschietti? Non rinun-
ciano alle tute sportive, ai parka ca-
mouflage, ai berretti di maglia e alle
giacchine da dandy anche se hanno

Herno Kids
Moncler Jr

John Richmond Jr

appena un anno. Potenza della vani-
1a di nonni e genitori che se hanno
ancora qualche soldo lo spendono
per i piu piccini. Mentre invece
all’estero le produzioni made in
Italy baby vanno fortissimo. Come
testimoniano 1 tanti compratori al
defile di Monnalisa nel Salone dei
Cinquecento di Palazzo Vecchio.

«NON CI SONO problemi nei Paesi
di nuova riechezza che adorano lo sti-
le italiano e la sua eccellenzan, rac-
conta Ermanno Scervino circondato
da minimodelle col cappotto a qua-
dri nero e bluette e con gli abitini a
tutto romanticismo, mentre un bian-
co coniglio gigante applaude e carez-
za ogni compratore che arriva nello
stand sempre gremito di folla.
Stessa scena un po’ dapper-

tutto a Pitti Bimbo anche
nel primo giorno di pre-

Biagiotti

sentazioni che hanno visto la passe-
rella di Miss Blumarine con Vittoria
Belvedere e la figlia Emma per ospiti
speciali e quella di Fun & Fun Girl
allegrissima. «Quest’'anno abbiamo
chiuso con il 30% in piu di vendite -
racconta Giovanni Catapano, ad di
Fun & Fun - e per ora vendiamo il
40% all’estero e il 60% sul mercato in-
terno. Spero in questo 2014 di inver-
tire la rotta ¢ di arrivare al 70% di
€xport».

MOLTO INTERESSE per il lancio
della collezione di occhiali da sole da
Laura Biagiotti Dolls, con I'accordo
con Jet Set. «Non sono un gioco, gli
occhiali baby devono proteggere,
per questo i nostri saranno in vendi-
ta da marzo solo nei negozi di ottica.
Nello zainetto andranno messi insie-
me alla merenda!» spiega Lavinia
Biagiotti Cigna che ha dedicato la

collezione al glam di una passerella
virtuale. Pizzo rosso rubino ¢ gonna
di ecopelle a ruota anni Cinquanta
da Twin Set by Simona Barbieri, cap-
sule di otto pezzi doc per lo sport da
Bikkembergs, tenerissimi camoufla-
ge per Rocco Barocco, effetti speciali
¢ riflettenti per i parka di Stone
Island Junior, alta moda ricamatissi-
ma da I Pinco Pallino e dandy vani-
tosi per i piccoli vestiti da Gaia Trus-
sardi. Magie dei piumini per due co-
lossi del settore come Herno e Mon-
cler, a tutto rock la moda di John Ri-
chmond Junior.

Miss Blumarine Jr

LE
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Pinmini e pull, bimbi in passerella

Monnalisa, Vestito/completo

I modelli
Comodi
eleganti
emolto
caldi
contro
ilrigore
invernale

AnnaFranco

bambini, in particolare le

femminucce, ovviamente,
I sono sempre pitismaliziati e

informatisul vestire e in pas-
serella somigliano sempre piti a
modelliincarriera. La 78esima edi-
zione di Pitti Immagine Bimbo, in
corsoalla Fortezza da Basso di Fi-
renze, lo conferma. Grazie a una
generazione di genitori media-

Lakermesse

Piumnini e pull, bimbi in passerella

A Firenze domina Moncler con le felpe a stampe pop di Monnalisa

dell' della loro se-

mente all’ ipic-
coli sembrano sviluppare molto
prima di un tempo il loro senso
estetico. Certo, non sono in grado
di apprezzare appieno la finezza
di un taglio o di un tessuto, ma si
divertonoagiocarcieasentirlisul-

conda boutique mondiale only for
babyin via deiTornabuoni, hanno
presentato una collezione ispirata
ai temi dell'adulto, tra piccoli re
Normanni incoronati da tweed e
spigati e mini donnine riscaldate
daitoni d

la pelle. Il loro apyp i colo-
ri, avolte, & un po’ troppo fantasio-
50, come dimostrato anche dagli
artistiinerba chelerihanno dipin-

llaSicilla. Fen-
di applica i codici distintivi della
maison, come grafismi, pelliccia,
color blocking e stoffe pregiate al

dobaby, mentreYoung Versa-

za naturale di Moncler, eiloro oc-
chisi perdono spesso dietro a pai-
lettes e applicazioni. Per questola
moda li coccola con capi duttili,
performanti e che lascino liberta
di corsa edi espressione, ma li se-

coi

ce dedica addirittura un tributo a
base di tartan e fiori a una storica
collezione di Gianni. Check anche
perla collezione da tutti i giorni di
Monnalisa, che lo stampa, insie-
me alle rose, su giacche e piumini
in

quali Simonetta, ad esempio, po-

P stesso
che mantiene piega e corposita, &
imilea broceati ¢

pola tutta la sua coll dai to-
ni tenui, di fiori e con abiti molto
simili a quelli dei genitori. Mam-
mae papa, infondo, sonola prima
guidaalla vita e al guardaroba, ma
sono anchei modellidi riferimen-
toperpiceoli che non vedonol'ora
di diventare grandi. Cosi, Dolce &
Gabbana, ieri, nell'ambito

avellutinel giocodeipreziosi oppo-
sti dell'alta moda della griffe, che
ha sfilato jeri sera nella suggestiva
comnice di palazzo Vecchio, chiu-
dendo una collezione ricca anche
di felpe e irriverenti colori fluo e
stampepop. Pilitenuiitonidi Sara-
banda, che si ispira al sottobosco

I colori
Vivaci

per

le giacche
avento
con il collo
di piume

e pelliccia

/N

per i suoi pull e maxicardigan av-
wvolgenti, aggiungendo fili argenta-
ti a cappottini scuba, mentre
‘Twin-Set predilige I'ironia e il ro-
manticismo degli anni Cinquan-
ta, tra bianco e nero, pois e gonne
a ruota arricchite da passamane-
ria. Il modello decisamente fem-
minile & molto amato anche da
Miss Grant, chelodeclina in nuvo-
leditulle eloabbina a bagliori me-
tallici e fantasie animalier, che
piacciono molto anche alle mam-
me. Veste come un gentiluomo di
campagna, solido e concreto, il
piccolo di Kid's Company, riscal-
dato da deliziosi e resistenti cap-
pottini in tricot imbottiti, mentre
quello di Fay, malgrado frequenti
ancora le elementari, & gia pronto
per il college e vive all'aria aperta,

mery E?th?uno Broccati
una min ra i
diquellichepo- evelluti
polano I'arma- per =
dio degli adul- Monnalisa
ti. Percrescere, nella
nonsoloinal- corjice
indipen. di Palazzo
denza, Lellikel-  Vecchio

lettanti scarpi-
nemulticolori e con luci, che, gra-
zie a un sistema di lacci, possono

guﬂll';mdon che dedichera
ai bimbi nella sua boutique di via
delle Caldaje.

CRPROCUDONE RIEUIVATA
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Monnalisa, Completo sfilata

Teatro

AII'Elisco

“*Molto rumore
per nulla”

in un campo rom
Sala a pag 25

Tendenze
Cappotti
destrutturati:
a Parigi 'uvomo
si reinventa
Pierantozzi a pag. 20

La sfilata di
Valentino a
Parigi, accanto
un abito di
Monnalisa a
Pitti Bimbo

Moda

Tartan ¢ pellicce
i bambini

in passerella
sembrano grandi
Franco e lannello a pag. 21
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Peter Pan diventa grande

Monnalisa, Completo sfilata

Piccoli uomini e piccole donne sulle passerelle di Pitti Bimbo. Dolce & Gabbana riprendono il tema
dei re normanni, Monnalisa nobilita il neoprene, Young Versace dedica a Gianni la nuova collezione
Cappe montgomery per Fay, pellicce da Fendi, e oggi sfila Gucci che si ispira alla Swinging London

Peter Pan diventa grande

ILLOOK

bambini, le femmine
in particolare, sono
sempre pii smalizia-
ti e informati sul ve-
stire e in passerella
somigliano a model
liin carriera. La 78a edi-
zione di Pitti Immagine
Bimbo, in corso alla For- ™%
tezza da Basso di Firenze, lo
conferma. Grazie a una genera-
zionedi genitori mediamente at-
tenta allimmagine, | piccoli
sembrano sviluppare mol-
to prima di un tempo il
loro senso estetico.
Certo, non sono in
grado di apprezzare
appieno la finezza di
untaglioo di un tessu-
to, ma si divertono a gio-
carcieasentirlisulla pelle. 11
loro approccio coi colori, a
volte, & un po’ troppo fanta-
si0s0, comedimostrato an-
che dagli artisti in erba
che ieri hanno dipinto
col pennarelli | paperi a
randezza naturale di
loncler, eiloroocchisi
perdono spesso dietro a
pailettes eapplicazioni.

CAPIDUTTILI

Per questo la moda li
coccola con capi dutti-
li, performanti ¢
che lascino liber-
ta di corsa e di
espressione, ma li
seduce con stampe
di animaletti, coi
quali  Simonetta,
ad esempio, popo-
la tutta la sua colle-
zione dai toni tenui, di
fiori e con abiti molto simili
a quelli dei genitori. Mam-
ma e papa, in fondo, sono la
prima guida alla vita e al
guardaroba, ma sono anche
i modelli di riferimento per
piccoli che non vedono l'ora
di diventare grandi. Cosi,
Dolce & Gabbana, ieri, nell’
ambito dellinaugurazione [
della seconda boutique 'y
mondiale only for baby in
via dei Tornabuoni, han-

no presentato una colle-
zioneispirataai temidell'aduito,
tra piccoli re Normanni incoro-
nati da tweed ¢ spigati ¢ mini
donnine riscaldate dai toni can-
gianti della Sicilia. Fendi applica

i codici distintivi della maison,
come grafismi, pelliccia, color
blocking e stoffe pregiate al mon-
do baby, mentre Young Versace
dedica addirittura un tributo a
base di tartan ¢ fiori a una stori-
cacollezione di Gianni,

TRAFLUOE POP

Check anche per la collezione da
tuttii giorni di Monnalisa, che lo
stampa, insieme alle rose, su
giacche ¢ piumini in neoprene.
Lo stesso materiale, che mantie-
ne piega e corposita, ¢ nobilitato
eresosimileabroccatiea velluti
nel gioco dei preziosi opposti
dell'altamoda della griffe,che ha
sfilato ieri sera nella suggestiva
cornice di Palazzo Vecchio, chiu-
dendo una collezione ricca an-
che di felpe e irriverenti colori
Muo e stampe pop. Piii tenui i to-
ni di Sarabanda, che si ispira al

SARABANDA SCEGLIE

| TONI DEL SOTTOBOSCO
NUVOLE DI TULLE

DA MISS GRANT
ROMANTICA LA MISS
FIRMATA TWIN SET

MONNALISA
. Mega passerella a
Palazzo Vecchio per
h Ia bimba romantica
sottobosco per i suoi pull e maxi-
cardigan avvolgenti, aggiungen-
do fili argentati a cappottini scu-
ba, mentre Twin-Set predilige
Tironia e il romanticismo degli
anni Cinquanta, tra bianco e ne-
10, POis € gonne a ruola arricchi-
te da passamaneria. 1l modello
decisamente femminile ¢ molto
amato anche da Miss Grant, che
lo declina in nuvole di tulle e lo
abbina a bagliori metallici ¢ fan-
tasie animalier, che piacciono
ancheallemamme.

| MINITRENCH

Veste come un gentiluomo di
campagna, solido ¢ concreto, il
piccolodi Kid's Company, riscal-
dato da deliziosi cappottini in tri-
cot imbottiti, mentre quello di
Fay, malgrado frequenti ancora
le elementari, & gia pronto per il
college e vive all'aria aperta, con
minitrench imbottiti e cappe
montgomery, miniatura di quel-
lidegli adulti. Per crescereanche
in indipendenza, Lelli Kelly pre-
senta le allertanti scarpine multi-
colori con luci, che, grazie a un
sistema di lacci, possono essere
indossate e sfilate senza disfare i
fiocchi e, quindi. senza l'inter-
ventodei genitori. Questi ultimi,
oggi, adoreranno le proposte
bon ton, lineari e ispirate alla
swinging London che Gucci de-
dichera ai bimbi nella sua bouti-
quediviadelle Caldaie.
Anna Franco
CRPRCOUZONE HRRVATA

montgomery
per il piccolo
lord

DOLCE & BABBANA:

Sulle felpe e sulle
maglie glhi stilisti
riprendono i disegni
siciliani dei re
normanni visti anche
sulle collezioni Uomo

Lescarpe

NATURINO
L'anfibio con le fibbie
senza paura di sporcarsi

LLELL KELLY

Sneakers colorate e
auto-allaccianti per i bambini
che non sanno fare i fiocchi

GUSELLA

Mocassini neri per lui
quando non si pud fare

a meno di essere eleganti

T i

BOBUX

Lo Splash Boot per saltare
nelle pozzanghere

in colori che mettono allegria

FALCOTTO

Trendy fin da piccolissimi
con le scarpe da ginnastica
decorate da stelle e colori
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A Pitti Bimbo mini sfilate, giochi e inigiative charity

Monnalisa, Completo sfilata

Lostilista
Ermanno
Scervinonello
stand Junior

MODA JUNIOR

A Pitti Bimbo
mini sfilate, giochi
e iniziative charity

diElisabettaArrighl
D INVIATAAFIRENZE

Se in questo fine settimane si

ia per le strade del cen-
tro di Firenze, nelle vetrine dei
negozi - invece dei saldi (che
continuano all'interno) - trove-
rete tutine colorate, piccoli abi-
ti floreali, piumini sfiziosi,
scarpette da reginetta del bal-
lo. Perché fino a domani Firen-
ze ospita alla Fortezza da Bas-
so la grande kermesse della
moda junior, quella dedicataa
bambini e bambine da zero a
16 anni. Il salone Pitti Bimbo,
con 450 marchi presenti (di
cui 177 stranieri), & uno dei
eventi clou nell'ambito del ca-
lendario di Pitti Immagine.
Qui si “decide” la moda che
verra, ovvero quelle che saran-
no le tendenze per l'autun-
no-inverno  2014/2015. E

Laura Torrisi

quest'anno lo si fa anche con  Melissa satta  in dolce attesa

le impiego della multime-
dialita, dei social e del mondo  di Simonetia (griffe che produ-
virtuale. ce la linea bambino della mai-
Solidarietd. Lamoda junior - a  sonfiorentina) davantia Simo-
Pitti - va a braccetto con tante  na Ventura, testimonial di una
iniziative di solidarieta alle Fondazione che lavora sui mi-

quali hanno prestato la loro
faccia volti noti della tv, del ci-
nema, dello sport. Cos} Laura
Torrisi, compagna di Leonar-
do Pieracccioni e mamma di
una bambina, allo stand Preca

nori con problematiche soste-
nendo le case famiglia, Fiona
May e Fabio Canino hanno in-
vece presenziato da Fracomi-
na Mini al progetto solidale
con Sos Villaggi dei Bambini.

Brummel ha fatto da madrina  Mentre oggi Luisa Via Roma,
ad una iniziativa della Croce  multibrand fiorentino di fama
Rossa i cui volontari hanno  internazionale, presentera un
piegato le Ivavi p di Carnevale con ma-
sia in eth adulta che in eta pe-  schereinterpretate da Armani,
diatrica. Dolce&GabrEana, Cavalli
Sostegno alle case famigli q d eMi i, che saran-
nello stand Roberto Cavalli Ju-  no vendute su eBay per soste-
nior, come hanno spiegato nereun progetto Orphan Aid.
Eva Cavalli e i rappresentanti  Melissa, vittoria, Michela. Ma

in giro per gli stand di Pitti
Bimbo si sono visti anche mol-
ti altri nomi noti: Melissa Sat-
ta, in attesa del primo figlio, &
stata al centro di un vero e pro-
prio bagno di folla da Nanan
(“Boateng? Lo sposerd nel
2015" harisposto sorridendo);
Michela Quattrociocche (attri-
ce e moglie del calciatore viola

Una quarantina di bambine
sotto i dieci anni hanno per-
corso la passerella - chi sorri-
dente, chi imbronciata - con
an_ia e sono state felici per
"applauso finale. Che ha emo-
zionato la Belvedere ed Em-
ma, sua figlia, che hassfilato ve-
stitacon uncompletorosso.

Aquilani); I'attrice Vittoria Bel-
vedere ospite d'onore alla sfila-
ta Blumarine, che ha aperto la
giornata.

L'eleganza di Miss Blumarine.
Una sfilata fatta di abitini tipi-
camente Miss Blumarine colo-
rati, dal bianco (co;nlﬁnsu un
piumino con cristalli sfolgo-
ranti e balza di piume di struz-
zo) al rosa, dal celeste al rosso.

1q di Scervino. Blu,
azzurro polvere e tocchi di ros-
so nello stand Scervino Junior
dove un coniglio gigante haac-
coltoi visitatori e si @ messo in
posa con le bambine che han-
no indossato alcuni modelli fir-
mati dallo stilista fiorentino.
Molto particolari e intriganti i
cappottini in panno morbidis-
simo in fantasia a grossi qua-
dri e caldissimi anche quelli in

tinta uniti con frange o tocchi

di piumino. E stato Ermanno

Scervino a fare gli onori di ca-
s

)

=
un modello di Monnalisa

ti e femminucce per presenta-
re modelli adatti per tutte le
occasioni, comprese quelle

sa: «E una

per i pit piccoli, che perd guar-
danoa come si vestono i gran-
di. Comungque abiti comodi,
perché i bambini devono gio-
caren.

Lo chic di Monnalisa. Chic, ma
con flash di colore acceso, la
collezione di Monnalisa che ie-
ri sera ha sfilato in Palazzo Vec-
chio, nel salone dei Cinque-
cento, per il quale la griffe are-
tina ha pagato una concessio-
ne da 30mila euro pilt Iva per
I'utilizzo del salone. Presente
con store monomarca in cin-
quanta Paesi del mondo, Mon-
nalisa ha fatto sfilare maschiet-

il cashmere di Kuxd. Filati nobi-
li da Kuxd, marchio toscano
che compie proprio in questi
mesi i dieci anni (la sede ope-
rativa & a Navacchio) che per
bebé e junior ha pensato colle-
zioni fatte di maglie asimme-
triche e maxipull, di lupetti in
misto cashmere o viscosa, di
pullover girocollo e dolcevia
spigati dritto/rovescio. In pili
per il prossimo autunno-inver-
no Kuxd presenta una novita
assoluta per la griffe, ovvero la
felpa sfrangiata con applica-
zioni di farfalle e fiori su spu-
gnaoinlana.
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Pitti Bimbo, guanta voglia di tenerezza

Monnalisa, Completo sfilata

MAMME VIP, ATTRICI, VOLTI NOTI DELLO SPETTACOLO: MODA EIMPEGNO SOCIALE

Pitti Bimbo, quanta voglia di tenerezza

ona Yentura

di Eva Desiderio
= FIRENZE

COME ogni volta Piui Bimbo,
in corso da ieri alla Fortezza da
Basso di Firenze e finoa doma-
ni con 450 collezioni per I'in-
fanzia per il prossimo inver-
no, ha fatto il pieno di bimbi
belli, talvolta anche famosi.
E di attrici chiamate dalle
varie aziende a fini benefici
o0 solo per mondanita.
Potenza di un settore
del made in Italy che
tira e che vola nelle
esportazioni come si
capisce dal gran giro
di buyer internaziona-
li che affollano gli
stand fin dal primo
giorno.
Ecco Laura Torrisi, mol-
to bella con il tailleur pan-
taloni nero, che arriva per
il marchio Preca Brum-
mel che I'ha voluta ma-
driana del progetto per la
protezione della salute dei
pill piccini «Manovre sal-
va vita pediatrica» che &
stato illustrato dalla vice-
presidente della Croce
Rossa Italiana Anna
Maria  Colombani.
Folla ¢ paparazzate
per Melissa Satta
che aspetta un bim-
bo da Boateng da
pit di sei mesi ¢ an-

-

cora non ha deciso col bomber
che nome dargli: la bella Melis-
sa ¢ stata la testimonial di Na-
nan. Abito di pizzo nero, capel-
lo corto sbarazzino e commozio-
ne quando la piccola Emma ha
sfilato per Vittoria Bclvedere,
nel gran finale della p:

la giochino e si divertanow.

Fuori della fiera, al Loft di piaz-
za del Carmine I'imprenditrice
Marina Salomon che produce
edistribuisce Altana ha chiama-
to a brindare con ospiti ¢ clienti
la tenera Vittoria Puccini. Eleo-
nora Abb invece si & fat-

di Miss Blumarine: le piccole
modelle elegantissime in abiti
lunghi rosso fuoco di tulle e piz-
20 0 nei teneri boleri di piume

di cigno color lilla.

A spasso per il salone anche Pa-
olo Rossi con la moglie Federi-
ca e le loro due bambine. Maria
Vittoria e Sofia Elena, di 4 e 2
anni. Il mitico campione del
mondo con la Nazionale del
1982 & stato contattato da alcu-
ne agenzie di minimodelle ma
ancora non ha deciso per il si o
per il no ai defile: «L.’Idea mi
piace — dice Paolo Rossi —
penso che sia soprattutto impor-
tante che i bambini in passerel-

ta male e non & pil potuta arri-
vare in Fortezza dove era attesa
per una lezione di danza classi-
ca da Gaialuna.

Autivissimi gli imprenditori del
settore, veri big del made in
Italy che puntano molto sul
mercato del bambino che da lo-
ro molte soddisfazioni. Bikkem-
berg Kids lancia un kit per lo
sport total black con fluorescen-
ze gialle davanti al presidente
del gruppo Zeiss Maurizio Piz-
zuti che ha delegato al figlio
Francesco Pizzuti il mondo del
childrenwear del marchio. Nel-
lo stand di John Richmond ap-
pare asorpresa Saverio Moschil-
lo presidente e ad della maison
che lancia una linea junior mol-
10 bella e grintosa ¢ accanto
espone anche i parka di Husky.
Da Ermanno Scervino ci acco-
glie un simpatico coniglione di
pezza bianco comei fiori e la ne-
ve che riempiono lo stand: le
minimodelle si pavoneggiano
nei piumini blu ¢ nei cappotti a
quadri profilati di frange e gio-
cano con candidi topini. «La
mia bambina guarda come si ve-
ste la mamma, non lo nego —
racconta Ermanno Scervino in-

Melissa Satta
in dolce attesa f
\

Anche Vl‘n-t;o ri:?elveder:h )
ra), Laura asinstra) e
ViEorks Pocen oty

Puccini (sotto) hanno voluto

essere a Firenze.

Lavinia Biagiotti

tervistatissimo insieme all’ad del
brand made in Florence Toni
Scervino— malo fa con allegriae
ironia. La moda baby deve essere
SOprattutio giocosay.

Per la collezioni kids di Roberto
Cavalli prodotta da Roberto Stro-
nati col suo gruppo Simonetta ec-
co un’ospite speciale insieme ad
Eva Cavalli: ¢ Simona Ventura
che ha accettato di fare la testimo-
nial per parlare della Fondazione
che porta il suo nome e che si oc-
cupa di case famiglia per i bambi-
ni pilt sfortunati.

In via Tornabuoni si & aperta la
boutique per bambini di Dolce &
Gabbana, in Fortezza da Moncler
Enfant bagno di folla di bei nomi
fiorentini per un aperitivo con ba-
by cip.

Ieri sera cena di gala per i 50 anni
di un’azienda fiorentina molto raf-
finata come Lesy al The Westin
Excelsior per la gioia dei compra-
tori internazionali abbagliati dal-
le bellezze di Firenze.

Esplosione di alta moda baby nel
Salone dei Cinquecento di Palaz-
zo Vecchio per il maxidefile di
Monnalisa con il presidente del
brand aretino Piero Iacomoni ap-
plauditissimo: in passerella parka
stampati gobelin, abitini di neo-
prene manoseta e romantici acces-
sori.

Stamani all'Hotel L’Orologio si
racconteranno gli 80 anni delle
scarpine Balducci.

E ancora sfilate in Fortezza e chis-
sa quali altre sorprese vip.

di Monnalisa-




18/01/14

Corriere della Sera ITA

N°18

Diffusione 490.350

Pag.27 Ecopelle antigraffio e neoprene. Bambini fra tecno e super eroi
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TeZza, COmo-
dita, estrema cu-
ra del denaglm
per capi irresisti-
bili formato mi-
gnon, sia nel top
luxury che nello
sportwear dove la
praticita di capi
«polifunzionali»

e reversibili, nulla toglie all’elegan-
za del look. Chiude oggi a Firenze la
settantottesima edizione del Pitti
Bimbo alla Fortezza da Basso, una
manifestazione sempre piu inter-
nazionale con 450 collezioni di cui
177 straniere e 7.200 buyer. Un set-
tore (abbigliamento in maglia e tes-
suto 0-14 anni) che «tiene» nono-
stante la crisi ma segna comunque,
per il 2013, un calo del fatturato (in
totale 2,5 miliardi di euro), del
3,2%. «In questo momento di soffe-
renza della domanda interna le no-
stre aziende hanno bisogno di tro-
vare sbocchi all’estero — spiega
Agostino Poletto, direttore generale
di Pitti Immagine — e la tendenza,
dove i i punti vendita hanno grandi
superfici, & quella di proporre un li-
e style completo con oggetti d'ar-
redo, libri, giocattoli e perfino pro-
dotti alimentari». Vetrina dei mar-
chi di ricerca e di nicchia, il Pitti &
anche un laboratorio di sperimen-
tazioni. Cos I'ultima frontiera crea-
tiva & la couture realizzata con ma-
teriali tecnici: neoprene con fiori la-
serati effetto pizzo, mix di nylon e
flanella, ecopelle antigraffio dop-
piata con sete stampate: qualita e
resistenza del tessuto sportivo «ad-
dolcito» da ricami e lavorazioni
hand made.

Sulla new techno couture ha pun-
tato Saverio Moschillo di Richmond
con capi grintosi e stra-lusso mentre
Bhgloﬂi Dolls, accanto alle grafiche

cult Anni Ottanta, tinge felpe, t-shirt,
abiti e pullover di giallo limone, blu
elettrico e fucsia alternando cotone o
cashmere a neoprene sottilissimo.
Un tessuto tecnico entrato anche nel
guardaroba di Simonetta «Stiamo

Firenze Capi leggerissimi e polifunzionali. Su 450 coIIezion.i presentate,‘ 137 sono di aziende straniere
Ecopelle antigraffio e neoprene
Bambini fra tecno e super eroi

Pit1 investimenti nella ricerca dei materiali
11 Pitti apre a libri, giocattoli e «baby food»

L'abbigliamento luniof e
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1) Donatella Versace super eroe
perlalinea Young Versace: 2) la sfilata

di Monnalisa nel Salone dei 500; 3) Twin-
Set: 4) Miss Grant: 5) Herno; 6) Simonetta:
7) Dirk Bikkembergs: 8) Fendi; 9) Liu Jo

2008 2009 2010 2011 2012 2013

lanciando una linea rivolta ai teena-
ger», racconta il patron Roberto Stro-
nati, e usato persino da Monnalisa
che giovedi sera ha sfilato a Palazzo
Vecchio una raffinata e inedita baby
couture con abiti in neoprene effetto
velluto a bustino.

Materiali accoppiati in modo
inatteso anche da Ermanno Scervi-
no: macrameé unito alla rete tecnica,

phzlmpplnﬁl] particola-
ri combinazioni geometriche su kilt
e cappotti dai volumi over. Sporti-

va: te la proposta di Fay con
vivaci abbinamenti di colori,
«stemperati» da micro dettagli chic
¢ l'innovativo piumino Herno con
I'esterno in flanella e nylon. Gucci

turato I'attenzione dei bambini con
giochi su un set «dolomiticos. Tra
le tendenze, ritomo delle stampe
animalier: dai jeans di Roy n
su delicato sfondo blu, alle

dalle gonne alla maglieria, alle cul-
zature, come da Naturino che si
sbizzarrisce con ballerine, stivalet-
ti, sneaker zebrate e maculate e gl
scarponcini di Balducdi con intarsi i
vernice. Iconici motivi reinterpre-
mdaldomtobrpumbdn’oung

Cavalli

rsace mentre Roberto ju-
niord:sewabidnl camicie e capi-
spalla maculati e osa con outfit de-
dicati allo sci: tute, giubbini muffo-
le e guanti, in stile giaguaro.
Superfemminili e glamour vestiti
in raso, fiori laserati, ricami e stam-
pe vintage per gli evening dress di
Blumarine che non rinuncia all’ani-
malier in versione sofisticata su
piumini e maglieria. Altro brand
scintillante e fashion, Miss Grant
punta su giubbini in ecopelliccia da
mettere su morbidi golfini color
pastello e una linea pil rock e con-
temporanea con maxi t-shirt e gon-
ne longuette. Cento per cento made
in Italy e realizzate con le migliori
lane biellesi e pregiati cashmere,
infine, le capsule collection della
Stupenderia: lei romantica nei toni
dell'ocra, verde e oro. Lui un picco-
lo dandy: righe regimental, stampe
scozzesi e quadretti.
Fiorentino

© e mamats
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Voglia di tenerezza: lo stile da favola dei piccoli d'oggi

Monnalisa, Completo sfilata

ROCCOBAROCCO Abiti
stampati, anche con
qualche tema animalier

CAROLINA KOSTNER

La campionessa di pattinaggio ha
firmato una capsule di 4 stampe

ispirate al magico mondo del
pattinaggio artistico

MODA La chiusura di Pitti Bimbo

Voglia di tenerezza:
lo stile da favola
dei piccoli d’oggi

Lucia Serlen

M Poetico, rocchetaro, classi-
co e comunque cool: questo lo
stile dei bambini visto a Piui
Bimbo,lamanifestazione dedi-
cata al prossimo inverno, che
chiude oggi a Firenze confer-
mando latenuta dei comprato-
ri stranieri - in testa i rus: un
aumento di quelli italiani, se-
gnoincoraggiante d'inversione

eun'iniziativa benefica con
Simona Ventura e Eva Cavalli

Dal rock alla poesia con un tocco classico,
soprattutlo perimodelli da 0 a 6 anni
E per tutti il colore cool adesso &l rosso

dato in scena  Ki6?Prety,
Frankie Morello Toy's e Parrott
Ialyallestendounaulascolasti-
cacontantodilezionidilingue.
Yora

ditendenza. | si spera
inunaripresadeiconsumi.Che
peraltro vedono in testa la mo-
daperipiccolidazeroaseianni.
«Con il primo c'¢ I'entusiasmo,
conilsecondolariflessione sul-
la velocita della crescita, con il
terzo la saggezza diriciclare gli
abiti del primo ai fratellini» rac-
contava l'attrice Vittoria Belve-
dere, trefigli, salitaconlapicco-
la Emma sulla passerella di
Miss Blumarine, unconcentra-
todi fascino e funzionalita.
Nella prima infanzia vince la
tenerezza. E per questo grande
emozione hanno suscitato le
piccole bambine che hanno
aperto 'altra sera la sfilawa di
Monnalisa nel salone dei Cin-
quecentoaPalazzo Vecchio (30
milacurosololaffittodellaloca-
tion) suuna passerellalunga 50
metri glitterata d'oro. Del resto
l'oro, le paillette, gli abiti da so-
gno sono alcuni dei temi ricor-
renti nelle collezioni che fanno
sognare. Per esempio quelle
presentate da Kidspace, retail
concept di successo di Spazio
SeiFashion Group,chehaman-

elladinglese
conin cattedragli stilisti Mauri-
zio Modica e Pierfrancesco Gi-
gliotti di Frankie Morello ¢ sul

podio maschiett vestiti in stile
college. Bambinichesembrava-
no usciti da una favola di Dic-
kens hanno sfilato invece per
Fun&Fun portando in scena,
fral'altro, unodei temipitinsi-
stiti della stagione, il camoufla-
ge che sul tessuto a maglia di

-

MONNALISA Grande successo

per la sfilata che si e lenuta

a Palazzo Vecchio su una passerella glitterata d'oro

Quis Quis diventa strepitoso.
«Amo questa stampa fin da
quando ero ragazzino» ha con-
fessato Massimo Giorgetti che
per MSGM ha proposto il pa-
tchwork direttili o pois sfalsati.

Un altro must & I'animali

Versace come negli abiti stam-
patidiRoccobarocco Kids. Lein-
fluenze che dall'adulto si river-
berano direttamente sullo stile
baby e junior sono fortissime: il
checkdifortetendenzadaSimo-
netta, i grafismi preziosidi Fen-

MISS BLUMARINE Trs le
modelle C'era Eva, figlia
dell'attrice Vittoria Belvedere

Key;, le fantastiche soluzioniper
lo sci e la ciua di Moncler En-
fant. 1l colore portafortuna del
prossimoinvemogilrosso,den-
soelirico come nel tessuto scu-
ba o nellalana orsetto utilizzati
da Imelde Bornzieri per abiti e
cappotti Mi.Mi.Sol., sofisticato
nell'abitinoconfioccodilaStu-
penderia, uninno al mondoin-
cantato di Alice e ai ricami fatti
inltalia. Trale tante meraviglie,
anche azioni concrete come
quella di Simona Ventura e la
suafondazioneperaiutareleca-
se famigliacomplici Eva Cavalli
elasocietaSimonetta. Restaac-
cesa, tuttavia, ladiscussionesul-
le difficoltaa mantenerela pro-
duzione nel nostro paese. «Sia-
monatiinltaliaequivorremmo
continuare a crescere. Ma co-
me si fa?», si chiede Roberto
Stronati presidente del gruppo
Simonettacheproduceinlicen-
za anche le linee bambino Ca-
valli, Fay e Fendi, Solo interve-
nendosulcostodellaveroesul-
le fiscalizzazioni, molti potreb-
beroriportareinltalialalavora-
zione,abb ilistinidelven-

presentenellepelliccediYoung

di, le felpe stampate di Ronnie

ti per cento e ridare lavoro,
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Tutto a colori mi voglio vestire. Dai baby top un inno alla fiducia

Monnalisa, Completo sfilata

Dai

baby top un

, | Pitti Bimbo chiude con il ritomo dei compratori italianis
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Monnalisa
hasfilato
nel Salone
dei Cinquecento ' |8, *
diPalazzoVecchiq A

Eva Desiderio
FIRENZE

LA MODA ITALIANA per bambini in-
canta il mondo. E’ successo giovedi se-
ra, nel Salone dei Cinquecento di Palaz-
20 Vecchio, per lo show di Monnalisa,
I'azienda guidata con successo da Piero
Tacomoni, che ha mandato in passerel-
la una collezione di grande bellezza ed
eleganza, vero vanto del Made in Ttaly.
Cinquantasei baby modelli, per nulla
intimoriti di trovarsi nell'immenso sa-
lone affrescato dal Vasari, hanno rega-
lato ai 700 ospiti di Monnalisa una ven-
tata di gioia e di fiducia.

.
E COSI Piuti Bimbo, che chiude oggi,
consacra ancora una volta il primato di
fiera d’eccellenza con le sue 450 colle-
zioni, la sua attenzione ai gusti e alle
esigenze dei piu piccoli, la ricerca di
una moda ecologica e artigianale accan-
10 a quella degli stilisti ¢ delle aziende
specializzate. Come Miss Grant che da
Bologna esporta in tutto il mondo ¢ ie-
ri ha presentato una collezioni molto
applaudita. O come i giovanotti in erba
a tutta ironia mandati in passerella da
Frankie Morello che & prodotto e di-
stribuito da Spazio Sei che nella collet-
tiva ha avuto per madrina Claudia Ge-
rini. Maurizia Cacciateri col suo bam-
bino si ¢ divertita da Naturino, da By-

blos Boys & Gils si ¢ giocato alle signo-
rine per questa prima volta al salone.
Debutto anche per Massimo Giorgetti
che firma MSGM Kids, conferma di

stile, sobrieti ¢ pura eleganza nel defile
de Il Gufo con mille sfumature di ro-
mantico grigio perla.

Festeggia 80 anni Balducci, il marchio

dei primi passi famoso nel mondo. «Il
nostro primo impegno ¢ la nostra mas-
sima responsabilita é la cura del piede
del bambino - racconta la presidente
Isabella Balducci davanti alla prima
scarpina marrone del 1934 - e siamo or-
gogliosi di continuare una bella storia
famigliare».

Stile italiano e prodotto ad alta perfor-
mance di comfort e bellezza per Fay
che oltre al capospalla gia tanto famoso
ha portato in Fortezza da Basso a Firen-
ze anche il totol look con maglie grosse

Primigi

col gancio, felpe e abitini in neoprene
borgaui con fettucce regimental e dun-
que molto british style. Fra le notita di
Fay, marchio presieduto da Andrea
Della Valle, i piumini in nylon scaldati
dalla maglia, 1l mini trench monopetio
anche questo caldamente imbottito di
piuma. E’ una bella ¢ nuova avventura
quella dellasstilista italiana lanciata alle
sfilate di Milano, Francesca Liberato-
re, che qui a Pitti Bimbo ha lanciato la
collezione Nolamisi, realizzata col gio-
vane imprenditore Tony Halab che
proviene da una famiglia che ha pro-
dotto per 30 anni collezioni di chil-
drenwear in Siria dal 1975 e che ora
con questo nuovo marchio vuole apri-
re presto a Dubai.

MOLTO AMPIA la collezione di Roy
Roger’s marchio del Gruppo Sevenbell
che punta sui suoi classici jeans. «Per il
bambino e la bambina di Roy Roger’s -
spiega la presidente Patrizia Biondi -
pensiamo prima di tutto al denim pit
morbido e naturale, adatto alle ore del-
la scuola e del giocon.

In questi giorni di Pitti Bimbo debutta
a Firenze anche la nuova boutique per
i pitt piccini di Dolce & Gabbana, in
via Tornabuoni. Intanto da Pitti Imma-
gine arrivano i primi dati sull’affluen-
za al salone: tengono i compratori
dall’estero ¢ si riaﬂgacciano gli iraliani,
conin testa i buyers inarrivo dalla Rus-
sia.
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I bambini tra grunge e principesse

Berlusconi da Ren governornil
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Monnalisa, Completo sfilata

MONNALISA

ILLUDIA

ILARIACIUTI

imbe-principesse glitterate, fiorite,
piumate, Oppure bambine e bambi-
ni grunge e rock'n’roll. Sono i due
estremitracui oscilla Pitti Bimbo, 450
marchi di moda per 'infanziainmo-
straallaFortezzadagiovediaoggi. Accompagnatida
conigli, orsi, topolini, stand in stile fiaba (come in
Cappellaio Matto in quello de La Stupenderia) o
trasformati in campi da snowboard (Moncler ci
invitairagazziniadipingereipaperi-mascotte),
dove il bianco delle nevi combacia con il gelo
delfatturatoinfantileche nel 2013 scende del
3,2 percento. Colpadeimercatiitaliani, quel-
li stranieri vanno ottimamente ma devono cre-
scere. Cosl gli imprenditori ci provano. C'e pure
chinon teme. «lInostro & un mercato dinicchia che
cresce anche in Italia, oltre che in Russia e Asia», &
tranquillo Toni Scervino, ad della maison Ermanno
Scervino che presenta suna bambina ispirata anco-
rapiti delsolito dallamamma, ma in manieragioco-
sa»,comespiega ErmannoScervinocheaiglitterpre-
ferisce i grossi quadri del damier. Roy Roger’s aggira
imercati conun guardarobabasic e portabile dal sa-
poreanni 70. El'aziendaaretina Monnalisa puo per-
mettersi di fare sfilare le suebambinebon-chicaddi-
ritturain Palazzo Vecchio alla primassfilatainfantile.
Pizzi rossi, rose e ecopelle per la romantica bam-
binadi Twin SetbySimonaBarbieri. Glistrasseifioc-
chiconvivono conla tradizionale attenzione allasa-
lute dei piedini nelle scarpe Balduccei (all’80° com-

pleanno). Leopardate e borchiate, le scarpine Natu-
rino. Stampe animalier o fiorite perla collezione Ca-

TRA GRUNGE

E PRINCIPE

valliJunior prodouain collaborazioneconSimonet-
ta e presentata da Eva Cavalli insieme con Simona
Ventura per contribuire all'omonima Fondazione.
Sostengono un progello periminoriin Africale ma-
schere tradizionali del carnevale interpretate da Ar-
mani, Dolce&Gabbana, Cavalli, Dsquared2 e Misso-
ni da vendersi via web e presentate nella boutique
LuisaviaRoma, Grintosissimo il bambino in nero e
neoprene illuminato da un lampo di giallo della Ca-
psule99 di Dirk Bikkembergs che debutta anche con
la linea bambina. Cool e spregiudicata, in tartan e
neoprene, MSGM Kids, la prima collezione bimbo
disegnata da Massimo Giorgetti. Neoprene a colori
squillanti in britannico stile per Richmond Junior,
presentatodal presidente Saverio Moschillo. Il briti-
shpiace: in chiave sportiva per Husky, preppy per la
bimba Lu Lu, ironica per il marchio spagnolo Nice
Things. A proposito di Spagna, & vivace la moda in-
fantile iberica che fa sfilare otto marchi wttiinsieme
in Children’s Fashion from Spain, da Desigual a Bo-
boli, Condor, Barcarola, Losan, Mayoral, Nanos, Pan
con Chocolate, E swinging la Londra di Gucci e dei
suoi bambini da Camnaby Street, in biker vintage
rockettaro lui, a colori vibranti, lei. Glamour i capi
sportividiGaudi Boy & Teeneinnovativoillanciode-
gliocchiali da sole infantili fatto da Lavinia Biagioti
per Laura Biagiotti Dolls.

CREROCUDAT R ATA

ROY ROGER'S CAVALLI JUNIOR

TWIN-SET JUNIOR MISS GRANT

MISS BLUMARINE FAY JUNIOR




18/01/14 MF Fashion ITA
N°18 Diffusione 98.970
Pag.4 L'eleganza parisienne di Monnalisa

Monnalisa, Completo sfilata

L’eleganza parisienne di Monnalisa

Monnalsa scegle il Salone de cinquecento
¢ Palazzo vecchio per svelare it suo autun-
no-inverno 2014/15. Una stagicne fredda
che il gruppo toscano, a cui fanne ¢apo ol-
tre al marchio ammiraglio cen le linge Chic,
Couture e Bebé | brand Jakioo, Hiteh-hiker
e Ny&len, gioca con ironia sulle stile bon
ton parging, accoppiando negdli abitini bcbg
tessuti inediti come o scuba e le stampe
floreali, doppiando il velluto conil necprene
e lasciandosi tentare dalle ispirazioni varsi-
ty dei bomber impreziosit ¢a borchie rock.
Super casual il maschietto, che sulla pas-
serella alterma ai capoottini da pecclo ‘ord
a duvet ultraleggen.
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In passerella

di Barbara Rodeschini (Firenze)

L’eleganza parisienne di Monnalisa

Monnalisa sceglie il Salone dei cinquecento di Palazzo vecchio per svelare il suo autunno-
invernc 2014/15. Una stagione fredda che il gruppo toscano, a cui fanno capo oltre al
marchio ammiraglio con le linee Chic, Couture e Bebé i brand Jakioo, Hitch-hiker e
My&lon, gioca con ironia sullo stile bon ton parigino, accoppiando negli abitini bcbe tessuti
inediti come lo scuba e le stampe floreali, doppiando il velluto con il neoprene e
lasciandosi tentare dalle ispirazioni varsity dei bomber impreziositi da borchie rock. Super
casual il maschietto, che sulla passerella alterna ai cappottini da piccolo lord a duvet

ultraleggeri.

Il back to school firmato KidSpace

Spazio Sei fashion greup (vedere articolo in pagina) porta sulla passerella della Fortezza da
Basso i suoi brand di punta per raccontare il prossimo autunne-inverno. A fare il proprio
debutto sul mini catwalk fiorentino & Frankie Morello toys (sinistra), che con i designer Pierfrancesco Gigliotti e
Maurizio Modica in versione maestri racconta il suo personale back to school, fatto di giacconi in panno spinato
check, imbottiti camouflage e piumini bordati di pelliccia ecologica, da abbinare rigorosamente allo zainetto
griffato. A scuola, ma con glamour, anche con Kié? Pretty (al centro), che alterna sulla passerella abitini plissé a T
-shirt giciello, cappottini ricamati e bluse floreali, mentre con Parrott (a destra) il ritorno sui banchi & pil

grintoso, con gilet in pelliccia animalier.

Casual chic by Miss Grant

Miss Grant manda in scena delle Kate Moss in erba per il prossimo autunno-inverno 2014/15. Il marchio che fa
capo al gruppo Grant, fresco della recente apertura di un monomarca a Roma, sulla passerella di Pitti immagine
bimbo porta il suo stile casual ma classy, scandita da felpe college nei toni del rosa e del giallo fluo, leggings
grafici, anfibi glitterati e giacchini camouflage, arricchiti da vezzosi colli di volpe peluche. L'atmosfera & tutta
improntata sui fifties per la linea Couture, dalle giacchini retro bordate di marabu e dalle gonne a corolla nei toni
del grigio e del cipria. Ispirazioni piu preppy per il brand L:G L:G, che rivisita il classico stile college mixando il
tartan scozzese a print floreali che diventa pili strong se stampato sul neoprene per poi virare verso un

romanticismo da fiaba, dove la felpa diventa gioiello grazie ai ricami in lurex.

L’artigianalita de Il Gufo

Il Gufo porta sulla passerella dell’edizione numero 78 di Pitti immagine bimbo il meglio della sua tradizione
artigianale per raccontare "autunno-inverno 2014/15. Il marchio di Asolo (Treviso) da 25 milioni di euro di ricavi
nel 2013 (+10%) porta in passerella lavorazioni inedite come il necprene, il floccato che da una nuova consistenza
ai cappottini passando per i velluti devoré dal sapore barocco degli abiti. Fil rouge della collezione il gros grain,
che sboccia a fiore sulle proposte bambina e che bicolor dona un'impronta quasi sportswear ai cargo da
maschietto. Il brand si prepara a inaugurare a febbraio una vetrina al Dubai mall in partnership con Chalhoub e ad
awviare un piano di aperture in Cina sia di store sia di shop in shop, oltre che alla relocation del negozio milanese

in via San Pietro all’orto 22 a maggio in uno spazio di 200 metri quadrati.
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Bimbi rock e chic

Monnalisa, Completo sfilata

Il Pitti di Firenze

BIMBI ROCK E CHIC

Cappotti e anfibi per uno stile impertinente e elegante
Linee e pois per Quis Quis, felpe per Msgm e MiMiSol

::: MARIANNA BAROLI

HENE Firenze casa dei bambini
alla moda. A dentare la tendenza
¢ Pitti Bimbo, in scena fino al 18
gennaio in Fortezza da Basso.
Rock, sl comein pienaregola per
questa 78esima edizione di Pitti,
ma con un tocco di moda, con
dettaglidi sartorialita rutta italia-
na e modelli creati per i pili pic-
coli fatti di capi semplici ma che
rubano dettagli chiave alle ten-
denze degli adulti e le ripropon-
gono in una salsa baby, prontaa
farimpazzirei piti piccoli mania-
ci dello stile. Pitti Bimbo & un
successo. In numeri, quest'an-
no, sono circa 450 i marchi di
moda infantile, di cui quasi 180
dall'estero, presenti in Fortezza
con sfilate ed eventi per cui e sti-
mata un‘afluenza di oltre dieci
milavisitatori e, dicui, oltre 7 mi-
lae 500 compratori.

Pitti bimbo non @ solo Rock,
conisuoieccessi, le sue rouches,
borchie e paillet-
tes: le note musi-
cali, tema portan-
te di Rock Me Pit-
1i, compaiono un
po' ovunque e si
mescolano  per-
fertamente al bon
ton. Ecco quindi
sfilare  bambine
con cappotti ab-
binati ad anfibi e
stivaletti o gonne
cortissime indos-
sate con lunghi
maglioni optical.
1l tutto, in segno
della qualita,
piuttosto  che
dell’eccesso.

EaPitti Bimbo,
i brand storici si
uniscono  alle
grandi novita del
kidswear rendendo il salone tra
le vetrine pittimportantialivello
mondiale. Tra i nuovi nomi,
Msgm Kids. Massimo Giorgetti,
stilista di Msgm torna a Pitti per
presentare la sua prima collezio-
ne bambino le cui parole d'ordi-
ne sono «powerfuls, «glamo-
rous» e «flower printsv. Ecco
quindi presentate, per lui ¢ per
lei, fantasie di maxi disegni sul
nero passe- partout e peonieros-
s0 acceso che sprigionano tutta
laloro energia. Deliziosi i minia-
biti perlebambine piichiccono
senza maniche, ma anche im-
possibili da non acquistare le
calde felpe girocollo daabbinare
a leggings e minigonne vaporo-
se. Non mancano capispalla in
pelliccia lapin che conferiscono
un tecco elegante davvero rock
chic.

Monnalisa porta in passerella
ballerine in tutii rosa shocking
ma con gli occhi bistrati di nero,
forte I'affluenza anche da Mon-
cler e il Gufo che scelgono nuo-

Firenze per p

lelorocollezionidaOa 14 anni.
Tra le sfilate, colpiscono
Twin-set di Simona Barbieri che
ha usato piume, effetti speciali,
note rock, in uno show iniziato

MINIMODA

con un‘altalena calata dalle
quintequandosiéapertoil sipa-
rio. Applauditissima Quis Quis,
lalinea di Stefano Cavalleri, stili-
sta apprezzatissimo nel campo
del kids fin dai tempi di Pinco

Nella foto grande, una
propesta di Monnalisa.
Sotto, da sinistra: un mo-
dello di Quis Quise uno
di Miss Grant [Ansa]

Pallino che torna, per il secondo
anno consecutivo, in Fortezza
da Basso con una collezione che
eungiocodiillusionicome nelle
telediVasarely, caratterizzata da
nuove geometrie optical in co-
stante movimento. Nuovi labi-
rinti, linee, cerchi e classici pied
depouleegliintramontabili pois
creano capi che portano a uno
stile tradizionale ma imperti-
nente per signorine molto per-
bene. Accessori e scarpe super-
coordinate e molto preziose
vengono abbinate a tessuti tec-
nici, vinile, nylon ed eco pelle,
agugliatidilana, waffetaebouclé.
nell'ultima sezio-
ne dello show, le
maglie grafiche
con logo intarsia-
to, uno dei sim-
boli chiave di Ca-
valleri. E nel tema
«International
Blue Klein», un
trionfo di blu ol-
tremare:  mono-
cromie ipnotiche
blu su pizzi, rica-
mi, sete, piumini,
nastri, fiori, colla-
ne di zaffiri, ma-
glie,capport, pel-
licce e scarpe.
Dolce & Gab-
bana presenta tra
grandilecca lecca
¢ carretti siciliani
lasua nuova bou-
tique bimbo in via Tornabuoni.
Un negozio su due livelli che
ospita i modelli di Stefano e Do-
menico creatidai 3 ai 12annima
anche le proposte newborn e
splendidi abiti da cerimonia.
Fiore all'occhiello della For-
tezza da Basso, la collezione Mi-
MiSol di Imelde Bronzieri che si
presentaal suo pubblicodibam-
binicome un‘esplosionedi colo-
ri, moltiplicati su stampe all over
create grazie all'unione di Imel-
de e del fotografo Mauro Balletti
e abiti e accessori esaltati da luc-
cicanti dettagli. La collezione
vantaabiti fattiditessutitecnicie
moderni, come lo scuba, alter-
nati ai veli impalpabili e leggeri
come crepes e viscose. Spazio
ampioalla felpa, elemento chia-
ve del prossimo inverno, da in-
dossare nelle pil svariate occa-
sioni, da quella bianca e avorio
perleoccasioniimportanti finoa
quella comoda e sportiva, im-
preziosita dalla stampa di Mimi,
la bambola mascotte del brand.




