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business SCENARI DEL CHILDRENSWEAR

Poco sereno

The situation in Russia, one of the ==
maost [ucrative foreign markets for ltalian
childrenswear, has forced operators

to adopt a “wait and see” attitude. In

a delicate balancing acl, prospects in
other regions are being sounded out,

on ¢'é pace, per i produttori di moda

infantile schierati in prima linea

all'B0esima edizione di Pitti Im-
magine Bimbo, dal 22 al 24 gennaio a
Firenze. Come immaginabile, 'incognita
numero uno e landamento della Russia,
I1 2014 si & chiuso per il rublo con un tas-
sodi cambio a oltre 56 contro il dollaro e
a quasi 69 contro l'euro (un anno pi ima
il rapporto era rispettivamente di 32,44
e 45,33 rubli) e, per quanto riguarda la
maocda infantile, con un calo delle espor-
tazioni verso l'area stimato, per il solo
abbigliamento bébé, intorno al 28% in
quantita e all'l1% in valore nel perio-
do gennaio-settembre, in aggiunta alla

le aziende italiahedella
moda infantile la Russia si
é trasformata in pochi mesi
da mercato solido a spina-
nel ,fmnw Difficile formulare

previsioni per il 2015. L'unica

é continuare a presidiare
I'area basandosi su una

visione di lungo periodo. ,
Intanto si ri,.wu]rha l'interesse J§

tm;he' mini. E l'ltalia?
ancora arrivato il momento
di abbassare la guardia,
anche se i bran ? d forti sono
relativamente al sicuro

di Alessandra Bigotta

débdcle dell'licraina (fonte Smi su dati
Istat). «La situazione su un territorio
cosi importante per il made in ltaly, so-
prattutto in piccole taglie, & preoccupan-
te - commenta Christian Simoni, a.d. di
Monnalisa -, Alcuni clienti stanno chie-
dendo a tutti i fornitori riduzioni di ordi-
ni, sconti, dilazioni di pagamento e altre
agevolazioni, Ma non va sottovalutato il
fatto che il settore non ha margini suffi-
cienti per attutire l'impatto del conteni-
mento degli ordini e dei prezzi, che sono
gia sotto tensione». Ciononostante, il
manager dell'azienda aretina si dice «se-
reno, perche noi di Monnalisa abbiamo
costruito una presenza ben strutturata
in Russia, il cui fulero & il nostro ufficio
di rappresentanza a Mosca. Condividere
una visione di lungo periodo con i clienti
& l'unica strada, anche se breve termine
non so davvero cosa aspettarmi. Essen-
do gli cutlook sul cambio contrastanti, la
sensazione ¢ di incertezzan, «E proprio

b ]

lI'incertezza lelemento che influisce pin
negativamente sull'andamento genera-
le - ribadisce Giovanni Basagni, presi-
dente di Miniconf - prima ancora delle
incognite legate, tra gli altri fattori, alla
gestione del credito, complice la situa-
zione del rublo, e all'inflaziones. Come
sottolinea Moreno Patalacci, general
manager di Spazio Sei, «siamo condi-
zionati da variabili che non hanno a che
fare con I'ambito in cui operiamo, com-
presa la guotazione del petrolios. Detto
questo, abbandonare la Russia & fuori
discussione. Cosi come sarebbe inoppor-
tuno smettere di credere nelle potenzia-
lita della Cina, il cui trend di sviluppo ap-
pare meno brillante di come si sarebbe
potuto pensare solo qualche stagione fa.
In parallelo, si cercano sbocchi alterna-
tivi o complementari, anche alla luce dei
record al ribasso dell'suro (circa 1,18 sul
dollaro a inizio 2015), che potrebbe dare
una spinta alle esportazioni, soprattutto
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oltreoceano. «Stiamo riscoprendo | mer-
cati “tradizionali" - dicono per esempio
da Keyart, azienda di Carpi che a Pitti
Bimbo lancia la linea Fiorile - come Ger-
mania, Inghilterra, Belgio, Spagna e Stati
Uniti». «Alcune zone del nostro conti-
nente, soprattutto in Nord Europa, sono
in ripartenza» osserva Mauro Serafini,
numero uno di Grant. Un trend che, se si
rafforzasse, potrebbe arrivare a influire
sui contenuti stilistici delle collezioni, vi-
sto che le mamme del Nord sono in gene-
re piu amanti della funzionalita che del
bon ton. «L'area "non rublo” dell'ex Urss,
con in testa I'Azerbaijan, & in pieno svi-
luppo - informa Nicola Fusillo, direttore
commerciale di Mafrat - insieme ai Pa-
esi del Golfow. Attenzione, pero, come fa
notare Mauro Serafini, all'effetto domi-
no che il calo dei turisti russi potrebbe
scatenare a Dubai e in altre destinazioni
mediorientali. E I'Ttalia? «ll “mantra” &
sempre lo stesso - risponde Alberto Da-
lena, a.d. di Gimel -. [l consumatore ha
ben chiaro il rapporto reale tra qualita
e prezzo. Per distinguersi dai compe-
titor bisogna investire di piu in ricerca
e sviluppo». Basandosi su un “Fashion
Consumer Panel” relativo ai comporta-
menti d'acquisto di 4.500 famiglie (circa
11.B00 persone) sul nostro territorio,
Sita Ricerca ha fatto il punto sul merca-
to dell'abbigliamento, delle scarpe e de-
gli accessori per il baby e il kid in Italia,
il cui valore, da marzo ad agosto 2014,
& stato di poco pit di 2 miliardi di euro.
Premesso che, secondo gli esperti di Sita
Ricerca, le performance peggiori sono
state registrate dall'adulto, il kidswear
da 0 a 14 anni ha archiviato la primave-

ra-estate 2014 con un calo a valore del
4%, a causa di prezzi medi deflattivi. A
soffrire di piti & stato il segmento 8-14
anni (-6% a valore), mentre il neonato el
baby hanno evidenziato un trend stabile
o in leggera crescita. Tra le fasce prezzo,
'unica a reggere é stata quella economi-
ca, mentre nel due target piu alti si sono
verificate perdite anche a doppia cifra,
1l peso delle vendite a prezzo ridotto
si & avvicinato al 50% del totale, Come
precisano da Sita Ricerca, «i brand pil
importanti hanno rafforzato la propria
leadership. La somma dei primi cinque
marchi/insegne ha guadagnato a valo-
re due punti percentuali, passando da
una quota del 22% a un 24%w». Qual-
che spiraglio si & aperto a fine 2014: in
settembre e ottobre la contrazione dei
consumi si é attenuata, con cali concen-
trati sull'abbigliamento esterno, di cui
tuttavia non va sottovalutato il ruclo
trainante, visto che rappresenta a valo-
re i due terzi del mercato settoriale. =

L'export di abbigliamento bébé italiano

Gennaio-settembre 2014
Totale generale Tonn. Var.%  Incid. % Migl. € Var. % Incid. %
2.147 T8 100,0 101.716 -0,2% 100,0
Russia 95 -28.4 44 12.006 -11,6% 11,8
Svizzera 92 141 43 10.279 27.0 10,1
Spagna 270 16,7 126 8217 72 B.1
Regno Unito 106 -15 49 8.133 10,1 8,0
Germania 154 a1 7.2 8124 17,5 B0
Francia 262 251 122 B.085 38 78
Emirati Arabi 23 128 11 3.879 18,7 38
Grecia 150 -31.8 7.0 2.783 -27.8 2.7
Paesi Bassi 46 25,7 2.1 2.640 2.7 26
Ucraina 33 -33% 15 2494 61,2 2.5

Fanie: S 5t R sk - W % su perioo camspondente delivno prececenie

1. La sfilata de Il Gufo alla scorsa
adiziona di Pitti Inmagina Bimbo
2. Un completo di Miss Blumarine
(collezione prodotta e distribuita
da Spazio Sei) al salone forenting
{foto G. Giannoni)

«Buyer russi

in arrivo a Firenze:
la “Notte Bianca”
¢ confermata»

The Flerence White Night evening Si2
event has been confirmed for January
23rd, enabling Italian brands to meet
with Russian traders.

«Nonostante |a crisi del rublo, numerosi buyer e
operator russi stanno confermando la presenza
a Firenze durante Pitti Immagine Bimbo-:
Roberto Chinello, co-fondatore con Tatiana
Souchtcheva e amministratore delegato di
Societa Halia, assicura che I'appuntamentn
con la decima ediziong della Florence White
Night, al Grand Hotel Villa Medici di Firenze il 23
nennaio (secondo giomo della rassegna), o sard
La serata-evento - nata su iniziativa della realta
distributrice di molti marchi italiani nell'ex Urss &
rappresentanie nel Paesi dell'area dei saloni Pitt
Bimbo, Pitti Uomo e Taste - poria alla nbalta
alcuni selazionati brand del childrenswear

e altre eccellenze del made in Haly, per un
pubblico di addetti ai lavori provenienti da ogni
angolo deila "Grande Aussia® {a.b)

h.
T i

Da sinistra, Vincenzo Franco
(chief operating officer di
Pitti Immagine), Tatiana
Souchtcheva e Roberto
Chineflo alla scorsa edizione
della Florence White Night

Foshion 19,01 2 18
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pagine a cura of Alessandra Bigotta

|

In attesa del socio
nuove intese e pitl retail

L'azienda e al centro di progetti importanti:
l'espansione retail, la joint venture con Fendi.
Bocche cucite sul socio di minoranza

Pending the announcement of the new minority shareholder, S
Simonetta launches a joint venture with Fendi and strengthens
its retail presence.

2. Dalla collezione autunno-
invarng 2015 & Simonetta, un
abito con sottogonna in tulle

ono passati alcuni mesi da quando Roberto Stronati,

presidente e a.d. di Simonetta, confermd U'intenzione di

valutare |'ingresso di un socio di minoranza. Nel corso del
tempo, le ipotesi sisono sprecate: ¢'e chi ha parlato di un fondo
straniero [asiatico?) e chi & convinto che si tratti di una realta
italiana, anche perché Stronati & interessato a un partner
pil industriale che finanziario. Alla vigilia di Pitti Bimbo le
bocche sono cucite, «Siamo in fase esplorativas taglia corto
il direttore generale, Giuseppe Rossl, che si fa pia loguace
quando si parla di espansione retail. Al di la del progetto One
(il format dei negozi «multimarca» che ospitano i brand in
portafoglio, che ha debuttato nel 2014 a Shanghai), le novita
riguardano le singole collezioni. In particolare Simonetta,
ache sta accelerando in Medio Oriente, dove ha aperto uno
shop in shop alle Galeries Lafayette di Dubai e uno spazio
di 90 metri quadri nella Al Garawi Galleria di Riyadh». «Le
prossime destinazioni - precisa Rossi - saranno Macao, la Cina
& Hong Kong». Nell'ex colonia britannica é stato inaugurato un
monomarca dedicato a Roberto Cavalli Junior, una licenza
wstoricas (come del resto Fay Junior), pronta a insediarsi a
sua volta a Riyadh. Grandi le aspettative su Fendi Kids, la
joint venture scaturita da una partnership quadriennale con
la griffe nell’'orbita di Lvmh. Nel 2014 azienda di Jesi - che
occupa 200 dipendend, pit un indotto di 140 persone - ha
realizzato ricavi per 45 milioni di euro, +6% sul 2013. La
quota export & salita al 70%.

24 fackion 10 6t 20t

Lifestyle e web in primo piano

Crisis hasn't put a stop to activities in Russia forthe Sl
lifestyle-driven brand. A capsule is being launched and
a social commerce project has been kicked off.

La crisi dell’ex Urss non raienta | progetti df Monnalisa: -Nonostante le
criicita - afferma I'amministrators delegato, Christian Simoni - abbiamo
Inaugurato un monomarca a Saratov, nella Russia europea, 8 rispettersmo

la scadenza di marzo per 1 (3afio del nastro di due negoz a Moscas,
«Affrontiame questa prima fase dellimpasse - aggiunge Simoni - basandoct
U alcund punti i forza: una presenza sinaturata sul termitario, con un ufficlo
i rappresentanza dove Evora nostro personale, @ rapport solidi con | client
improntal a una visione di lungo perioda. Mentre teniamo sotto contralio
quest'area ne espiariamo o aitre, oltre & quelie “matura”; per esempin la
Cina, presidiata attraverso dus showroom diregionali, e il Sud Est asiaticos
Aliz scorsa edizione di Pitti Bimbo |'azienda fondata nel 1968 da Piero
lacomoni = Barbara Bertocel (oo repetiivamente presidente del

bioard & direliore Crealve) aveva annunciado un nuove assatto delle linee in
portatoglio, nell'ottica di propome non semplicements il marchio, ma il liestyle
Monnalsa. oi cul fanno parte anche 'easywear fimmato Jakioo e @ boywear
i Hitch-Hiker. <Non solo - precisa I'a.d, -, Risendamo un'anensdone e
aspetiative particotar nei confronti di Mennalisa Living, un progetio di
brand extension che prevede |'introduzions di linee & bedding, amedo @ altros
In quest'ottica allargata nentra il lancio di una capsule ideata meieme alla pop
artist Ludmilla Radchenko. <Un'inciativa - commenta Simaoni - che ol ha
dato ka possibilita di sperimentare gualche camibiamenta nel nostro medelo
produttivo-digtributivo, finora rinidaments organizzato su Ln programmato
purg=, Simani & stato tra | primi, nel settore, a credere neld'omnicanality.
«Lultima iniziatva in ording & tempo - imfarma - & #socialretaiimonnalisa
un modo inedito di comunicare con i cliente tramite | social, cosi da rendero
protagonista di una “cusiomer joumey” in bilico tra reale e digitale. In pratica
I'approceio “alls Momnalisa” al social commences. La realtd arating ha chiusn
120773 con un fatturaty di quasi 38,9 milioni di eurn, in aumento del 2 3%
rispetto al 2012, La prospettiva per @ 2014 & di salire a 39,5 milloni net 2014,
realizzati per il 5% con 'export. Capiltare |a distribuzione, in B45 muitimarca
o cut il 50% oltreconting & una sessanting fra monomarca e shap in shop; 22
In tafta, s&i in Europa, 38 overseas.
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Sondaggio vendite

Abbigliamento e accessori bimbo Autunno-Inverno 2014/2015

Come sono andate le vendite E guelle di accessori In base all'andamento della stagione,
di abbigliamento infantile in infantili? come prevedete andranno i saldi
guesto autunno-inverno? invernali di moda bimba?

..
g

Meglio Come Peggio Meglic Come Peggio Meglio Come Paagio
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lMlanca un gioco
di squadra

La crisi colpisce, e in modo pesante, anche le vendite nastagione da dimenticare per le vendite di moda bimba in
di childrenswear segmento deH'abbi'gh'amento Italia. E quanto emerge dal sondaggio di Fashion effettuato

o syt P con la collaborazione di una quarantina di multimarca al
tradizionalmente privilegiato all'interno del budget top sparsi nella Penisala, L crisi econcmica colpisce, & n modo

famigliare. Al problema corsrgrunmmle e he sovrappone pesante, anche un segmento dell'abbigliamento tradizional-
uno strutturale: come per l'adulto, la clientela tende a mente privilegiato all'interno del budget famigliare, Alle prime
chiudere un ecchio su qualita e made in Italy, a favore di avvisaglie di difficolta i papa stringono i cordoni della borsa, poi
capi acquistati a buon prezzo nelle catene della fast fashion,  seguonole mamme e, solo in ultimo, i genitori tagliano, riducen-
Solo la collaborazione tra i dgmg,i;'g”rf e le aziende, e fm do all'indispensabile gli acquisti di vestiario e accessori per i fi-

gli. E quello che, dopo anni di contrazione della capacita di spesa
degli italiani, sta accadendo ormai da tempo nel nostro Paese.
Ma ora & in atto anche un cambiamento strutturale nell'attitudi-

i commercianti stessi, puo aiutare a superare le difficolta.
Lo sostiene la quarantina di multimarca della Penisola che

hanno risposto al nostro sondaggio ne all'acquisto del childrenswear, che riguarda pure chi di fatto
i Elisabetta Campana non ha problemi economicl. Come per 'adulto, si tende sempre

L : " ) e pili spesso a chiudere un occhio su gualiti e made in [taly, a favo-
The v hits Sy sales of children's wear, a clothing segment e redi capi "usa e getta’, acquistati a buon prezzo nelle tante cate-
traditionally privileged within the family budget. ltalian people ne italiane ed estere della fast fashion. «ll mutamento & epocale

don’t buy and many Russian customers have disappeared. Only
collaboration between retailers and companies, and among the R ; il 5 i
traders themselves, could help the multi-brand stores in overcoming ~ Attivitdsiamo passati attraverso varie crisi, ma questa & diversa:
the difficulties.These are the results that emerge from our survey anche chi & ricco non spende pilis. Non si investe nemmeno per
about childrenswear sales during the current fall-winter season, la cerimonia che, in special modo al Sud, € sempre stata un‘occa-
carried out with a panel of 40 leading Italian multi-brand retailers. sione di shopping imprescindibile: «Anche per la comunione -

- dichiara Angela Frisone di Baby Dress a Bari -. In 50 anni di

faashios 1501 o a
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| brand di abbigliamento
bimbo piu venduti

@ Monnalisa

® [l Gufo
® Twin-Set Simona Barbieri

Cristina Sartori

aggiunge Frisone - con
la scusa che i bambini
poi giocano a calcia, |
genitori vestono i ma-
schietti con pantalonci-
ni e magliettas. Questo
autunno-inverno, inol-
tre, il caldo prolungate
fino a metd dicembre
non ha certo facilitato
la vendita dei capispal-
la i pesanti (e pih co-
stosi) in corso di stagione. Anche perché i
saldi anticipati al 3 gennaio - spesso prece-
duti gid a dicembre, se non prima, da vendi-
te scontate sottobance - hanno di fatto dis-
suaso i bendisposti allo shopping natalizio a
comprare a prezzo pieno. Infine, la mancan-
za dei russi si & fatta sentire anche nel busi-
ness di moda infantile, penalizzando princi-
palmente le boutique presenti nelle citta e
localita turistiche e di transito internazio-
nale. La situazione fotografata dal nostro

IR0 okt RO sondaggio non da adito a facili ottimismi. 11

az fashion 13

Cristina Sartori, Torino
«ll settore del childrenswear
ha bisogno di noviti: i brand
dovrebbero investire di pil in
creativita, proporre flash in
corso di stagione e rivedere
le tempistiche delle consegne
adeguandole alle esigenze
climatiche e del mercato»

63% del negozianti
intervistati lamenta di

aver venduto meno
abbigliamento infan-
tile rispetto all’autun-
no-inverno 2013-
2014 (alcuni addirit-
tura parlano di un
calo del 50%], il 32%
dichiara un sell out in
linea con quello dello
SCorso anno e solo un
5% wvanta un incremento del giro d'affari.
Leggermente migliore la performance sul
[ronte accessorl, rispettivamente del
45%,47% e 8%. Un risultato comunque di
poco aiuto: questa merceologia incide infat-
ti marginalmente sul fatturato dei negozi di
childrenswear, anche perché come sottoli-
nea qualche commerciante: «Purtroppo
spesso cappellini, borsette e fermacapelli
vengono chiesti in omaggios. A fronte di
quest] dati non pud stupire che solo {l 2%
degli interpellati dichiari di voler aumenta-
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| marchi di accessori
bimbo piu venduti

Fendi Kids,
Gucci,
Monnalisa

® Golden Goose,
Armani Junior

re il budget per il prossimo autunno-inver-
no. Il 53% manterra gli stessi ordini dello
scorso anno e il 45% U ridurra, lasciando
anche un po’ di spazio per 'acquisto di
pronto moda. Cid premesso, i dettaglianti
italiani non si perdono d'animo e cercano di
affrontare con la professionalita, I'impegno
el'esperienza che li contraddistingue le tan-
te difficolta di mercato. Vista la gravita del
momento, non possono farcela da soli. Au
spicano pertanto la collaborazione dei pro-
duttori affinché realizzino collezioni pit
mirate e innovative, con un giusto rapporto
qualita-prezzo, concordino budget ragione-
voli e accettine una percentuale di resi a
fine stagione. | fornitori dovrebbero anche
rivedere le tempistiche di presentazione,
acquisto e consegna dei capi, in base alle
vere esigenze dei consumatori e all'effettivo
cambiamente climatico a cui stiamo assi-
stendo, con un occhio di riguardo per i flash
in corso di stagione e le proposte di pronto
moda, Tra i best seller di questo inverno do-
minano i marchi italiani: nell’abbigliamen-

(2] Msgm
® Invicta

©® Babe ss

to vince Monnalisa, seguita da
Il Gufo e Twin-Set Simona
Barbieri. Sul fronte accessori
hanno la meglio Fendi Kids,
Guoed, Monnalisa (al primo po-
stn), Golden Goose ¢ Armani
Junior (al secondo), Hogan e
Twin-5et Simona Barbieri (al
terzo). Tra i brand di recente
affermazione commerciale
vengono segnalati Babe &
Tess, Msgm e Invicta. «Penso
sia importante promuovere
presso le aziende 'importanza
del prodotto made in Italy - spiega France-
sco Depinto di Depinto Kids a Barletta-e
spingerle a realizzare capi in grado di sod-
disfare appiena le vere esigenze dei bambi-
ni: dai pesi adatti (soprattutto per felpe e
maglie), alla vestibilita e flessibilith di utiliz-
zo dei capi, oltre ai prezzi pit concorrenzia-
lin, Il problema dei cartellini elevati resta in
primissimo piano: «Ormai & impensabile
vendere un giubbotto in pelle per un bam-

BARBERA JUNIOR, CASTELLAMMARE DEL GOLFO (TP)

bino a piut di mille euro: sara anche griffato,
ma & una cifra improponibile - dice un nego-
ziante, che preferisce mantenere I'anomi-
mato - Stesso discorso per sneaker che
vanno in vendita a 160-180 euro e che du-
rano il tempo di una stagiones. A maggior
ragione per le collezioni di target elevato e
indispensabile che le aziende assicurino
I'esclusiva di zona. «In questi ultimi anni di
offerta inflazionata, si trova tutto e di pil

fasheom 1901 207 43
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PRIMAMODA, COSENZA

ovungue, anche negli outlet - dice Cristina
Simionato di Peter Pan a Mirano [Ve) -
L'esclusivitd dell'offerta & garantita solo,
o quasi, dai marchi di ricerca, poco diffusi.
Senza ovviamente sottovalutare il valore
e la storicita dei brand conclamati che, se
ben distribuiti, possono dare ancora otti-
me soddisfazionis, «Da poco - aggiunge
Simionato - abbiamo aperto il nostro sito
e-commerce: dobbiamo ancora crescere,
ma credo molto in un future giocato tra
reale e virtuales. Sono a tutt'oggi una rari-
ta i multimarca di childrenswear che ven-
dono online, ma sicuramente come sta
accadendo per I'adulto la multicanalita &
Un PErcorso a cui non si puo, e non si po-
tra, rinunciare. Alle istituzioni e alle asso-
ciazioni di settore | commercianti chiedo-

& Fathion 14 o7

PETITE MADELEINE, TERMOLI (CB)

Elisabetta Bonello

invece - e " 7i s fi i nri-
e wibmgciinic] | S RN, e gt
gior s
settore e pit tutela sul Civitanova Marche {MG} sconto del 20%. Cosl

fronte dei saldi sel-
vaggi e della competi-
zione sleale, «Tra la
concorrenza  degli
outlet center, dei cen-
tri  commerciali in
promozione continua
e di tutti i negozi che
effettuano sconti in ogni momento, al pun-
to che i saldi sembrano ormai liberalizzat,
i negozianti corretti come fanno ad andare
avanti?», si domanda Andrea Astarita di
Andrea Baby a Vico Equense [Na). «0Oltre
al danno, la beffa - rincara la dose Erika
Bardazzi di Mini Moda a Prato -. Ci sono

«In questo momento di
crisi le aziende dovrebbero
essere piu flessibili sul
fronte budget e venire
incontro alla clientela,
sana, corretta e che paga»

certi clienti, oltre a non
acquistare da noi, arri-
vano a pensano che
siamo dei ladriv. «Altro
fattore penalizzante -
prosegue Bardazzi - @
come sempre l'avvio
dei saldi invernali a ri-
dosso delle feste natalizie, quando il freddo
vero sta arrivando e si protrarra fino ad
apriles. Un pensiero condiviso da malti in-
tervistati: buona parte dei negozianti vor-
rebbe che i saldi venissero posticipati di un
mese, all'inizio di febbraio, in modo da po-
ter vendere full price pid a lungo. Anche

jir
ieiireer
Piti Bimbo

Sportven e e
e poction

Sondoggie
iz
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Manca un gioco di squadra

Monnalisa, Corporate segnalazione

Elisabetta Campana, Redattori/Stylist

Trend 20152006
Ba i ¢ e
oy i

DEPINTD KIDS, BARLETTA

CAVALLUCCI BABY JUNIOR, TERNI

CRISTINA SARTORI, TORINO

Maria Paola Bernabei
Pongo/Pinocchio, Rimini
«[ saldi invernali dovrebbero
essere posticipati all'inizio

di febbraio: attualmente

sono troppo a ridosso del
Natale e partono quando &
appena iniziato il freddo,
penalizzandoc nella vendita»

perché la crisi non fa
scont a nessuno: «Chiu-
dono pure i negozi sto-
rici - osserva Matteo
Barbera di Barbera
Junior a Castellamma-
re del Golfo (Tp] - Se gli
agricoltori patiscono la
siceita il Governo li aiu-
ta con degli incentivi.
Come mai nel nostro
settore, nonostante le
calamita e le difficolta tocchino anche a
nai, nulla ¢i & dovuto e dobbiamo solo pa-
gare? Eppure | nostri negozi hanno storica-
mente contribuito alla crescita economica
del Paeser. Per affrontare questo periodo
difficile, che al momento sembra non ter-
minare mai, € anche per creare un nuove
modo di fare commercio @ indispensabile

stire bene i bimbi, n
mamme & nel fare p

poco, il settore.

Ringraziamo il nostro panel

Anna Castagna — AL NIDD DEL CONDOR — Fiacenza; Andrea Astarita — AN-
DREA BABY - Vico Eguense (Ma); Ehsabetta Bonello — ANNA ANNIBALI —
Civitanova Marche [Mc); Roberta Baccari ~ ARREDO BABY - Fidenza (Pri;
Elisabetta Bezzi — BABY DOC — Ravenna; Angela Frisone — BABY DRESS
— Bari; Gianni Amati — BABY LEAM — Roma; Matteo Barbera — BARBERA
JUNIOR - Castellammare del Golfo (Tp); Caterina Faneli — BIANGANEVE

Francavilla Fontana (Bri; Bruna Galll - BRUNA - Fossombrone (Pu); Manuela
Bizzari — CAVALLUCCI BABY JUNIOR — Terni. Cristina Sariori — CRISTINA
SARTORI - Toring; Gastano De Florio — DEFLORID — Noicattaro Ba); Fran-
cesco Depinto — DEPINTO KIDS - Barletta (Ba); Waltraud Schasfer — DERBY
JUNIOR - Brunico [Bz); Chiara Nodarl — FREEPORT BABY - Clusone (Ba);
Madia Gaghiardone — GAGLIARDONE — Saluzzo (Cn); Federico Giglio — GIGLID
PICCOLO - Palermo; Alessandra Zenatl — GLORIANA BABY - Peschira del
Garda (Vr); Ferdinando Ferrara — | BIMBI DI JOE - Frattamaggiore (Na); Raoul

una vera collaborazio-
ne sia tra i commer-
cianti, sia con le azien-
de, «Purtroppo invece
- afferma Giordana
Conte di In Moda a
Belvedere di Tezze sul
Brenta (Vi) - alla fine
ognuno cura il proprio
orticello. Continuiamo
a farci la guerra a suon
di promozioni e ribassi

per finti rinnovi, trasmettendo alla cliente-
la solo confusione. Dovremmo invece crea-
re un gruppo di seri professionisti che con
coraggio continuino a emozionarsi nel ve-

el vedere soddisfatte le
it belle le nostre cittas.

I gioco di squadra potrebbe aiutare, e non

h

STYL BABY, CROTONE

Megri — IL GABBLIANO — Sirmione (Bs}; Enzo Trifird — IL GERMOGLIO - Alba
(Cn); Anna Maria Cammi — IL MONELLD — Piacenza; Giordana Conte — IN
MODA - Betvedera di Tezze sul Brenta (Vi); Lulgla Angefill — LA FATINA - Lu-
cera (Fo): Marting Rossi — LA VOLPE ROSSA — Ponte a Egola San Miniato [Pi);
Maria Arena — MARINELY — Messing: Erika Bardazzi — MINIMODA — Prain;
Debora Marl = MORBILLD - Thiene (Vi); Giusepping D'Anfuono — OK GROUP
—Angri (Sa); Michele Pedéico — PEDICO — Barletta; Cristina Simionato - PETER
PAN — Mirano (Ve), Marilena D'Urbano — PETITE MADELEINE — Termodi (Chj;
Franca Bojer! & Veranica Galbero — PAPALLA — Novara; Maria Paola Bernabed

PINOCCHIO/PONGO — Rimini; Fulvio Ciardullo — PRIMAMODA — Cosenza;
Daniela Ruggeri — ROBIRD - Bergamo; Saverio Passero — STYL BABY - Cro-
tome; Jessica Fanton — TATO E TATA — Coslabissara (Vi) Vincenza Starooodi
~ TOPOLIND MODA - Vibo Valentia; Andrea Diaz ~ VELA SHOP JUNIOR -
Cagliari; vana Vesprini — VESPRINI — Civitanova Marche  (Mc)

46 ’-l'.;;r__f'{.,_- 1012015




19/01/15

N°2

Fashion ITA

Diffusione 20.000

Pag.54

Lo stile casnal-chic sempre pin in tendenza
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trend BUYERS' OPINION

Lo stile casual-chic sempre piu di tendenza

Quattro buyer italiani e stranieri, alla vigilia di Pitti Bimbo, parlano del mercato del childrenswear:
in Italia e Germania si punta su un look casual-chic, a Dubai 'attenzione é rivolta al neonato

di: Elisabetta Campana (ha collaborato Marcelo Crescenti)

1

Quali i best seller di
abbigliamento bimbo
dell autunno-inverno
201420157

Quali i best seller Quali le noviti

di accessori bimbo 3 nell’assortimento bimbo
dell’autunno-inverno della prossima stagione
201420152 Sfredda?

Gl abiti per le hambing da 4

i 8 anni sono stati § best seller

U yyuesto gutumne-iverno. Grige
alla crescits demografica della
remiong, il correding nmane uno
des capi pitn venduli, soprasutio
come regalo,

KATAKEET (CHALHOUB GROLP)
Dubal

Tt gl secesson hannir avuio
successe le borse per e bimbe
dai 6 g [0anmi, che soddisfana
il desidenio delle pin piccole &
assoamigliare ille loro mamme
Per i neonati 1 “nids o ange”

| SECCE JRT, ”I‘I‘rh

i baby wrap e le coperting
restano i i regali prefent,

In una stagrone mvermale che ha
tervuano fare 1 conti coa un climea
eceessivamente caldo anche in
Germaniy, hannoe registrato un
buon sell out Ly maghenn casual
¢ be giacche th gusto sportive,

I copispalla pesant harmo
invece sofferto

AUGUST PFOLLER
Francoforte

i stagione sonocandati
bene i capispalla di Moncler,
Woolrich Kids e K-Way, sia per

i maschi che per le fermmine:

Le bamibine hanno paticolamente
appreszato Je gonnelline scoreesi
tipo Kilt. rviste in chigve fishion.

=

GEMELLIND
Milano

Abbiame venduto meglio Monnalsa,
Miss Grrant, Armani Junior, Pewterey.
Lau Joo Junior & Baby & Woolnch
Kids, Chindiamo la 9tagione con
mederatiy Messione del sell o, anche
perche qui al Sud il caldo si e fatio
verimente sentire, Inolire ¢'¢ chi

nom compera per la crisi € chi mvece
potrebbe nom lo fia, perché reme

di spendere,

PRIMARODA
COSENZ

Best seller

i yuesto
autunna-imvamao
sone e borse di it
i tipi ¢ i bijous

per le bambine.

Le sneaker
i Polp
Ralph Lauren
& ke borse
di Cheiden
per ke himbe
{apprezzaie
wrtche dalle
e} L
i welluto,
ecopelle o paillettes,

Sul fromte accessor sono
stite preferite dalla clientela
le proposte di Hogan, Guee,
Fendi Kids ¢ Pacioni

Continueremo a investire

st tutt ghi articoli da regalo
per i neonati: rappresenluno un
business imponante, percheé
sono sequistati O'impulso

per festepgiane un momento

di grande gioia.

L assortimento sari onentato
verso capi di gusto casual-
sportiviy, In generale
punteremo su proposte di
maggiore qualit, a livello
srilistico e di muteriali, wli
da pinstificare i prezzi
elevat

Mantenendo
fede allo stile
casuul-chic che
contraddistingue
le propeste
th Gemellino,
introdurrenio
novitd anche
p:'r L;llil.l'l|l1
0 concerne gli accessor.

Selezioneremo i brand in
venditi, eliminando quelli
che si sovrappongono

come offerta & marchi pit

P i successo. Premieremo

quetle aziende con cui ¢
possibile crenre un rpporto
di collaborazione.

MISS GRANT
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Quali i trend vincenti
dell’autunno-inverno
2015720167

Gli abiti continueranno » essere
protagonisti, cosi come crescerd
I'interesse nei confronti delle
cilzature ¢ di it | prodom -
me effiect”. ovvero che permetiono
al il piccoli di assomighiare a
propn gemiton.

Lo stile sport-chic sard quello

pit apprezzato da tutti i piccoli
consumaton. | ragazzini oplérannn
anche per proposte dal gusto
decisamente maschile.

LUno dei must rimarr il
piumino, anche se in versione
pilr slim & asciutta rispetto olle
proposte attuali. | bambini

€ 1 ragazsini non voghono

pill capi troppo voluminosi
mgombranti, nemmeno roppoe
carti & troppo lunghi: Ly misura
ideale & quella del parka.

Credo saranno vincen | marchi
che propongono soluzioni
Innovative come per esempio
Paolo Pecora, Andrd il colore

(in primis i viesdi) @ tutto cid

che & creativo ¢ in grado di
alllettare all”acquisto. Condizione
indispensabile resta il giusto
rapparto qualiti-prezzo,

0

A cosa il bimbo e i suot

genitori RoN riRuRCceranng

per la prossima stagione

fredda?

Saranno vincenti tutt

i capi caratterizzati da

un fore valore emozionale,
che enfatizza 'amore des
geniton per i prope figh,

Le proposte pits esclusive,
ricercate ¢ di elevatn gualith

(non necessarigmente di brand
altizonanti, che a volie defudona),
A un multimarca come il nostro
In clientela richiede il massimo, a

maggior ragione adesso che hisogna

fare i cont con la concorrenza di
Internet.

11 prossimio sutunno-imverno
sarl un must-have 1 cappotto,
sOprUtutto per 1 rgezni ¢ le
ragazeing che g quest"mnng
hanno incominciato a chiederlo,

Al parka non rinumeeri nessuno,
in special modo a quello di
Waalmch,

The quotes of four children’s wear buyers from Italy, Germany and Dubai,
highlight the growing importance of the casual-chic trend in Europe

and the proposals for newbarns in Middle East. The budgets, overall stable,
are formulated paying great attention to the quality of the collections.

4

[=__ ="

6 11 budget bimbo

Liu JO BABY

& in aumento,
in diminuzione
o stabile?

e -

Aumenteremo leggenmente
il budget, considerando il
dinamisme del mercato
medionentale e le buona
propensione allo shopping
della nostra clientela. Metdamo
in conto anche una possibile
contrazione degh acquisti da
parte dei turisti europed ¢ russi.

Nel complesso il budget sard
stabile, anche se aumenterenyo
gli acquisti di maglicria

& dirminuiremo guelli

di capispalla pesanti.

Fermo restando che i clignt
sono disposti a spendere per
capi speciali, che non 5 ovino
OYLITRJLLE.

Probahilmente
acquisteremo gqualcosa
in i, Sperando di non
essere penalizzati, come
quest’anno, dal caldo
prolungato e dall"inirio
dei saldi anticipato

al 3 gennaio. Gli sconti
dovrebbero partire

un mese dopo,

Ridurmemo gli acquisti del
5-B6E, wagliando |
principalmente le collezioni ™S
che non performano bene,
Confido anche che le axiende
non impongano pid 1 budget,
mi che collabonno con noi
dettaglianti in modo costruttiva

WOOLRICH KIDS

s
ik

et 1 sk
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11" digital divide"" e tra consumatori e aziende

Elena Azzola, Redattori/Stylist

Trend 2015/2016
et
Scenarl
Oliremswear Hasano Jeans under 14
. . o el
Monnalisa, Corporate Mention f - S

mlogte s
Epuns o et

digital FASHION

It “DIGITAL DIVIDE” & tra

Non tutte, ma molte aziende del childrenswear sono ancora lontane
dalla realizzazione di e-shop funzionali. Per contro, le mamme, i papa

e i nonni sono sempre piu "digitali”

di Elena Azzola

With a few exceptions, childrenswear companies are still light years away
from setting up online stares for their collections. On the other hand,
mothers, fathers and ever grandparents are increasingly “e-savvy".

marchi di moda bimbo non po-

tranno nen avere un sito di e-

commerce nel prossimo futuro.
Se non ci penseranno le aziende, lo fa-
ranno i loro distributori o | negozianti
oppure i loro capi saranno in vendi-
ta sulle piattaforme dei grandi player
stranieri del commercio elettronicos.
Non ha dubbi Michele Prevosti, ammi-
nistratore delegato di Grynstar, societa
che gestisce in esclusiva 'e-commerce
di Preca Brummel, Il gruppo varesino
dell'abbigliamento infantile, attivo con
i marchi Brums, Bimbus e Mek, si pud
considerare all'avanguardia nelle ven-
dite via Internet, essendo partito nel
lontano (in termini di ere teenologiche)
2011, Secondo Prevesti, nella moda
bimbo c'é ancora poca competizione
onling, a fronte di un’esigenza - quella
diacquistarei capi peri piccali attraver-
so il web - sempre pil avvertita, anche
in Italia, soprattutto dalle mamme, ma
anche dai papa e dai nonni, Le aziende
sono in generale ancora lontane dalla
realizzazione di e-shop funzionali, de-
dicati alla vendita delle proprie linee.
Anche se qualcosa si muove: in casa
Monnalisa (vedi articolo a pagina 24) ¢
allo studio un'iniziativa di "social com-
merce” con hashtag dedicato, mentre
da Grant (articolo ¢ pagina 30) Mau-
ro Serafini parla, per quanto riguarda
I'e-commerce, di un fatturate triplicato
in tre anni. Tuttavia, la "debolezza” di
un‘offerta specifica va a tutto vantaggio
del grandi e-tailer "generalisti”, come
Zalando e Yoox (che hanno sezioni sul
bambino), ma anche dei club di flash
sale a prezzi scontati, vedi vente-pri-
vee ¢ Showroomprive, che lanciano di

7 fackiam 14 01 205

frequente "campagne” su abbigliamen-
to e accessori per i pia piccoli, traendo
da questa voce un'importante quota dei
loro fatturati. Nel caso di vente-privee,
il numero di vendite relativo a questo
settore e cresciuto del 22% nel 2014 ri-
spetto al 2013, Una performace alla cui
base ci sarebbe, secondo | responsabili
dell’'e-company fondata in Francia da
Jacques-Antoine Granjon e sbarcata
in 1talia nel 2010, la perfetta corrispon-
denza fra il target del sito (principal-
mente femminile) e 'offerta. Le donne
acquistano infatti per sé e per tutta la
famiglia. In particolare, l'abbigliamento
per bambini viene messo nel carrello
nel 75% dei casi da donne della fascia
d'eta dai 35 ai 40 anni. [ capi per bambi-
ni dai 3 agli 8 anni sono quelli pit getto-
nati, ma anche i prodotti dedicati ai ne-
onati godono di grande successo, come
pure le vendite di calzature. Su Zalan-
do, con sede a Berlino ma presente in
Italia dal 2011, per il segmento bam-
bino abbigliamente e calzature sono
alla pari in termini di share. La singola
commeodity group pit venduta é la sne-
aker. Tra i brand pii ricercati, il gigante
dell'e-commerce cita Benetton, Primi-
gi, Geox ¢ Naturino. Buoni riscontri
ottengono anche le proposte per bam-
bino di Converse ¢ Timberland (sia
abbigliamento che calzature). «Un altro
trend che si sta affermando € il “mini
me”; 'acquisto dello stesso prodotto
per genitore e figlios, aggiunge Giusep-
pe Tamola, country manager Italia e
Spagna di Zalando. Se a livello interna-
zionale si stanno imponendo luxury site
dedicati al bambine con la possibilita di
acquistare in pochi passaggi le migliori

alexandalex a

B DERPATCH DELATE DURI

GIRLS DRESSES

SCOPRI LA
BAmBin

GLIAMENTO
MTAZTICO

A
]
3
TABHIGN RADAR
= = bans

e 4 mam Fenmg e

griffe in piccole taglie, come ad esempio
AlexandAlexa.com, in [talia ancoranon
si segnala nulla di simile. Preca Brum-
mel & tra le aziende di childrenswear
pit “confident” con il commercio elet-
tronico: & partita con 'esperienza di
Outletbambini per lanciare nell'otto-
bre del 2011 Brmkstore.com, sito de-
dicato alla vendita delle collezioni dei
due marchi di casa Brums e Mek. Nel
2013 il rebranding del website, bat-
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Robert Polet (ex Gucci) sale a bordo di North Sails

International spertswear brand North Sails has appointed former Gucci Group s
ceo Robert Polet as a partner of its apparel division.

- 0e0 dl Gueel group, roncha atfale residente di Safilo, Robert Polet ¢ ¢
compagine di North Sails Apparel come soc ranza, can una
tecisions o P:J!hl 8 Investire nel marchio di ; o ntrato a fa

2 anni |a passiong '}u 8 wela, Nei plani clel
one il 04 leader mondizle nefla procuziong
SUppartanmi @ guidarmi - ha ndatn in Mo
tici di Scotch & Soda - ath
tEmming o quote di me

momento, E
performang

amic

8 apnass

GIRI DI POLTRONE
Serge Piolat al vertice di Euratex

Euratex, European Apparel and Textile Con! federation, Bt
has named Serge Piolat as its new presidert.

Dall'inizio di gennaio Serge Piolat & | nuovo pres di
Euratex, | European npparel and Te:tlle Confederation
o ha votato all’assem (

UGNC, SUC
HEC Qualtro
& fino alia

A0r0. La confecerariong

o che impie =]ano
1.8 milioni d JI.':-.JHH (e.f)

INCARICHI

Wolford ha un nuovo ceo
ai vertici sale Ashish Sensarma

Ashish Sensarma has been =
appointed new ceo of Wolford,

Ashish Sensa:ma & stato nomina

RICONDSCIMENT!

Sami Bazzi nuovo Cavaliere
dell’Ordine della Stella d'ltalia

Sami Bazzf has been
appointed Cavaliere by the B
president of Italian Republic. "

Sami Bazzj, /o
nel rets N
Emirati, & stato nominato Cavaliere dell'Ording della
Stella d'Halia 2 Giorgio Napalitano. || o
tlells Repubbic Cone

erimonia i
premiazione

77
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Ed Pesaro - Un "baby" ritorno in passerella con 445 collezioni

Monnalisa, About the Brand

» Da oggi o sabato alla Fortezza da Basso di Firenze lappuntamento con la moda dei pii piccoli. Ventidue le aziende che esporranno 33 marchi

Un “baby” ritorno in passerella con 445 collezioni

Ancona

Pitti Bimbo per emulare i risulta-
ti della moda maschile. Prendeil
via oggi (fino a sabato) alla For-
tezza da Basso di Firenze I'edi-
zione numero 80 di Pitt Bimbo.
Dopo gl incoraggianti risultan
sulla presenza dei buyer a Pitu
Uomo (+15%), Piri Immagine
renta il bis con il salone dedicato
alla moda junior che mostrera
445 collezioni, di cui 196 prove-
nienti dall'estero. Si cerchera di
superare 10. 000, la quota dei vi-
sitarori della scorsa edizione di
cui 7.200 sono i compratori. Nu-
trita la delegazione marchigiana
formarta da 22 aziende che espor-
ranno 33 marchi, gran parte dei

Il numero da superare é
1.200, ovvero i compratori
che hanno partecipato
all'uitima edlzlune lmremale

Tmli del settore calzaturiero per
quale il distretto fermano-ma-
ceratese € leader a livello mon-
diale, sia con marchidi proprieta
e sia per la produzione conto ter-
zi destinata alle grandi griffe.
Per buyer e visitatori sono in pro-
gramma sette sfilate (da Philipp
Plein Junior a Il Gufo) e orto se-
zioni espositive, tra cui Apart-
ment e New View con i marchi
indipendenti e innovativi, EcoE-
thic con la meda “green”, Sport
Generation con le collezioni
sportive. Cosi come per Pirti Uo-
mo, Walkabour Pird é il te-
ma-guida che esplora la dimen-
sione del viaggiare a piedi. Tant
gli eventi a misura dei piu picci-
ni, come il Mcs showcooking di
Preca Brummel che propone
piatti ispirati ai look, I'evento Ri-
cicliamoci di Fracomina Mini e
Bimbi Dn%gal targato Original
Marines, che avri come condur-
mice Alessandra Mastronardi.
Da Monnalisa arriva invece Lud-
milla Radchenko, che ha collabo-
rato alla creazione di una mini

In una foto d'archivio, una sfilata di Pitti Bimbo

collezione, mentre Silvian Hea-
ch Kids accoglie I'attrice Isabella
Ferrari per l'evento charity
“Change 1n a book”, in parmer-
ship con la Onlus Plain Ink. Par-
teciperanno a questa edizione
anche la condurtrice tv Barbara
Gulienetti, [l'attrice cinese
Zhang Zivi (La Tigre e il Drago-

ne), Anna Falchi e Elisaberta Di
Cagno Abbrescia. Tra i progetti
ediroriali, il compleanno del gior-
nale Kid's Wear Magazine, fon-
daronel 1995da Achim Lippoth,
che presenta una speciale mo-
stra fotografica e Style Piccoli.
my.

Lo ln R Tl ]
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Monnalisa. Sfrontate, romantiche col bomber

Monnalisa, About the Brand
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Jakioo, About the Brand

MONNALISA

Sfrontate,
romantiche
col bomber

di MargheritaTizzi
a pagina 36
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PITTI BIMBO

C N Nel regno dei bambini k N
fiori, glitter e geometrie le pI‘lIl Clp essSe mo d erne a,
IS

g

W glocano in trine e pelle

Apre oggi a Firenze I'§0esima edizione
. r-;md.aFi- saatenati e rockoppure — clo] Salone dedicato alla moda junior
pe Emmccumpu_surumenﬂtollc- : : ) .

AN grenelieseucledunasalman— Darola d'ordine «Camminares (tra 44
’lﬂllh\\u\\‘“‘ e de bambn ¢ pepetate s COlleziont). Attest 10mila visitatori

i
a1 i voltiecaramer, slaccemao fra perso
nalitachisogni. Elamedapresonta- — come nel biennio 2011-2012, 1 26 ALLEGRI Da zinictra duc abiti
ranellccollezioniperil prossimoin- — miliardi di ewro. Se da un lato Lmer- firmati da Mizs Blumarine jeans,
GEOMETRIE Ane & moea =/ incontranp can werno di scena da oggi finoasabato  cati ester si sono rvelati ivorevoli poi Jurder Gaultier ¢ ABC122
Quiz Quiz fing a creang un patchwork 24 gennado a Pini Bimbo lo esplora  al comparto, va pur notate come
geometrico dove | colori alutans a fane i hungo elargo, Idee, stili, proposte  'abbigliamento infantile, dopo un .
rizalane bo forme. Tinte accesa e ln nupveperneanatl, babvejundorpre-  iniziod'anno molto negativo, abbia
contracto come fuxia, vioka, verde e blucte sentati da 445 collexlonl - sono 196 visto nalmente un contenimento  hassdstitoadunaprosecuzionedel  andra a sfiorare il 7%. L'export do-
quelleche provengonodall'estern - delle perdite sul fronte nterno, i mend positive dsvviatosi nel 2000, webbe cosl concorrere gl 35,9% del
LUCCICANT] trasformano laForterza daBassoin - particolase nella Primavera estate  perbl 2004 sistima unacrescitame-  murmover settoriabe.
Sono una tappa imprescindibile per chi - 2014, Oltreconfine In moda junior  dia annua delle vendite estere che Anche per questo, il salone, che si
propria
pme s IN CRESCITA
principesze Dopo un inizio di anno
9“';;"“;3: Trend positivo con l'estera
da
indozzare wple comprendere le nuove ten-
anche con i denzee fare business. A Firenze so-
jeanz neramesi, infatt, circa 10milavisit-

tor di cud obtré Tmila buyer prove-
nient da murto il mondo. A regnare
imcontrasiata su questa Wonder-
landd ¢'® ba moda e in pardeolare
guella inslisna da sempre dcono-
sciutacomeun mist dellaricenca sti-
lstica, Tant'evero che secondaoina
fota economben realizzatn da SMI,
Sisterna Moda Italin, per Piet, la
chiusura ded 2014 dovrebbe far se-
gnareuncambiodi passo- combina-
zione il tema del salone & Walka-
hout, camminare - conl'attesoriior
nx el gervore in area positva, L'in

cremento doviebbe mggiungere il
ARTISTICA Dalla parnerzhip tra Crocs &l +1,5% su base annui, per un valone
dezigner Jon Burgerman - artista di fama congilessiva che torma a superare,
imernazionale - NASCE UN NUOVO ©

f '}i‘r
II i

divertente madello The Crocs Burserman

COLORATI Stampe
floreali ¢ animalser per
I'abiting Impreziosita da
un filo di lurex
1Simanesta) f
A fiori per led, spontive e

alte fino alla cavighia per
ifuir e zcarpine Balduco
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tendenze anche
antraversclesfily
te. Opgiperesem-
pin sono in calen-
dario Philipp Plein
Junior, Children's
Fashion from Spain
(Barcarola, Baboli,
Condor, Desigual, Gra-
ci, Losan, Mayoral, Tuc
Tue), Miss Grant, Grant
Garcon, La'tLa', Fun &
FuneYelu'. Questa sera, al
g~ Tepidarium del Roster col-
locatonel giardino dell Orri-
= cultura di Firenze, Monnali-
sapresentale sue nuove colle-
rionl. Domani invece sono in
cabendarin, inFortezza, lesfilate
dill Gufo edi Sarabanda. Doma-
ni, venerdi 23 gennaio, la preview
delta collezione Monnalisa realiz-
zataincollaborazioneconlapop-ar-
tist Ludmilla Radchenkomentre[sa-
bella Fervari sard la madrina del-
l'evento charity "Change in a book”™
voluto Silvian Heach Kidsdel Grup-
po Aravin partnership con la Onlus
internazionale Plainlnk. LeFun del-
quellededicateallosportsweareal-  labambola Matilde possono lnvece
le atmoslere urbane (Sport genera-  visitarelamostradedicatadalaSm-
tioneSuperstrect), Sicamminamol-  pendena alle creazoni che piccole
to dentroal alone e sl ossenanole  designer le hanne dedicato,

confermacome unodegli appunta-  collezlonl d'avanguardia [spazio
menti immancabiliscrive, attraver-  Apariment) a quellecreative eindi-
solesuentioseziond unmiovovoca-  pendenti| New View), daquelle eco-
bolarko di stile peri pilspiccolk: dalle  logicamente corrette {EcoBthic) a
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MONNALISA
Gonne a ruota e stampe
col bomberino anni '80

Margherita Tizzi

B Oggi al Tepidarium del Roster di Firenze,
gioielloarchitettonico ottocentescoinferroe
vetro, Monnalisapresentalecollezioniautun-
no inverno 2015-16 Monnalisa, Bebe, Chic,
Jakioo, Fun, Couture e Hitch- Hiker perima-
schietti.«Le stampesono protagoniste. Stam-
pe sublimatiche che riproducono suggestivi
paesaggiinvernali, skyline metropolitani, ro-
se con effetto tridimensionale, tessuti tecnici
che imitano ironicamente la flanella o il twe-
ed-raccontaBarbaraBertocci, direttore crea-
tivo Monnalisa -. Stampe emozionanti decli-
natesucappottiover, gonneamatita, pantalo-
ni slim abbinati a piccoli cardigan reversibi-
li». Come perlemamme tornanogonne avita
altatagliatearuota, dasfoggiare conbomberi-
nianni’80,ecappottioverintessuticheckche
ricordano confortevoliplaid. Gliaccessori so-
no sempre pitt importanti. «Abbiamo realiz-
zato oggetti tricot che sembrano creati dalle
sapientimanidellenonneechevannoportati
conunacertasfrontatezzaabbinandolia pel-
licce rigorosamente fake - precisa Bertocci -.
Divertenti anchele scarpe runningrealizzate
intessutotipoChanel daosare coninostriabi-
ti pit1 importanti, quelli della linea Couture.
Accostamento forte ma di grande carattere».
Infinedall'incontrotralapop-artist Ludmilla
Radchenko e Jakioo nasce la capsule Art Col-
lection gia disponibile dal 15 marzo. Pochi
pezziin morbido jersey e in puro cotone che
giocano con |'arte figurativa anni ‘50. Tante,
dunque, le novita perl’azienda che difende il
made in Italy e che quest'anno aprira uno
shop-in-shop di 80 mq a Mosca, su Lenisky
Avenue, seguitodall’inaugurazionediunmo-
nobrand di110mqin Teatralny Proezd, a po-
chi passi dal mitico Bolshoi.
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IL LOGOD
DELL"80°
EDIZIONE

L5 anmen HE CON
ALLEG

Eva Deslderio

Con 445 collezioni, di cui 196 provenienti
dall"ester Pittd Bimbo st conferma il pili
mportante salone intermazionzle per la

moda baby. Che =i apre oggl a Firenze, In
Fortezza da Basso, per ia presentazione (fino
a sabato) delle collezioni da 0a 14 anni per il
prossima inverma, Molte le sezioni della fiera
e lema guida, come gia per Pitti Uomo, sara
“Walkabout Pitti”, il visggiare a piedi rletio a
misura di bambing,

CRESCE L'EXPORT

Sl aspettano oftre TOMK) compraton come pear
I'edizione invernale del 2013 ma |8
incertezze della crisi nazionale e
mtemazionale continuano ad avere il loro
pesa, Il fatturato junior, infatti, continua a
calare sul fronte del conslmi intermi con un
-2, 7% meantre le esportazioni crescono e
fanno registrare +6,9%, secondo ke stime
di Sistema Moda Italia. Ora anche gli
organizzato di Pitti Immagine sperano
in un cambio di passo e inuna
ripresa, anche leggera, dei
consurni degh italiani che rsultano

Crocs Kids

31M

TAGIOS

RIA

essare malto sansibili alla moda peri
neanati. Boam invece per le vendite on line
¢he stanno registrando un aumento del
120%. Le speranze di un rilancio de| settore
non mancana spece dopo le dichiarazioni
recent! del viceministro Carlo Calenda che,
presentando pochi giomi fa proprio per
I'inaugurazione di Pitt Lomao | progetto
governativo sul Made in ltaly, ha posto
I'attenzione su Pitli Bimba come salone da
promutvens e sostenene con magglor
impegra, Come sempre in Fortezza o sono e
sfilate, menc perd degli anni scorsi. Molte
collezioni sl Ispirano al carioon e un marchio
d'eccellenza come Monnalisa organizza una
festa al Tepidarium del Rostrer.

Quis Quis

i
!

[

[T
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ERMANND SCERVINDG JUNIDR

KENZO JUNIOR
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Saurini, sfilate e showcookmg‘ via alla festa

Pitti ln’:magme Bimbo sempre
sittricca diappuntamenti. Si
:omincia dalle sfilate che oggi
vedranno in pedana Miss Grant
alla Fortezza e Monnalisa al
Tepidarium del Roster. Cisara
ancheildebuttodi Yclu',
mentredomanisaralavoltadi
Sarabanda eIl Gufo. Le novita
non si fermano al front row,
erché Preca Brummel, per
2lebrare l'acquisizione della
icenza MCS, ha organizzato per
‘oggi una festa con showcooking
dello chefSimone Rugiati.
Dalle 10,30 alle 12,30,
invece, presso lostand
FracominaMini, Barbara

IL SIMBOLO Pitti Bimbo 2015

Gulienetti, conduttrice del
programma Paint your Life,
insegneraai bambiniil rispetto
dell'ambiente tramite il riuso
creativo, mentre i Saurini,
protagonistidell'omonima
serietvdi Animundie
Raifiction, aspettano tuttii
bimbi al piano inferiore del
padiglione centrale. Dolce &
Gabbana presenta nella
boutique divia Tornabuoniuna
preview della collezione
fallwinter, mentre domani
mattina Balducci mostrerale
sue proposte all'hotel J.K.Place.
AF.

& RIPRODUZIONE RISERVATA
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Saluti e baci mi vesto e parto

Monnalisa, Gonna

Hitch-Hiker, About the Brand

Pitta Bim

I Messanaero

Dal gioco, al week end, ai viaggi:

il salone per i piu piccoli

che si apre oggi a Firenze punta
sulla fantasia e I'esplorazione
con tocchi di romantico bon ton

Saluti e baci

¢ parto

LE TENDENZE

1 bagagho s mano, leggero ed

essenziale, se 1o sono dimentl-

cate da un 220, Costrend &

pensare al treddo dells sera.

alla maglietta post-pappa, ol

ghocattall, al due o the cambl
quorkdiani dopo i ruffl nelle poz-
aanghere, | genltor] spesso in
passato alzavano le bracela ri-
muncinndo o muoversi da cosa,
wista [a mole di abit e apprensio-
ol richbesth dad pacgoll. Ma ades-
s0 non & phis cosi, | bambind non
sono phi il classico peso al plede
el iniblsee weekend fuorl porta
ovacanze di Tunga durata. Basta
organizzarsi con un minimo di
ghintlelo ¢ mdividuare 1 glusto
puccheten Famiglin e il gioseo ba-
gaglly salvavion per mamme o
paph che necessitano dl evasho-
ne. Lo conferma ar
Sika edizione di Fird Immagine
Bimibw, in seena do oggl fino & sa-
batoa Firenze presss la Fortezza
da Bassa,

IL LOOK DEF FRATELLI
I brand presentl, con le loro col-
leziont per 1 prossime aumono/
imverno, sono turtt pronti o solle-
tcare 1a \ug?Elu dil imparare, di
sooprlre ¢ di erescene. | bamibl-
i, del resto, non desiderano al-
1o e gl uiande lasciano lo car-
roizelna per 1 passegglno 1o vo-
glia i sperimentare Hspingea
boocare qualsinsd cosa, Che @il-
Tenlne o camiminino, gaarda-
no i passanti, poi le velrine,

non vedono Tora di imivae,

& ."
a
scelta, 0 look del womgwis:i

defle favole, del fratello o delln
sorella magglori o | modell] delle
rlviste che | geniior sfogliane su
qquei tablet che per loro non han-
no aleun segreto.

Hirch-Hiker e Monnalisa esalts-
no proprio lesplorazione. 1 pri-
o brand per il masehbemn pro-
pode starnpe Al orkzzont] o di and-
miali liberi e fieri. che sk poggizno

GIACCHE MORBIDE
CON GLI ANIMALI
DA HITCH-HIKER
ERMANNO SCERVINO

ECCENTRICO
TRA BORCHIE E LUREX

su maglie o su glacche morbide o
destrumurate. Lo seconds griffe,
tutin al fernminile, sl svvenmirs
alla seopert di nuovi mondi,
con guel tooco di bom ton che
sempie la contraddiatingue. Co-
si =0 abid & gonne a vita alta a
rFuiota o b matita ehe placeranno
mioltiasimo anche alle mamme,
sl rincorrono pacsaggl suggest-
i innevall, lorati e iridimensio-
nuall o wrtand. Proprio il contesm
e il quale sono costruiti | capi-

=

& panialoni
carge per lui

spalla Herme, chie
nascano  dalla
contaminazione
rg  plumino e
Canppsi, cod t-
tor el dettagli in
cashmere, lann
splgats & allac-
clature con bot-
LM POno 50 o
e, mi i sdarta-
ol peretanmenne
anche al fine settima-
i b o ntagna, graziea
o fegiuta perm koo

GRAFICHE POP
Anche Ermanno Scervino Ju-
mibor i le valigie per un lungn
viagglo famn di suggestioni da
ognl angobo dl monde. 5§ va dalie
yrafiche pop, chiassose, eccentri-
che ¢ sottolineate da borchie s
un brriverente nero lombnatos
di lurex e rete per perdersi in
cromie che richinmano | ghiac-
of eternl e eompled che guar-
dung alla Swinging London o
al boschl incanratl. Quelli do-
ve tei e foglie ¢ gl alberd =1
nascondons nanettl dalla
barba lungs a volte un po’
scontrosk uecelling e scokar-
todi parlanti. Quelli dove
baasra scavaleare una siepe
cappare [ castello delle fa-
te & un principe che galop-
i veboce I selta anin caval-
lo per salvare la sua bells
dalle grinfle di una stregs.

Le proposte
Jeans e sneakers

o pizzi e vellud
per ogni occasione

gl & i
wlle pagine 26 ¢ I7

I alesy eommpleto
o fhowk M
A destra il
lirmats MCS

M| & MAT)
Sopra la puning
i eotene Petit
Batean

Auiita bl Miss
Grail in stile

i Claguniit

‘ ..-1'_*- ‘-n

— —
X
L
L'nlbum della fansasia fa bella
mostra di sé da Simonettn, per-
et s abltl @ gonne gonfie e ar-
ricciate | personaggl del libro
della Buionn nodte danzano insie-
mie tiea pleghe di impatpabite or-
ganza. Sicoome, perd, le bambi
o soiso Fomantiche ¢ anchie tpe
todie che sanno combattere por
realizzane | propri soignd, 1l look
i conpletn con -shirt cle donn-
e el sl casual, Ui toceo di no-
stalgin canaglin per mondi e
epiche diverse e per e principes-
se, ma di cellulosa, anche da
Miss Grant che portera In scenn
la Deslew Vita (i Federico Felling,
ondrica, morbids, decl
anmi Cinguanta ma dec
o] ressutd daghi necent sar-
torkall Labdto di punta della
collerone, non o caso, si
chiama Anita.

L0 SHOPPING
Died vesto, | bamidnd e, biso-
na amme erbo, sopratiur
e boumbine, non vogliona pii
qualessa "di caring”, ma un ablio
che plaecia dovwero, capl da abe
binare con quella dsinvolturs
ben Tareo i gusts che | plosoli
ormal hanne soguisiio. As-
secondare ogni koo capric-
o & shaghinto, certo. Tan-
o plii chie per apparkne i
grandi riachiano di code
re pegll eccessi dl stile
troppo carbohl, fard di
pailleties, accessor ¢ rou-
ches. Perd ascoltane ke loro moetl-
vadonl e condividere ldee o
shopping € un moamento del per-
curso che genitort ¢ Muli dovieb-
bero fare Insteme, camminando
mnng nella mano, come el te-
min "Walkabout di guesto Pl
Bimbo, Alla stregua del salone
muschile, che siéconcluso laset-
timana scorss, anche quello de-
dbcatc al plecoll rueta attormo ol
girovagare ¢ all'esplorszione di
niovi momdl,

A Franco

& P e

FIABE SULLE GONNE
IN ORGANZA

FIRMATE SIMONETTA
HERND LAKCIA

IL PIUMINO-CAPPOTTO
CON DETTAGLI PREZIOSI
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Pizzi e velluti ¢ qui la festa

Monnalisa, About the Brand

Monnalisa, Personale

Ispirazione arte o cinema per piccoli lord e principesse
che nelle occasioni importanti amano vestire
ma non leziosi. E spuntano tessuti tecno come il neoprene

abiti eleganti

Dieteayli
proziosi
o tessu]

Pizzi e velluti
¢ qui la festa

wooo

uante festecl sono In bmver-
no Mazade o Capodanno so-
noanche ilmoments in cui
sl salutano gli amicl sl vaa
travare | parentd ¢ ¢l si di
verle In compagnia. Cos,
peet Plsponidere a ognl estyenza. |
creativi. per I'aurunme-iveme
2015-200%5, 46 son0 clmentat] nells
creazione & capl clegantd ms
o eziosl, comod| e fecllmente
abbinablil E proprie con quests
filosofla Monnalisa ha cresto
una capsube ispimtm o guattro di-
verse wle dl Ludmilks  Ha-
dehenko. 5 trara di pochi pezzi,
legeings. T-shirt ¢ pashmine in
marhido jersey ¢ In paro eomone,
omnggio alla Pop Art, movimen-
bor chie b rilerto Fespressione ar-
tstica artraverso i Hngaaggi ¢ e
contnminazioni del cinema, del-
la Tw & delis pubblicita. «Ho di-
pintn - ha spicgaro s Radhencko
- uns Monnalisa bambina, ritrat-
2 in un abita dedla colletions au-
tunpo-inverno  2004-2005  del
brand. ETicona di questa collabo-
ragione con wiatienda siorica
come Monnalisy, e del lomme
tra arie & modo. Dae passiond,
perme, indisalubilis.
Anche From the world di Stefa-
o Cavalleri s isplra a unadonna
dellarte Cosi Frida Kahle ¢ il suo
Messico incontra le Maharani
del Rajesthan ma anche Evit e
FArgentina da questa unlane |
stili e influemze, prendans
vita capi dove | pregha- -
sl decori indiani i
fondeno con i rica-
ml messicanl e i
plezi di Buenos
Alres. Per ln sus B-
nea Quds Quis, in-
Yo, il designer
0 Sts ol
bl'.llaluL'll.Lmlllng Eapi-
nente  dell'nvanguardia
el "B00, ¢ ln Hlerpreta con Hnte
opposte fra loro. Fuxia, violn,
lluette, rossa e verde, sane i com-
podentt della paleme cromatica
delks collezbone che s completa
con scarpine, accessar] in kencl,
baschetl. diadeini e Borsine.

SARTORIALITA
Dealka pinwira al clnenin con Pac-
In Montagurt. diremore creative
i Miss Grant, che ha creato
“Ania”, an abite omagzio ol
colebre film di Federieo Belll-
e o quelTalis degli ol
50, I elsultte & un minl
dress dallanime saroriale.
realizzate bn ressubs  jac-
ﬂuam rosso ¢ imprezlosite
al collerto reamata con i

(OMAGEID ALLA POP ART
PER LA CAPSULE
D1 MONNALISA

ECHI FELLINIANI
PER L'ABITO “ANITA"
DI MISS GRANT

TECCHIND IORD Saringaee
com impuniure ¢ nappe

WERND K85 Pivi ki chegnite

nissimi strass di eriswallol
E gif perché pizzi, merkeni & rics-
mil sana | grandi protaganisti dei
capi fessasodi. Come sccade nel
Fabito jaquard di Simonets che
& impreriositoda un fodi Dores
utilizzata in patch con il punto
Roma. Masce cosi un tubino in
Jmquard moudticolor dove convho-
no stampe floreall ¢ animalicr il
tutio completato da una diverten-
te bakea sul fonda,
Eancorn pietre nere, cristalli, ma
anche pizrzo « paillettes o ilumi-
nare felpe, abitl, maglie in moha-
Ir total black di Ermanng Scenvi-
no Jupior. Qul il necprens e
Feco-pelle, arricchiscono di det-
tagli glamour felpe e abiri doi ta-
glie volumi geometric,
Pl e feste sono anche 0 momen-
o i ewi 5l passa pil temipa fuo-
ri casa n eoltivare hobby.
praticare sport o sempli-
cemente o passeggiare.

La prinedpessa di Laurn
Bingiotti Dolls. per
esermnpio, ama fare

equitazions ¢, per an-
dare a covallo, si veste

-———

con giacche scozzesi dalle
arame lamdnate con dettagll
i pelle e gonne in tessutn
broccatocon starmpee Norea-
i o rillevie @ strad di toulke
Ad accompagnarls al ma-
nugiLo 1l swo boyirlend chie
seoghie un voml look Roceos
Barecen Kkis comnposto &8
glacea & quadren in fosta-
g bisclo con revers a coste
@ b vellinto, abbdnata 2 un moeld-
clo gllet o & nmlunl A chemitm
Cuesta novello gentiluomo non
Pt p:rsclmﬁnr da un paky di
smlnﬁssumw quetle di Zecchil
roarricchite di impunure
€ happe. Con loro la sorelling pil

PR —

00060

shop hamonblaine i

Fils il larex ¢ pumnts Boma
anche per ln harsq
WHERER KONTELPRRE

Sapira scarpliv fosso e

piecols che, vanioss, sceglie per
Foccosione | minldress  di
Twin-Set Simona Barblerl rosse
scarlano decorato con max|
Bilanchi. Perfeme sl suol pledi e
ballerine realizzate in morbida
wernlece rossa (ke dnture sono na-
rurall} dagli artglani marchigis
b Mot pare Traditon,

Se Invece sl csoe per ana pas-
seggiata in compagnia ecco prof

[ thi et e | gincche L eco- pellie-

"aplioi cla, 1 caldi pluminl con demagll n
egilet per  pelo defla collezbone Yelo da ab-
giocary Binare al meor bidd magliond e car-
n fare nlganmptlurhr

| grandi Alessandra lsn:

o RERCOOOAT BEIFATA

Harmont&Blaine
Jjunior
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Chiara Dainese, Redattori/Stylist

ANTICIPAZIONI FATTURATI 2014

Il bimbo gioca al’ESTERO

Il mercato interno del childrenswear ancora non decolla. Ma le aziende registrano
i primi segnali positivi derivanti dalle strategie di posizionamento olire confine.

di Chiara Dainese

iccoli segnali di rpresa
per il settore bambino
Per la prima volta dopo
anni di forte crisi (sul
fronte economico e hnan-
ziario) si vedono infatt
lt‘}_{l_{i“f{‘ schiarte all'oriz-
zonte, Merito  delle stra-
tegie portate avanti negli
ultimi anni dalle aziende del comparto,
rivolte 111'inL"i|'s.1||1‘|s‘|'.1n' al POtENZiamento
delle proprie quote nei mercati esteri,
Nel 2014, infatti, secondo Sistema Moda
Italia, si stima un ritorne alla crescita per il
complesso del tessile-moda italiano (+3,6%:
la dinamica stimata per il Rtturato) che
dovrebbe interessare la stessa moda Junior,
pur su ritmi presumibilments  inferior,
vista ln minor incidenza dell'export sul
bilancio di settore, Non i rilevano, invece,
miglioramenti signihcativi nel mercato ita-
liano, lll“'i'. L]u|'~|| il contenimento del calo
nel pL‘Tit::'n fovernbre-dicembre 20013, il
prima bimestre 2014 {ultimi dati dispo-
nikili), nonostante i saldi e le promozioni
di fine stagione, lva archiviato una Hessione
dell 8% per i consumi di moda junior,
La manitestazione Pitti Bimbo (a Firen-
ze dal 22 al 24 gennaio), comungue, sari
un'occasione di estrema rilevanza Per ca-
pire gh orentamenti del mercato, pur sem-
pre caratterizzato da fragilitd e incerterze,
¢ soprattutto per intravedere gl spazi che
si potranno aprire nei mesi a venire per la
moda junior made in h'.'ll"_\.
In linea con i dati generali di Smi, sono i
risultati che emergono dalle studia di
Pambianco sui principali plaver del settore
bamhino. Dallo studio emerge, infatt, che
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PRINCIPALI AZIENDE DEL SETTORE JUNIOR

Fatturati in milioni di euro

Reank Azienda

1 Imag (i, bambin)

2 Brums

3 ARan

4 Minicont

5 Simonatia

B Monnalisa

! Aaay Kids (Silvian Heach)

B Il Girla

B Agb Harmont & Blame Junion

il Fatturato 2014 RENCTato dalle aziende
considerate & cresciuto del 2,6% a 515,6
milioni di euro. L'aumento, perd, resta una
medaglia a due facce: se da una parte c'e
l'export a trainare | conti, dall'ahro c'& il
mercato interno ad arenarli. In termini
di riflessione generale sui risultat delle &
principali aziende, una ha registrato una
crescita significativa a doppia cifra, cingue
hanno avuto aumenti di fatturato modesti
¢ una sola delle realth considerate ha archi-
viato 'esercizio con valori in calo
Se si considerano ora le aziende per di-
mensione del fateorato, al wop della classi-
fica ¢'é Imac (divisione bambina], con un
tatturato di 120, milions di euro in cresci-
ta del 4,4% rispetto ai 115 milioni 2013,
Lazienda, che fa capo s Renato Mazzoc-
coni, attiva con i marchi Primigi e lmac,
ha totalizzato una quota export pari al 51
per cento. Sul secondo gradino del podio si
posiziona Brums con un fatturato pan a 96
milioni di euro in linea con ['anno passato,
Stahile anche il rsultato di Altana, al terzo
posto della classifica. 1l gruppo del kidswe-
ar di Padernello di Paese (Treviso) ha chiu-
so il 2014 con ricavi pari a B9 milioni di
eurn, Lo scorso novembre, incltre, [ azien-
da puidata da Marina Salamon e Barbara
Donadon ha acquisito il 51% della Forest,
che detiene il marchio di piumini Save the
Dk, che prevede di chiudere il 2014 a
quota 12 milioni e di arrivare a 20 milioni
nel 2015, Quarts posizione per Miniconf,
[ azienda di Ortignano Raggiolo, paese im-
merso nel Casentino toscano, cui fanno
capo i marchi Sarabanda, Dodipetto e
iDo, che ha archivisto lo scorso esercizio
con un aumento del ricavi a 59 milioni di
eura rispetto ai 66 del 2013, “Abbiamo
chiuso il 2014, in linea con le nostre pre-

2014 2013 paq™
1201 11560 44
950 &5.0 oo
B g Ba0 (1]
6a.0 66,0 45
455 423 75
0.5 384 16
283 25,0 11
8.5 2.0 6.4
1.7 8,2 272
5156 024 2,6

visioni — ha dichiarato a Fambianm Ma-
gazine il presidente Giovanni Basagni — ¢
questo & traduce in una crescita di circa
5 punti percentuali sull'anno precedente.
Per quanto concerme il fronte estenn, Con-
fermiamo pli investimenti nel mercato
russo che, pur nella situazione di generale
incertezza, rimane per noi un riferimento
importante. Continuiamo nello sviluppo
de

mercato cinese ¢ abbiamo inaugura-
to un pit puntuale presidio del mercato
europen. Un altro importante progetto é
quello che ha come obisttivo di aumen-
tare i key-c lient nell area dell Est Europa,
Nord Africa e Paest Arabi”

In crescita anche il fatturato di Simonetta,
quinta in classifica, che oltre ai marchi di
proprietd gestisce le licenze Fay, Fendi e
Roberto Cavalli. Unzenda, che ha archi-
viato il 2014 con un aumento del 7,5% a
45,5 milioni di eurn, & stata uno dei best
performer del 2014, Quest'anno [2013)
Simonetta pw\'n.'l.lc di maggiungere wna
quota export dell'80 per centa,

Rotta sull'estero anche per Monnalisa,
al sesto poste, con un incremento delle
vendite dell'1,6% a 39,5 milioni di euro,
L'azienda fondata nel 1968 da Piero laco-
moni & Barbara Bertocol, oggi & presente
in oltre 30 Faesi e per i prossimi anni pun-
ta a far diventare sempre pin importante
la quota destinata all'export, oggi pari al
65% del fatturato. “Nonpstante 1 persiste-
re defla congiuntura negativa in maolti dei
mercati serviti - ha spiegato a Pambiaonco
Magazine Christian Simoni, AD di Mon-
nalisa -, nel 2004 il nostro fatturato & cre-
sciuto di un paio di punti percentuali con
un ulteriore aumento dell'incidenza del
fatturato estero, Molto positiva & stata la
performance in termini di redditivita, con

Sitvion Heoch Kids A/1 201514

Iy opartuing, uin ook || Gk,

un risultato lordo stimato in crescita di ar-
ca il 65%, e con un conseguente ulteriore
rafforzamento patrimoniale e finanziario
dell'azienda”. Alle spalle di Monnalisa
troviamo Arav Kids (Silvian Heach), i cui
ricavi nel 2014 sono  aumentati di appe-
nal'l, 1% a 25,3 milioni di eura Ottava [l
Gufo che archivia 'esercizio con un calo
del 6,8% a 19,5 milioni di euro. Chiude la
classihca Agh Company, |'azienda licen-
ziataria di Harmont & Blaine lunior, best
performer del 2014 (lo era stata anche lo
seorso anne) con una crescita del fatturato
del 27 2% a 11,7 milioni di eura. 1 piani
della societa per il prossimo triennio pre-
vedono una forte spinta al processo di in-
termazionalizzazione, con 'apertura delle
prime boutique monomarca al di fuori dei
confini nazionali,

In sintesi, il 2014 ha segnato un momen-
to di rpresa, anche se lieve, in un settore
in forte ¢risi da diversi anni. Le prevision
per il 2015, secondo Pambiance, restano
positive con ultedor piceoli recuperi s
fatturat principalmente all'estera
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BUYER'S SELECTIONS SRS IR B S E ES

“Tinte vivaci legate a una fascia climatica

che allunga il periodo mite fing ai primi
mesi invermall con la richiesta di purmini
e felpe colorate di giallo, verde e blustte
per | maschi, mentre per ke femminucce
i1 tessuti Necprens
bing”™ . Queste e tendenze

tarito fucsia, st
B ross0 N
dellnmverno 2014 secaondd Francesco
Depinto, proprietario dello store Depinto
Kids in via Imbriand, a Barletia, La
boutique vanta o e
aperta sin dal 1966, ospita ke romantchs
collezioni Monnalisa, o sportswear di
U.5. Polo Assn, & | pattern animalier di
Roberte Cavalli Junior. MNon mancano

“il new dark bianco & nero-e | pantaloni
in pelle” frmat Young Versace oltre alle
dissacrant] stampe di Moschino, (gs.)

ofia decennale

e e ]
Cappotio dal tagho classico Young Versace AS1 20014-15,

Da sindstra: felpa LS.

Pali Assti, cappotting
Muoschino Babyy, piumino
double face Jakion, total
loak Roberto Cavalli Junior
{collezioni A1 2014-13).

maood | 22.01.2005
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Gonne a ruota e stampe col
bomberino anni '80

22/01/2015

Oggi al Tepidarium del Roster di Firenze, gioiello architettonico ottocentesco in ferro e
vetro, Monnalisa presenta le collezioni autunno inverno 2015-16 Monnalisa, Bebe, Chic,
Jakioo, Fun, Couture e Hitch- Hiker per i maschietti. «Le stampe sono protagoniste. Stampe
sublimatiche che riproducono suggestivi paesaggi invernali, skyline metropolitani, rose con
effetto tridimensionale, tessuti tecnici che imitano ironicamente la flanella o il tweed -
racconta Barbara Bertocci, direttore creativo Monnalisa -. Stampe emozionanti declinate su
cappotti over, gonne a matita, pantaloni slim abbinati a piccoli cardigan reversibili». Come
per le mamme tornano gonne a vita alta tagliate a ruota, da sfoggiare con bomberini anni
‘80, e cappotti over in tessuti check che ricordano confortevoli plaid. Gli accessori sono
sempre piu importanti. «Abbiamo realizzato oggetti tricot che sembrano creati dalle sapienti
mani delle nonne e che vanno portati con una certa sfrontatezza abbinandoli a pellicce
rigorosamente fake - precisa Bertocci -. Divertenti anche le scarpe running realizzate in
tessuto tipo Chanel da osare con i nostri abiti pit importanti, quelli della linea Couture.
Accostamento forte ma di grande carattere». Infine dall'incontro tra la pop-artist Ludmilla
Radchenko e Jakioo nasce la capsule Art Collection gia disponibile dal 15 marzo. Pochi
pezzi in morbido jersey e in puro cotone che giocano con l'arte figurativa anni 50. Tante,
dunque, le novita per |'azienda che difende il made in Italy e che quest'anno aprira uno
shop-in-shop di 80 mq a Mosca, su Lenisky Avenue, seguito dall'inaugurazione di un
monobrand di 110 mq in Teatralny Proezd, a pochi passi dal mitico Bolshoi.




22/01/15 www.lanazione.it

o
N®22 Diffusione 0

Pag.2 Pitti Bimbo festeggia gli ottant'anni tra stand pieni e vip

Monnalisa, About the Brand

LA NAZIONE

Pitti Bimbo festeggia gli ottant'anni tra stand
pieni e vip

Firenze, 22 gennaio 2015 - Ottanta edizioni di Pitti
Bimbo, quarant'anni di storia della moda per l'infanzia.

Un traguardo importante che in molti ieri a Firenze in

Fortezza da Basso hanno festeggiato. Come Roberto

tronati presidente del Gruppo Simonetta che ha riunito tutti i marchi prodotti alla Sala delle Nazioni e a
meta pomeriggio ha brindato anche coi team di Fay, Roberto Cavalli Junior e Fendi Kids oltre naturalmente a
Simonetta.

Auguri, auguri, auguri e tanta soddisfazione per i successi continui anche nello stand del gruppo aretino
Monnalisa, fondato nel 1968 da Piero lacomoni che ne & presidente e da sua moglie Barbara Bertocci che &
la guida stilistica di tutti i loro marchi. A sera un tavolone imbandito con tante dolcezze ha accolto gli ospiti
di Monnalisa al Tepidarium del Roster. "Dobbiamo molto a Pitti Bimbo, per nei & stato un trampolino di
lancio internazionale senza uguali”, racconta il presidente lacomoni fiero dei suci 1000 multimarca nel
mondo e dei tanti negozi diretti che sono saliti a 100, per un fatturato di 40 milioni di euro. Bellissimo il
prodotto e assai curato: & questa la chiave di volta del prestigio del salone fiorentino che presenta quasi 500
collezioni per il prossimo inverno e vede molte conferme e molti debutti. Tante scritte e molto colore nella
collezione Everlast Junior. la simpatica Mafalda brilla su felpe e piumini Fay, & tutta vestita d'oro la bambina
di Miss Grant, indossa cappottini bon ton quella di Fun & Fun, da Ermanno Scervino oltre ai parka ad
altissima ricerca c'é il minitailleur di piumino, gonna longuette e piccola giacca legata in vita. Debutta a Pitti
Bimbo la collezione di Principe, il famoso negozi fiorentino che ha una lunga storia in fatto di eleganza:
Andrea Doni ha portato in Fortezza un vero guardaroba da piccolo lord, con biancheria in puro cotone,
giacche blu d divisa da college, camicie oxford e cravattine di maglia di seta. "Perché bisogna imparare a
vestirsi bene fin da ragazzi", consiglia Doni.

Come sempre tanti gli ospiti: dal Pinco Pallino bel colpo con la diva cinese Zhang Ziyi, quella de "La Tigre e
il Dragone”, che ha firmato con I'azienda un capsule dedicata alle bambine, facendosi fotografare con
molta gicia in mezzo alle mini modelle. Ed ecco Angelica, 11 anni, spigliatissima Baby Fashion reporter che
spazia da uno stand all'altro a caccia di novita e di interviste, a manager, imprenditori e stilisti. E' lei una
degli inviati speciali che sotto la regia di Helen Ruffo, fondatrice e ideatrice di Baby Fashion, canale di moda
per l'infanzia e agenzia di baby modelli gemellata con Monrif.net, rendono ancora pit immediata e
moderna la comunicazione a Pitti Bimbo. Una frontiera che Helen Ruffo ha abbattuto anche coi piccoli pr
che si aggirano per gli stand.
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Al via a Firenze I'80esima edizione di Pitti Bimbo

Thursday, January 22, 2015

MODAONLINE - Parte a Firenze oggi 22 gennaio
2015 fino al 24 negli spazi di Fortezza da Basso
I'ottantesima edizione di Pitti Immagine Bimbo, il
salone internazionale di riferimento per la moda e
il lifestyle del bambino.

445 saranno le collezioni presentate a questa
edizione, di cui 196 quelli provenienti dall'estero
(44% del totale). 104 i nomi nuovi e i rientri dhe
occuperanno una superficie espositiva di 47.000
metri quadrati articolata in 8 tappe - Pitti Bimbo,
Sport Generation, New View, Kids' Design,
SupersStreet, EcoEthic, Apartment, Pop Up Stores
-, per un percorso dentro la moda bimbo di
un’edizione che mira a non essere da meno dei numeri messi a segno nell'ultima edizione invernale:
10.000 visitatori complessivi, di cui oltre 7.200 i fondamentali compratori, dei quali 2.700 (il 37,5%
del totale) esteri.

Principali mercati esteri di riferimento sono Russia, Spagna, Germania, Francia, Turchia, Gran
Bretagna, Belgio, Olanda, Ucraina, Grecia, Giappone, Stati Uniti, Polonia, Svizzera, Brasile, Israele,
Cina, Corea del Sud, Austria e Portogallo.

Numeri e presenze che rendono la manifestazione I'unico salone che da una rappresentazione
completa dell'universo della moda bimbo a livello globale, ma anche una straordinaria piattaforma di
tendenze lifestyle.

E seguendo un’inclinazione gia intrapresa nelle stagioni precedenti, a questa edizione, piu che mai,
Pitti Bimbo punta 'acceleratore sul mondo della ricerca: dalle collezioni all'avanguardia di Apartment
alla creativita dei marchi indipendenti di New View e EcoEthic fino agli accessori e al design legati al
mondo dei piccoli come le proposte dei Pop Up Stores.

Tutto questo andra in scena, come sempre, accanto alla consolidata qualita e allo stile classico-
elegante delle grandi aziende di Pitti Bimbo, allo sportswear di Sport Generation e alle atmosfere
urban di SuperStreet. E tutto attorno, un contesto che accoglie i visitatori in un‘atmosfera di piacere
e intrattenimento, guidandoli, in modo sempre nuovo e originale, attraverso i cortocircuiti di moda,
arte, sport e design. Tra i nuovi ingressi, i progetti speciali e i rientri al salone di questa edizione
segnaliamo nomi quali: ABC 123Me, Aden + Anais, Catimini, Cogenpate, Cyrus Company Bambino,
Fendi, Jupe by Jackie, Louise Misha, Moon et Miel, Rock the Goat Fashion, Scotch & Soda, The
Little Taylor, William Sharp, Woolrich Kid e Yves Salomon Enfant.

Walkabout Pitti & il tema-guida dei saloni di gennaio ed esplorera la dimensione inesauribile

e sempre attuale del viaggiare a piedi. Camminare per il piacere di farlo, per vedere, pensare e
assaporare il mondo, da soli o in compagnia. Per sport o perché camminare - o parlarne - & di moda.
Oggi pit che mai espressione di lifestyle, camminare evoca anche i suoi outfit: € un inno alla
multiformita tecnica, di uso e di stile dell'abbigliamento e alla centralita dei suoi accessori.

Con un allestimento ripensato dalla designer llaria Marelli a dimensione di bambino, la Fortezza da
Basso si trasformera in un mixed terrain di esperienze e percorsi diversi, tra i padiglioni illustrati da
guide, piante geografiche, application e altri device. Con mappe e tappe ridisegnate in versione kid.

Pitti Bimbo 80 accentua il focus sulla ricerca e potenzia ulteriormente New View, la sezione che
raccoglie le collezioni ad alto tasso creativo e i marchi innovativi destinati a un pubblico esigente.
Collocata nel cuore di Pitti Bimbo, New View si conferma, a ogni edizione, area di sperimentazione
nella moda bimbo e sviluppa il suo nuovo corso all'insegna di una vivace impronta design, con il
layout firmato llaria Marelli.
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A New View le contaminazioni fashion trascendono il kidswear per approdare al mondo del design e
dell'oggettistica, con sorprendenti progetti speciali.

Da segnalare, a questa edizione, unduetrestella DESIGN WEEK: a Pitti Bimbo 80, una preview del
nuovo progetto design curato da unduetrestella di Paola Noé. Un evento espositivo dedicato al
mondo del bambino, tra nuove ricerche di giovani designer e artisti internazionali.

Kid’s Evolution & il progetto realizzato da Pitti Immagine in collaborazione con Vogue Bambini e nato
da un'idea di Alessandro Enriquez. In scena a Pitti Bimbo, una selezione di designer che fanno
ricerca nella moda “per grandi” e che si cimenteranno in una capsule for kids. Il “racconto” delle 6
capsule sara poi presente su Vogue Bambini. Un progetto a 360° che va ad intercettare le esigenze
di un pubblico di buyer iper sofisticato. Ecco i brand di questa edizione: 10x10 ANITALIANTHEORY,
Francesco Ballestrazzi, L'FShoes, Stella Jean, SuperDuper Hats e Vivetta. Kid's Evolution sara
inaugurato con un cocktail per stampa e buyer giovedi 22 gennaio alle 16.30, al Piano Inferiore del
Padiglione Centrale.

Sotto il segno di una speciale collaborazione tra Pitti Immagine e il prestigioso Flanders Fashion
Institute di Anversa, a Pitti Bimbo 80 andra in scena una selezione di sei kidswear brand provenienti
dal Belgio.

e-PITTl.com, il progetto di fiere online di Pitti Immagine ha cambiato look&feel e aggiornato la sua
proposta editoriale. A partire da febbraio I'area del sito riservata a espositori e buyer ospitera la
versione digitale di Pitti Bimbo n.80 e raccontera le tendenze dell'autunno/inverno 2015, attraverso
contenuti sempre aggiornati, immagini e video di collezione, approfondimenti sui marchi. Con
e-PITTl.com, Pitti Immagine offre agli utenti certificati 'opportunita di continuare online il proprio
business ed estendere cosi il proprio network professionale.

Il successo di Pitti Bimbo risiede anche negli importanti momenti di comunicazione, sfilate e iniziative
culturali che a ogni edizione affiancano la manifestazione. Sempre piu seguite le sfilate, da cui
partono non soltanto le tendenze delle collezioni ma anche preziose indicazioni di styling e di
abbinamento tra abiti e accessori.

E tra le importanti iniziative in citta, 'evento di Monnalisa che, la sera del 22 gennaio alle ore 18.30,
nella suggestiva cornice del Tepidarium del Roster nel Giardino dell'Orticultura di Firenze,
presentera le nuove collezioni del brand alla stampa e ai clienti.

Tra le mostre e i progetti speciali, Vogue Bambini con la mostra Walking, i 20 anni di Kid's Wear
Magazine con la mostra fotografica “Poses” e Fashion Comics, un progetto nato da un’idea di
Alessandro Enriquez in collaborazione con Vogue Bambini, Pitti Immagine e con il Gruppo Marbel di
Giuseppe Cariello, che porta in scena a Pitti Bimbo una speciale capsule limited edition con
protagonisti Titti e Bugs Bunny - i Looney Tunes di Warner Bros - "vestiti" da una selezione di stilisti.

10X10 ANITALIANTHEORY, Iceberg, Laura Biagiotti, L'F Shoes, Missoni, MSGM, Roberto Cavalli,
Stella Jean, SuperDuper Hats e Vivetta disegneranno degli speciali look per Titty e Bugs Bunny che
verranno stampati su felpe da bambino e bambina, esposte al Piano Terra del Padiglione Centrale e
da Luisa Via Roma, con un cocktail party dedicato, il 22 gennaio dalle 17,30 alle 19,30. Inoltre Luisa
Via Roma avra I'esclusiva per la vendita in negozio per sei mesi. Parte del ricavato verra devoluto in
beneficenza alla onlus Orphanaid Italia per il progetto Love+Children - nato nel 2012 sempre da
un'idea di Enriquez - che combatte la malnutrizione infantile in Ghana.

Inoltre, la speciale collaborazione tra | Love My Dog - marchio di abbigliamento e accessori "pet" -
Pitti Immagine e Luisa Via Roma, per un'iniziativa benefica a favore dell'ospedale pediatrico Meyer
di Firenze e la sua Fondazione, a sostegno delle attivita di Pet-Therapy che coinvolgono i bambini
ricoverati nella struttura. Una serie di celebri stilisti, che per I'occasione diventeranno "pet" designer,
personalizzeranno dei capispalla dedicati ai cagnolini, pezzi cult di | Love My Dog che saranno
esposti in uno spazio dedicato alla Fortezza e nello store Luisa Via Roma. Una parte del ricavato
della vendita dei capi sara devoluta a sostegno del progetto.
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MONNALISA
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Tra le importanti iniziative in citta segnaliamo I'evento di Monnalisa che, la
sera del 22 gennaio alle ore 18.30, nella suggestiva comnice del
Tepidarium del Roster nel Giardino dell’Orticultura di Firenze,
presentera le nuove collezioni del brand con un evento esclusivo dedicato
alla stampa e ai clienti.

La collezione Al 2015/2016 firmata Monnalisa é ispirata ai
paesaggi. Trionfano, su stampe sublimatiche e in colori morbidi €
sussurati, cime innevate, scorci di natura incontaminata, tralci di fiori. O
per contrasto, fotografie urbane, skyline lucidi, dettagli di citta da
esplorare. Moda, fotografia e arte, intrecciate, per uno stile gioioso e di
grande suggestione, omaggio al pianeta terra.
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Eva Desiderio
» FIRENZE

QUARANT'ANNI i Piri Bimbo,
ouanta edizioni per consacrare I
fiera pin importante al monde per
Ia moda cirll ‘infanzia. E' que-smaip
cora uno del primati del salone
che chinderh domani e che presen-
o (st 30K collezioni per il prossi-
ma inverno alla Fortezza da Bas-
so. 5i sentono patlare mite le lin-
gue del mondo grando per gh
stand perche Pexport tira, mentoe
il mercato interno langue.

MOLTI i brindisi per questi 40 an-
ni di gloria & coraggio come quello
il Tepidarium de er di Mon-
nalisa, azienda con sede ad Arezzo
fondata nel 1968 dal presidente
Piero Iacomoni € da sua mogle
Barbara Bertocei che & direttore
creativo di turte le linee del grop-
po che vanta 1000 multibrand «
100 monomarea al mondo, «Piti
Bimbo ¢1 ha portato molia fortu-
i, espodiiaimo qui fin dalla prima
ediziones dice con soddisfazions
Incomoni. Stessa menmorns per Ro-
berto  Stronati, presidente  del
Groppo Simonetta che ha preso

un grande srzm pet tutte le linee
illi Sala delle Nazioni. Cud ¢'¢ an-
che Fay. marchio di proprieta del-
la I'xm.lgh.s Della Valle, con le spiri-
tose proposte di felpe ¢ pruming
con faccino irriverente di Mafal.
da. Da Ermanno Scervino o' un
piccolo giardino dedicaro alle bam-
bine che indossano il mini tailleor
di piumino mtto nero. Un colore
inusuale per la moda baby? «No,
oggi le bimbe sono pin evolute e
s0m0 pronte A sfoggiare anche il ne-
ro, purché sia tecnico ¢ mai traspa-
rentes, racconta Ermanno Scervi-
no che ha mixato sport&chic. E

.. Pellicce eco & cartoon
L allegro baby-guardaroba

Quas: 300 collezioni a Firenze, aspettando la ripresa

mitra d'oro la bambing sulla passe-
rella di Miss Grant, ecologica quel-
Ia di Fracomina perche con I'efi-
cheta coi semi pud far sboeciare
margherite, Da p‘](‘E‘UiD lord e da
azzo del college le macche biue
le camicie m:fmd rh rincipe che
debirta a Pird Bimbo con i cap-
sule vper insegnare il bel vestire
fin da piccolis spiega Andrea Dio-
ni. Da Fun&Fun in passerella la
baby top mode] russa, ¥ anni, K-
stina Finenova, che tutti s conten-
done. Tha Original Marines ¢'& P'at-
trice Alessanden Mastronardi, da T
Pinco Pallinoa la diva cnese
Zhang Zivi, quella de “La tigre e 1l
dragone™ che ba firmato con
Pazienda una capsule fionita.

C'E IL LUPO disegnato sulla tuti-
i del necnato di Marcelo Barlon,
ci sono tante scritte pop sulle felpe
di Everfast Junior, @ molto rosa il
monde di Dimensione Danz Si-
sters, sono dipinti a fori gli scar-
poucini di Balducci E' in piumi-
no la gonnelling i ADD Junior,
SO0 U d:,fn.:m El;tnbm da bat-
testme di Twin-Set, da Sione
Izland per la prima volta la Tee Jac-
ket che cambia colore col freddo &
in lana, da US Polo Assa trionfa il
cameuflage.

Si chiama Angelica, ha 11
anni, ed & la mini reporter di
Baby Fashion, il canale
fondato da Helen Ruffo

che per prima ha creduto
nel talento dei bambini




23/01/15

Il Mattino ITA

N°23

Diffusione 74.483

Pag.15

La baby top

Monnalisa, Corporate Mention

La baby top

Tutti pazzi per Kristina Pimenova

Giornata fitta di impegni per Kristina Pimenova,
la baby modella russa piu famosa del mondo.
Capelli castani, grandiocchiazzurri, ha compiuto
nove anni adicembre, sfila da quando ne aveva
tre, ha scattato cataloghi e campagne per
Armani, Roberto Cavalli, Monnalisa, D?Squared,
Replay, Silvian Heach, Fix Design Lu Lu by Miss
Grant, Scervino, Fendi e molti altri. Sui social
network e giaunastar: ha 2,8 milioni di fan su
Facebook e circa 500.000 seguaci su Instagram.




23/01/15 I1 Mattino ITA

[e)
N°23 Diffusione 74.483

Pag.15 Piccole pesti glamonr

Hitch-Hiker, Vestito/completo Monnalisa, About the Brand
Abiti in neoprene e piumini con guscio termico staccabile: a Pitti Bimbo trionfa la comodita
Stamipe pop da Monnalisa, montgomery che cambia colore con il clima per Stone [sland
P. I ti l
£ JACUET

Lh‘ HEHHESSE A destra il montgomery

Stone Island che cambin
colore con le temperature

amma e papa lo sanno. Di
mattina, con le palpebre
appesantite dal sonno,
tentare di vestire un
bambino di pit di tre
anni éarduo. Sa pillo

meno inserire braccia e te-

sta nelle apposite fessure

della maglia, ma optare per

un capo o per l'altro & una

scelta che richiede tempo.

Eppure lui o lei, altezza mi-

nima appena registrata dal-

lo specchio casalingo, esa-

mina con aria critica il suo

riflesso e se gualcosa nel

look non va ¢ difficile che si riesca

a varcare la soglia. Cosi le griffe

presenti con stand e sfilate all'80a

edizione di Pitti Immagine Bimbo,

iniziata ieri a Firenze, hanno deci-

so di dare una mano ai genitori in

difficolta senza svilire il senso

estetico dei piccoli. Lintento &

chiaro: fornire prodotti conforte-

voli, ma che strizzino'occhioa un

vestire disinvolto, impeccabile e

suddiviso per i vari momenti della

giornata senza patire freddo, usu-

ra e macchie di fango odi colori.

PIETREE PAILLETTES

Monnalisa anche per gli abiti piu
eleganti sceglie spesso il neopre-
ne, indeformabile di fronte a pie-
ghe causate da valigie affrettate o
lunghe sessioni di discesa dallo
scivolo. Per renderlo piil conforte-
vole lo doppia in viscosa e lo abbi-
naa cappotti plaid e sneakers con
inserti in tessuto. Alle teen & dedi-
cata la capsule collection con Lud-
milla Radchenko, caratterizzata
da stampe pop. Anche da Simonet-
ta I'abito riesce a mettere d'accor-
do pil generazioni. La nonna lo
apprezzera per la silhouette essen-
ziale, la mamma per il materiale,
ovvero il nylon trapuntato in rica-
mificio, e la bambina sara atiratta
dalla pioggia di pietre, paillettes o
fiocchi.

La femminilita sembra essere una
caratteristica che le ragazzine ac-
quisiscono direttamente col latte
materno. Cosi da Herno propongo-

Gabbana bambino, che nella bou-
tique only for kids di via Torna-
buoni ha presentato il suo latin lo-
ver in miniatura che accompagna
una lei sognate e romantica, abbi-
gliata con capi dai colori mediter-
ranei ocon stampe di rose.

LA FELPA DELAVE

1fiori piacciono a Ermanno Scervi-
noJunior. La griffe propone casca-
te di petali in chiffon su felpa, ren-
de accattivanti piumini e cappotti
con insertd di pizzo tono su tono e
mixa con nonchalance materiali
tecnici e fibre nobili, Queste ulti-
me sono il pezzo forte della colle-
zione montana di Fracomina Mi-
ni, mentre Everlast preferisce la
felpa delavé e Dimensione Danza
quella punturata di tulle o paillet-
tes, Tessuti tecnici da Twin-Set
che trapunta di cuori il neoprene o
plissetta il vinile e lo rende gonna
scintillante, mentre Miss Grant,
che ha sfilato su una passerella
trasformata in palazzo aristocrati-
co, punta sulla sartorialita di un
tempo, ma non disdegna tocchi
hip-hop per tutti i giorni.

Look sportivo e pratico anche
tra le proposte Save the Duck. I
piumini sono frizzant di colore,
con guscio termico staccabile o
con stampe di muffin, mentre i ca-
pispalla Brest hanno tasche posi-
zionabili davanti o dietro e con la
linea Ethic Padding permettono di
optare per un'imbottitura senza
piume. Per capire, comungue,
quale vento tira Stone Island pre-
senta un giaccone divertentissi-
mo. Lice jacket sembra un norma-
le montgomery, ma grazie alla
spalmatura di molecole termosen-

sibili cambia colore a seconda del |

clima. E se piove gli stivaletti
Harmont&Blaine permettono di
uscire indenni dalle pozzanghere,
mentre le sneakers in nappa di Na-
turinosi sfilanoinunostrap.

l AnnaFranco
Etl. )
2

no piumini caldi, ma caratterizza- -

i da forme cocoon o da balze. Per ™ "’;’- P

lui lo stile e piu sportivo, tra colori o /‘ .
grintosi e inserti in lana spigata. -
Hitch-Hiker per il bimbo propone V
completi asciutti, tra panta slim e

giacche destrutturate. Insomma,

I'eleganza di un tempo, da bravo PRINCIPESSE

ragazzo, ma portata ai giorni no- Sopra la sfilata di

stri. Lo dimostra anche Dolce &

Miss Grant e Fanfibio
Harmont & Blaine

EGRANDI FREDOI
Sopra il pinmine Save the
Duick & u destrn ba giacen
Brest: mitto bleolore

VS BN
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Hitch-Hiker, Vestito/completo Monnalisa, About the Brand
Abiti in neoprene e piumini con guscio termico staccabile: a Pitti Bimbo trionfa la comodita
Stampe pop da Monnalisa, montgomery che cambia colore con il clima per Stone Island
P. I ti l
£ JACUET

Lﬁ. HEHHESSE A destrn il montgomery

Stone Island che cambin
colore con le temperature

amma e papa lo sanno. Di
mattina, con le palpebre
appesantite dal sonno,
tentare di vestire un
bambino di pit di tre
anni éarduo. Sa pillo

meno inserire braccia e te-

sta nelle apposite fessure

della maglia, ma optare per

un capo o per l'altro & una

scelta che richiede tempo.

Eppure lui o lei, altezza mi-

nima appena registrata dal-

lo specchio casalingo, esa-

mina con aria critica il suo

riflesso e se qualcosa nel

look non va ¢ difficile che si riesca

a varcare la soglia. Cosi le griffe

presenti con stand e sfilate all'80a

edizione di Pitti Immagine Bimbo,

iniziata ieri a Firenze, hanno deci-

so di dare una mano ai genitori in

difficolth senza svilire il senso

estetico dei piccoli. Lintento &

chiaro: fornire prodotti conforte-

voli, ma che strizzino'occhioa un

vestire disinvolto, impeccabile e

suddiviso per i vari momenti della

giornata senza patire freddo, usu-

ra e macchie di fango odi colori.

PIETREE PAILLETTES

Monnalisa anche per gli abiti piu
eleganti sceglie spesso il neopre-
ne, indeformabile di fronte a pie-
ghe causate da valigie affrettate o
lunghe sessioni di discesa dallo
scivolo. Per renderlo piil conforte-
vole lo doppia in viscosa e lo abbi-
naa cappotti plaid e sneakers con
inserti in tessuto. Alle teen & dedi-
cata la capsule collection con Lud-
milla Radchenko, caratterizzata
da stampe pop. Anche da Simonet-
ta I'abito riesce a mettere d'accor-
do pil generazioni. La nonna lo
apprezzera per la silhouette essen-
ziale, la mamma per il materiale,
ovvero il nylon trapuntato in rica-
mificio, e la bambina sara atiratta
dalla pioggia di pietre, paillettes o
fiocchi.

La femminilita sembra essere una
caratteristica che le ragazzine ac-
quisiscono direttamente col latte
materno. Cosi da Herno propongo-
no piumini caldi, ma caratterizza-
ti da forme cocoon o da balze. Per
lui lo stile e piu sportivo, tra colori
grintosi e inserti in lana spigata.
Hitch-Hiker per il bimbo propone
completi asciutti, tra panta slim e
giacche destrutturate. Insomma,
I'eleganza di un tempo, da bravo
ragazzo, ma portata ai giorni no-
stri. Lo dimostra anche Dolce &

Gabbana bambino, che nella bou-
tique only for kids di via Torna-
buoni ha presentato il suo latin lo-
ver in miniatura che accompagna
una lei sognate e romantica, abbi-
gliata con capi dai colori mediter-
ranei ocon stampe di rose.

LA FELPA DELAVE

1fiori piacciono a Ermanno Scervi-
noJunior. La griffe propone casca-
te di petali in chiffon su felpa, ren-
de accattivanti piumini e cappotti
con insertd di pizzo tono su tono e
mixa con nonchalance materiali
tecnici e fibre nobili, Queste ulti-
me sono il pezzo forte della colle-
zione montana di Fracomina Mi-
ni, mentre Everlast preferisce la
felpa delavé e Dimensione Danza
quella punturata di tulle o paillet-
tes, Tessuti tecnici da Twin-Set
che trapunta di cuori il neoprene o
plissetta il vinile e lo rende gonna
scintillante, mentre Miss Grant,
che ha sfilato su una passerella
trasformata in palazzo aristocrati-
co, punta sulla sartorialita di un
tempo, ma non disdegna tocchi
hip-hop per tutti i giorni.

Look sportivo e pratico anche
tra le proposte Save the Duck. I
piumini sono frizzant di colore,
con guscio termico staccabile o
con stampe di muffin, mentre i ca-
pispalla Brest hanno tasche posi-
zionabili davanti o dietro e con la
linea Ethic Padding permettono di
optare per un‘imbottitura senza
piume. Per capire, comungue,
quale vento tira Stone Island pre-
senta un giaccone divertentissi-
mo. Lice jacket sembra un norma-
le montgomery, ma grazie alla
spalmatura di molecole termosen-

sibili cambia colore a seconda del |

clima. E se piove gli stivaletti
Harmont&Blaine permettono di
uscire indenni dalle pozzanghere,
mentre le sneakers in nappa di Na-
turinosi sfilanoinunostrap.

AnnaFranco
{ w
Et. )

.
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PRINCIPESSE

Sopra la sfilata di
Miss Grant e Ianfibio
Harmont & Blaine

EGRANDI FREDOI
Sopra il pinmine Save the
Duick & u destrn ba giacen
Brest: mitto bleolore
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La baby top

Monnalisa, Corporate Mention

La baby top

Tutti pazzi per Kristina Pimenova

Giornata fitta di impegni per Kristina Pimenova,
la baby modella russa piu famosa del mondo.
Capelli castani, grandiocchiazzurri, ha compiuto
nove anni adicembre, sfila da quando ne aveva
tre, ha scattato cataloghi e campagne per
Armani, Roberto Cavalli, Monnalisa, D?Squared,
Replay, Silvian Heach, Fix Design Lu Lu by Miss
Grant, Scervino, Fendi e molti altri. Sui social
network e giaunastar: ha 2,8 milioni di fan su
Facebook e circa 500.000 seguaci su Instagram.
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Pitti Bimbo Favole metropolitane a colori

Monnalisa, About the Brand

Gli stilisti toscani
presentano
collezioni
innovative
caratterizzate
da tessuti
hi-tech
elavorazioni
artigianali

di Elisabetta Arrighl
B INVIATA A FIRENTE

oli giocare [ra gli stand

) |I|1’Iil|Ruathm-[luwnu
anitinnmo-iivernao, G somo e sa-
gmm: dei persongggi | personog-
| defla Warner, Tweety ¢ Bugs
iunny, vesti dagh sulist per
un progedo solidale che sccol-
gone | visitatori davanti &l padi-
ghione centrale della Fortezzi
kit B dowe fino & domani va
i seena ka fesa, ¢ o sono | pic
coll dandy ¢ le principessine.
Cra vestin i it punto, o
con indosso felpe, maglioncing
¢ paritabonl comodi da

( AT & eolone, mola, voglia

din matting a seti. pet andare a
seuok e per ghoc ndosi
libseri & a i

e fra i stand trovereme
proposte per tutt i gusti e per
tutte e tasche nell ambitn dﬁlL,
445 collezioni (di cui 196 prove.
nienti dall'estern) esposte
Fortezza da Basso dove somo at-
tesi- ion mena di 7.200 buyer
sefte le afilate complesive [
cuf Philip Plein o Miss Grani} e
olto be sezioni tematiche fra le
quali Ecolthic con la moda gre-
on; Apartment ¢ New View co
marchi mewivarivi: 5
ration por a moda sportiviu

Ma slecome fing o domani
nei padiglioni della Fortezza tut-
o & a misum di bambino, ecoo
che il monde defle Gabe - in
TEERD & (uest] \|I|;1_l \ERr) b=
tropolitant undes 16 (il 1e-
ma-gukda resta anche per (I
baimbing quelle di Plud Uome,
ovvern Walkabout) . prende il
sopravvenio [m boschi incan-

1 apgl nordict i

Ton atllowat b stofle
maorbide e leggere, b felpa, il tul-
ley W jersey streach, F dendin, I
velluto, i neaprene. Un po' di
tradizinne, quindi, ¢ moko hi-te-
ch in un imix intrigente dove le
mintelle e blouson diventann i
capl iconici. Fra Biancaneve, o
Cenerenteda. | Castello Incant
1o, § giondini in o, gualche
tocoo dark ¢ le atmoslere da
grandle mord

Come por la moda
“prndi”, dalla Toscana wrri
nevanche per gl junior da zeroa
16 sk colleysoni di grande pre-
gio per b qualita dei tessuti, la
prilizia ded modell, artigans
i delle laverazioni o la poriabili-
tinel quetidiang
Il rock creative. Roberto Cavalli,
ad esempio, dporta anche nel
mendo jusior alcuni temi della
SR muLIld per | "grandi” infon-
dendo pero una diversa Ire-
sehez stilistien. Per cul ke ham-
hine troveranno modelli in jer-
sey blaneocon i profilia contra-
sto della stampa pitone 1o
{ma la collezione s
nei verdi, bilw, gi
pailleties raspares I felpa
co stasmpa giaguan con farfal-
le e ricaml di pailleties dorate,
elementh die con tocen e
si ritrovane anche nella col
ne per neonaie, Gl ometl, ime-
ce, sl tmsformano In plecoll

dek

L'attrice A

Animabettl & berrettl in cashmere nelto stand di Kuxd

Golasita per I brunch da Petit Bateau (F, PlttGuazzelil

Favole metropolitane a colori

Farfalle, principesse di ghiaccio, spunti rock: ecco la moda da zero a 16 anni

1 ||,]|1' el silis
hegld it funbor - | cul capt -
chtedonn Avorazioni saplent
che gl artiggand toscani sanne
fare in maniera ecocllen
. Nellwelier di
. alle porte di Firemee,
o Scerving ha | |
studiato per ke bambine scin-
SJUE ST, oo un \J;I:.u,:i:r al
traverso i continenli. che pre-
seniang colord, fangasie o lavo-
razionl distintes splega lo still-
sta che come sempre non ha
mancato ka visita allo stand ded
irerchio.le bamisine metion

iar,

volentlert abii che assomiglia-
o a qiaedli delle Jom mamme -
ba spiegate Emanne - e le
s i mndelli peele
che quel cappol-
1o o quel parka placerchbe an-
che a loro, Nelle mie collezioni
junior rifuggo b *bambineggi-
. ma noen voglis peppure
che ke bambine auwlmglim ]

feve ager
e uma corsa del genere. Sai ve-
ghio vedere le bimbe di 7 anni
Lantory Black mee-
soola lurex ¢ rete tecnica, nea-
prene ed eco-pelle: il wito nem
@ {lhami
li perchi - dicone da Scervinoe -
alle bambine pace brilkre co-

e b amme, Felpe @ maglia
rasata pide stampe grafiche, toc-
chi di bluette e di color pastel
lo, bsorchie e, stamgi tartan su
feaprEne ¢ pictie ionde cartie-
rizzans |a collezivne Glamour
Sareerdal toceorock menine foe
Princess, la principessa di
phiaccio, ala cobori che
v chal bianco al celesie pol-
vere Seervinio, per il sua lavoro,
Esempre in v i i par-
te allalma del mondo; guesia
volta fi anchie un visggio a ritro-
sy, negh annd della "swinpn;.
Lesncoan, per a lii
che si perde
quiard cher
el bianco e del grigio chiom

con mderme borchie argenio,
Al fine dbel viaggio =i armivess
pol nel bosen incamato, dove il
romanticismo sposa il mistorn,
it s ¢ verdee prallivare, fior ac-
quarellati, pluminl reversibili,
v e Telpe,

@ maxl rose. La grifle
Momnnalisa, specializzata nella
e ju 1sede di Arez-

con dettagh di cirt da espl
re Sulble npe efferio tweed ir-
rompone maxd ose iridimen-
sionali con effetto pop up, Gii

akbsltk somo sagomatl e spesso la-
seraty, lie ponne song o matita
appure avita alia taghate a ruo
it L e chie sonrin Bouclé e i
bamber reopdano gl annd -
Ui sona gli strass e
«l 1 cobon della e
anchie la paletie del mare ¢ L||.|
cicko, Monnalisa preser
urs capsube collection [
pochi pezet in fersey di colore
- lepgir hirt ¢ pashmine -
che gl e grafiche iooni
chie depi anni ‘50 di quattro
tebe della pop amist Ludmilla
Radchernko,

Lo sport guotidiane. Us [ole As-
s presenia invece una colbeso-
e sportiva mixata i wna fone
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Monnalisa Chic, Decorazione per capelli

impronta metropolitana. Fra i
capi cult che la griffe di Monte-
catini presenta in uno stand
che ricorda lo spogliatoio di
una squadra di 1pnln. ci sono il
cardigan con collo a scialle con
profili bianchi e rossi che dona-
no un tocco chic; la t-shirt con
manica lunga con la stampa
della bandiera americana e il
piumino blu notte con cappuc-
cio, tutto profilato in bianco e
Trosso.

Da zero 116 anni. Per i primi die-
cianni di attivita il marchio Ku-
X0, progettato e realizzato a Na-
vacchio, si presenta con molte
novita e con una particolare at-
tenzione alla collezione bebe

Mannalisa

Chic:un

curloso

copricapo

per completare
I"outfit
oerleoccasionf
elegantl 4

Due look
disimonetta
esposti

nella sala
delle Nazionl
cheosplta
questa griffe
speclalizzata

confezionata in un nuovo e raf-
finato packaging. Una linea ba-
by ad hoc fra teneri animaletti,

inguini, cuoricini, calzi e, cuf-
iette... con capi teneri realizza-
ti in maniera artigianale in
cashemere e in colori classici
come fosa, azzurro, panna, bei-
ge. La collezione junior presen-
ta invece tendenze forti nei ta-
gli, nei materiali e nei colori.
Per la bambina sono perfetti gli
abitini e i maxipull in maglia
dalle molte fantasie jacquard,
anche con inserimento di fili di
lurex oro e argento. [l bambino
predilige invece pullover, dolce-
vita e cardigan con intarsi geo-
metrici,

Anna Falchl
éstatalerl
osplte

dello stand
Piccola Ludo
aPittl Bimbo
(F. Pitti
Guazzelll)

La sfilata junior
di Philip Plein
lostillsta
tedescocheora
&ln tv come
gludicedi
“Forte Forte
Forte™
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Principesse, gentleman e rockstar al Pitti Bimbo

Monnalisa, About the Brand

PAMRIANCONICWS

Principesse, gentleman e rockstar al Pitti Bimbo

venerdi, 23 gennaio 2015

Un guardaroba da principessa fa spazio a una moderna rockstar. Un gentleman in formato mini
tiene il passo felpato del’'ometto della foresta. Parte cosi I'80esima edizione di Pitti Bimbo che,
con 445 collezioni, di cui 196 provenienti dalle piazze estere, per il prossimo autunno inverno
porta in pedana I'allegria di piccoli bimbi vestiti da adulti e un mix di contrasti, anche nei colori e
nei materiali. Una palette di tonalita calde dal lampone alla sabbia dorata, infatti, si alterna a colori
sgargianti dall'azzurro intenso al rosso rubino. E i tessuti spaziano dal tulle alla felpa, dal raso al
jersey stretch, dal velluto alla pelliccia, talvolta in versione ecofur.

Ad alzare il sipario della Fortezza da Basso € Philipp Plein, che con la sua foresta urbana dai
toni psichedelici fa sfilare scorribande di street art e maschietti metropolitani con piumini
camouflage, parka con teschi e giubbotti in pelle accanto a donnine in pelliccia di visone zebrata,
ballerine di micro cristalli e tute in ciniglia lucida come seta.

Arriva dal bosco anche la cornice di Children’s Fashion From Spain che porta sulla stessa
passerella i marchi di kidswerar del Paese dal cuore caliente. Tra alberi, animali e folletti parlanti
sfilano, tra glia altri, le mantelle a collo alto e I'astrakan di Barcarola, i parka € le stampe di
Boboli, il jackard e e i colori metallici di Condor. La stessa aria di avventura si respira anche con
gli scout di Desigual che sfoggiano toppe e quadri.

Roberto Cavalli invece ci porta al circo con tigri e leoni. La stampa animalier arricchita da patch,
si accompagna a stampe di leoni rap sulle felpe e a giaguari disegnati negli interni dei cappucci.

Si cambia musica sul catwalk di Miss Grant. A calcare le passerelle del marchio bolognese, le
principesse di un paese delle meraviglie dall'animo retrod che sfoggiano, per la linea couture,
sottogonne di piume, pellicce in pied de poule e micropaillettes in lurex al fianco di una linea easy
& chic fatta di felpe con frange in ecopelle, di shorts in alcantara e di stampe hippy dalle linee
metropolitane.

Il bon ton € il leitmotiv della collezione pop art di Monnalisa che alla kermesse fiorentina ha
messo in vetrina pantaloni a vita alta e gonnelloni tagliati a ruota abbinati a giacche bouclé.

Si diverte con le stampe macro barocco e i colori sgarcianti Young Versace che arriva con
gonne, felpe e mantelle dal turchese al giallo con greche in borchie multicolor per lei; tuxedo
monopetto con micro revers e denim degradé per lui .

Attinge motivi grafici dal mondo delle favole e della natura Simonetta che presenta in
Fortezza t-shirt decorate con pizzo macramé, cappottini con collo in pelliccia e abiti animalier con
fili dorati.

Piccoli mostri invece occhieggiano nelle stampe di Fendi che, dal magenta al rosa rimbalzano sui
capi spalla, sugli antivento, sulla maglieria jacquard. E si addolciscono per gli abitini femminili
mossi da ruches e impreziositi di strass.
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Monnalisa, Vestito/completo

Oocices : (| | sce con intarsi di pizzo e or-
Gabbana e Onne | tu e ; L mentre Miss Blumarine
Abitini stampati le rende hi-tech. Glochi di so-
convolant vrapposizioni per le felpe di
) Philipp Plein o " L4 . Antony Morato Junior, dalle
o dMmoini, cresce IMione eco o
© Mannaisa I W definire un ook deciso,
Gonna in i Per l.u.rhimha di Seervino 1n|r-
tessuto R O L8 L i L veoe Je felpe sono imprezios
ammne, | || Pitti di Firenze, laboratori per imparare a riciclare e da casete i rulle 0 i n
sovrastampats lurest Pereﬂmllune: daCs
in dhigitate, walll e un'esplostone di co-
abbinata a blusa | lori. Ispirato al dna Diesel
in Faso satin i tribit armata di co- | numeri della crescita diel rock oroll, I noove sti-
O Ermanna lori ¢ fantasia si aggi- | |, palbreiee. + ¥ g ) ¢ smoking con farfalling,
Scerving Juniar ra in una forest ur- E.ﬂ::'ﬁrn:}tjmnaddrahbmhmmmhmbo presenti una glacca con re-
D Twin-set Dbana doveanche letl- | o - M vers in satin @ maniche in
Simona Barbler! gri sono amiche dei e feipa per potersi scatenare
Haby collection | bambind. Per e kro scorriban- i nel batlo dopo un party
O piagioni de 1 piccoli nomini metropoli- 2631 § piit formale, «Fashion Co-
Doéis fani e naturalisti, indossano | t-ogm) | (~1.9%) Y micss & infine 1y acollett-
(Gatche parka con grandi cappuccl bor- il P vae di Alessandro Enri-
scozzes dalle dati di pelliccia, bomber ¢ o~ quez, con Tt e Bugs Bun-
trame laminate | giubbotil In pelle con internd el | : f“c' ny, disegnata da Roberio
condettaghin | staccabili mentre le mini 9 | +63% Cavalli, Tee Tecberg, Missond,
pelle e gonne escursioniste sfoggiano pellic- it Laura Biagiotti Dolls, 10x10
n lessutn ¢e zebrate o vestitini con stam- Comers deka 53 ¥ Anitaliantheory, Vivetta, Stella
broccako con pe stilizzate. lean, Msgm, Supenduperhats ¢
stampe flareal Accanto alla suggesilone bon ton, & alla continua ricerca L'F Shoes.
arllevoestratl | rock e street di Philipp Plein, in di quellequilibrio tre elegnza Con ancora pit attenzione
di tule passerella al Pind Blmbo di Fi- & comfor, praticith ¢ glamour, che nelladulto, Il fllone bio ed
K-y renze (dal 22 gennaio & oggi, capace di misurare il successo eco-ethic continua ad esscre
by Primisogni 445 rmarchl di cul quast la meta i una collezione. In questo di- uno dei principali: laboratori di
Glacching stranierf), i glamour grintoso namico Pitti Bimbo numero riciclo e giochi dall'animo gre-
starmga ma femminile di Miss Grant: 80, ispirato alfarte del cammi- en nello stand del marchio par-
camoufiage himbe avvolte in cappottini nare, il capo cult del prossimo ¢ lenopeo Fracomina: «Capire
antiverta pled de poule e micro pellicee inverno & la felpa: versatile e limportanza di ridurre gl
aslmmm con uno stile chic che s L-sprl- trasformabile, interpreta sprechi ¢ ka rleonversione degli
Abiting in me In sontuosi demagll: sotto- quel perfefio COMpPromesso oggettl, & una delle sfide che
AFANZE Can gonne di pivme, collerti-gioicl- trn funzionalith e stile che attendono Je nuove generazio-
ricarmi che 1o, bottond coutiure ¢ gonne in o mette daccordo mamme & il — splega Ferdinando Prisco,
richiamano tulle. Iper fermminile con cuori bambini. Do quella con infer- ad del brand —. La moda so-
imondodelle | e fincehi, la p di Twin- no in cachemire, al modello stenibile sta diventando la cifr
fiabe, gorna Set che lancia 1a linea baby ¢ g e aver che sostiteisce il capotto, | distintiva del marchic, anche
amcclatamolte | neonato glocando con colar da guella con Intarsi in plezo ] con il debutto di una capsule
gonfiae nnavi come il grigio in diverse - - alla finitura «bmoshe. ] che nel cartelling conterri se-
sattogonna tenalith mentre nella collezio- Forme classiche ma interno i plantabilie,
intulie ne junior abiti ricamati e gon- In morbido orsetto per 1a felpa E se un'alira inarrestabile
ne a balze si abbinano al phami- slim di K-Way mentre Herno tenderza & Muso di filati pregia-
ne camouflage. Kids la confeziona in tessuto ti, amici della pelle dei pit pic-
Vogliono vestire come | tecnico e caldo con tasche a coll, 1200 cachemire ha Inven-
grandi, ma stare comodi e po- @ marsupio, Fay ne fa un capo- tato il cachemire eco-friendly
ter gocare. Cosl Fabbighiamen- | spalla per le giornate meno con fibre rigenerate in nuove
1o junicr e baby, in futte le sue | 42 fredde e Simonettaiche que- miscele e sperimentaziond .
dedinazioni, dallo streetwear st'anno ha festeggiato il suo of- F. Fior,
al denim, fino al classico e al tantesimo salone) la arriechi- RS RV
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Kristina, vita da top model a 9 anni: mi piacciono gli applausi

Monnalisa, Corporate Mention

Kristing, vita da top model a S anni: mi piacciono gli applausi

Vive a Mosca coni genitari, ha 2 milioni di fan su Facebook e ha cominciato a 3 anni

*
davvero bellissima «la
pitt bella bambina del
mondos: occhi azzurri

intensi, proporzioni perfette,

sorriso dolee e sguardo intelli-
gente, Ma & anche vero che la
mini top model russa Kristina

Pimenova, fuord dal set foto-

grafico, non & pit bella di mol-

te altre deliziose baby modelle
che calcano le passerelle del
children’s wear. Cib che le ha
assegnato il primo posto sul
podio & I'lrresistibile fascino
dello sguardo. Cosl a nove an-
ni, due milioni di fan su Face-
book e 300 mila follower su In-
stagram, ha gia lavorato con

Armani, Scervino, Cavalll, Bur-

berry, Zara, Monnalisa e fatto

centinaia di campagne pubbli-

Catwalk
Kristina
Pimenova
durante ia
sfilate a Pitti
Bimbo: & figlia
di una ex

- modefla

cltarie. «Ma non pretende un
eura in pit di budget — spiega
Benedetts Ajani, titolare del-
l'agrenzia B Talent Scout, che ha
la mini top in esclusiva mon-
diale — : ad ogni bambino van-
1ot | 250 e § 300 euro lordi a
sfilata e lei non fa eccezione. 1

genitori non hanno mai chie-
sto nemmeno il rimborso spe-
s, solo questanno un brand
ha pagato aereo e albergos.
Kristina vive a Mosca ma in
questi giorni € a Firenze per il
Pitti Bimbo dove corre da un
backstage allaltro sempre ac-
compagnata dalla mamma, l'ex
maodella Glikeriva Pimeno-
va,{che cura i suoi account su
internet) il papd & invece l'ex
calciatore Ruslan Pimenov.
Cuando arriva da Miss Grant,
pochi minuti prima di prepa-
rarsi per la sfilata, sembra stan-
ca, ma é gentile, adorabile. So-
prattutto paziente, perché la
mamma dice che Kristina non
parla inglese, mi solo il russo
(improbabile, ma forse per
protegireria e controllare cosa
dare in pasto al media)e si offre
come interprete. « Quando ave-
vo tre annd — macconta la baby
top — i miei Zenitori hanno
mandato foto alle agenzie & pol
mi hanno chinmato degli stili-
sti italiani. Delle sfilate mi piac-
ciono le luci, la musica, tatia
quedla gente che applaude, So-
no pitt divertenti delle foto per-
che ¢i sono tanti bambinis, E
nonostante gli attacchi per la
wspensieratezza negatas ¢ le
previsiond sulla sua tenuta psi-
cologica, quando Kristing sen-
fe il suo nome e deve cormere a
prepararsi, sembra solo una
bambina, tra le altre,

Flavia Fiorentino

B RERDOUNON RTEROATA

.C)

livideo

Su Corriere it/
monda la video-
Intenvista alla
mini top model
russa Kristina
Pimanova, al
Pitti Bimbo di
Firenza nel
backstage di
Miss Grant,
prima di safire
in passerafia
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Rockettari in pelle oppure principini Ecco la moda junior

Monnalisa Bebé, Vestito/completo

PRINCIPESSA... Laura Biagioti

PITTIBIMBO Chiude oggi a Firenze

Rockettari in pelle
oppure principini
Ecco la moda junior

[ nero ¢ la tinta del momento. C'¢ chi osa anche le pellicee
ecologiche e colorate ma anche di visone (da Smila euro)

Lucia Serlen

B Sevedideibambinicorrencal-
legriinunbosco pensiall amone
pet la nanura e o erandguillizzi. Se
fanno il dizvolo & quattro per ve-
stirsi i nero, pelle e borchie, un
po’tiallarmiewn pa’ tipreoccupi
perletseorecchie: sonorocketta-
riinerba. Eocole dure facoe deipic-
coliconsumatorivistial Pirt Bim-
b i chivsura ogg & Firenze. o1
werivaalor, tuttavia, non cambia-
ne Vestoi mibet fighi secondoico

dicidi compartamentocheasun
vermpo ik msacdre o ha trosmes-
st dfloeva berd Alessandem Chia-
velliad e responsahile marketing
del il Gufocheda oltrewn trenten-
nio veste | piccodi come s deve.
Ui wiormelo fra i boschi era iami
la passerella su cui sflavano, ma
glialir, il figlodel falconiere con
1l guf Busbu appassionato delie
canzoni di Dalla - colonna sono-
ratientialhapo- insieme abaim-
bine perfette nelle giacche dieco

NERD Philigpe Pleln

GENUINI
Bambini vestit
da bambini
con |a
cemplicita

e l'eleganza
de |l Gufo inclla
foto grande).
Niella fota in
basso i bimbl
Monnalisa

...E PRINCIPESSA Simonefta

pelliccia cologate @ maschiem
confelpeagrndirigheeabiti per
fa pity spensierata quotidianith.
aRifugge dall'ecoessn di bamhi-
nagEnené mi placciono | piccali
troppo adulti- diceva Ermanino
Scervino sottolineando i st
precis ded notivi digitali che ap-
prezzano |atecnicita di coriima-
teriali Insommapit trendismo,
mena ricaming, Ma anche pil
naturaleriza e meno lolitismo,
insichoso persing el dettagh
usati @ sproposito come be am-
miccaniipariginealpostodeical-
zettoni. E suun trend fortissimo
delprossimoinverno, ifmero, -
ticonvengonachecivogliamisu-
ri. Me ha farto lasgo uso Philipp
Plein Mumdnandalo con i te-
schio ricamato di strass sui bom-
ber di pelle, una delle lussuose
propostensieme allapelliccia di
visoneperbambine chepossono
farspenderesmilaevro. Comun-
que b si pensi, sulle proposte
strong, mieglio se innero, s somo

avverntatii buyerchehannovisio-
nato la prima collezione Cesare
Pacloti Tunbor, disegmata da Ste-

%ﬂmn Cavaller, uno

%
|

BIANCO Twin Set

ded grandi protagonisti ded chil-
drens wear, anche con le sua li-
nee(uis Quis ¢ From The Word,
Cuandosi paradineonat, uia-
vi4, la tenerera ¢ canaglia. Da
Pwin Set strappava applausi @
cappattingin eco-pefliceia hian
cae 'abito di piwen color lane. E
poi ln mamy bag con il set per
cambiare il pargolo. Monnalisa
conunospetacolane allestimen -
tonellaseradel Giardinodell'Or-
ticultura faceva sognare fra abit
per bebe e quelli proziosi dellali-
nea couture. Che dive pol della
mitica Imelde Bronzien e della
suia bellissiima colleziones Mi,MI,
Sol? Fra be tante delizie spiccava
anchelacapsulecollection sulte-
miadell Expoconvestitistampar
difrsttaeverdura stile piccola®ar-
cimbolda”. Nelfilone fiabescova
inserita Simonenta - 'adendaha
biririchano af ol 40 anni di Pied
conponneacorollaestampe spi-
rate a Cenerentola e Bancineve
menitrel tantl personiagi del 5o
grodiunanottedimezzn estates
sono statf evocati nella shilata di
Sarabanda. Insommac eraditut-
1o e di piin per vestin | bambing
T IO M&NCAVARD commentl
sull irpenzadivncambiamento
per llsemare. sAbbamoadotato
nuswvestrategic, shliamounavol -
tal anno perfareinvestimentiat-
ti & promuoven: la nostra moda
sunmovimercat, vediil Sud Ame-
ricicominentavaFrancoFerra-
i, amministratore di Spazio Sei
Fashion Group, parlando di un
nuovo clima di fiducia: ieri i pa-
midati confermavane le presen-
ze italiane dell'anno precedente
© buone perdormance di buyer
sirandert dal Giappone all"Clan-
da. In flessione, come previsto, |
comprator dafla Russia,
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E la moda diventa un gioco da bambini

Monnalisa, Vestito/completo

ILARIACIUTI

uiaduld voglionesembrare sem
pre pin giovand, § bambini sem-
re pil grandi. E i bambini ve-
STONG COMme Manma @ pajpd, «[1
monds & cambiato, 1 bambini
nonvogliono pil ricami maessere trendy, Do-
minano I'Frad e il monde in maniera diversa
e sempre pia avanzata, valgono per loro la
stesse tendenze base degli adultis, dice Er-
manne Scervino che ha presentato jeri e gio-
vedi in Forvezza lasualinea junior perlinver-
no 2015-2016. A Pitti Bimbao, il salone inter-
nazionale della moda bambina che i dati Smi
(Sistema moda Iralia) danno per {1 2014 i
nalmenteincrescitadell 1,6%. Mail giocova
te anche al contrario, spiega Scerving: «Spes-
50 le mamme entrano nel miei negozi a com-
prarsi I'abito attirace da quelli delle bambine
invetrinas, C'é perd una linea netta da trac
ciare tra le due eta: «Per i bambini | abito de

IMHAEX
GLANIEANA
JUNTIME

MISS BLIMIARINE WoolRICH KID  FRMANNG w &
T sepmvisogevoge FAYVJUNTOR

SARAIANDA MIESS GRLANT

COUTURE

Ve essale sempre un gicco, deve lasciar gio-
care, non deve maistrizzare !’ occhio al sexy s,
Cosi &un po’ star e aggressiva ma divertitala
bimba in nero con la rete di necprene sul pis
miine, gloca con lo scozzese verde Londra an-
ni"60, il cappottino rosa in maglia con due ro-
selline sul colletto, il piumino resso con il piz-
2o, i petali inorganzasulle felpe. I segretosta
nell'equilibrio tra lo specchio di mamma e
pap e I"autonomia infantile. « Le mamme si
divertono avestire le figlie a propria immadgi-
neelafiglie sidivertonoacopiarele mamme,
mai tessuti per i bambini devono essere sem-
pre comodi, sono stretch perfino nelle flanel-
le», dice la stilista di Twin Set, Enrica Fantu-
#i, che bilancia pizzi, ruches e strass con rudi
chiodini & parka sull'abito. Tocca ai dettagli
evocare il gioco, come, ad esemplo, le Lucy ei
Charlie Brown stampati sul phurind di Fay_ [
cartoons vanne forte, tanto che il designer

MONKALISA

TWINSET

ROBER

O CAVALLI
JUNTOR

ADDJUNIOR

Elamoda diventa

Alessandro Enriquez, conVegue Bambinoeil
gruppo Marbel, presenta « Fashion Comicss,
una capsule con le stampe di Titti e Bags
Bunny vestitl da stilist come Cavalll, Misso
ni, MGSM, Laura Biagiottl, SuperDuper
Hats, Vivetta, lceberg, 10perl0 Anite-
liantheory, Sara venduta in esclusiva dalla
boutique florentina LuisaviaRoma (si com-
prano su Luisaviaroma.com) a favore della
ontusOrphanaid ltalia. Vari gliespedientiper
centrare |'equilibrio adulie-bambine, La pra-
ticithdei parkaoArtic parkadiWoolrich Kid's
chefesteggia i 185 anni dell’americanissimo
brand con le lane originarie della Pennsylva.
nia, | quadrettoni rossi e nerd ele pellicce: ma
peri bambini qualsiasi imbottitura & rimowvi-
bile. Conme accade per pellices, colli e cappuc-
cideipiuminiedeiparkadi Add. Lefrescheru-
ches bianche e blu delle bambine o H bimbo
con la coppola di DolceGrGabbana. Il macula

1o giaguaro intrecciato con farfalle e alberi
per i grintosi ragazzini di Cavalli, 'abito ros-
50 scure <Anitas in emaggio all'lealia deila
Dodce vita di Miss Grant, lagonna rock in oul-
le di Dimensione Danza, Ia stampa formato
cartolina di Parigi sul tulle di Monnalisa, Ia
mantella sulle felpe hi tech come 5i usa peri
grandi di Blumarine, le himbe in eco pellee
i maschietti in principe di Galles di Sara-
banda. Sono le stampe di Pinocchio e
Cenerentola a ricordare I'infanzia
sulle organze di Simonetta, quelle
del designer ingleselon Burgerman sul-
& Crocs, le bolle e | cuori disegnati con
lospravy sulle scarpine di Agatha Ruiz
de la Prada. E per chiudere «Chil-
dren’'s Fashion Fron Spain- |la sfilata di
o brand spagnoli: Barcelona, Boboli, Condaor,
Daesigqual, Grad, Losan, Mayoral, Tuc Tuc

PP R FEESVRTA

|

D& .
B,
1 SLP R
A ll ni e |

SIMOXNETTA
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Monnalisa a tutto retail nel 2015

Monnalisa, Negozio

Jakioo, About the Brand

| IV | pitti Immagine Bimbo

Espansione

Monnalisa a tutto
retail nel 2015

La griffe toscana chiude il 2014 a 40 milioni di euro (+4%)
ed e pronta a diversificare nel beauty. Intanto, saranno sette
le aperture nel primo quarter del 2015. Michela Zio (Firenze)

ette nuovi negozi tra Russia, Cina e Australia

e un fatturato che, nel 2014, ha raggiunto il

tetto dei 40 milioni di euro, segnando un

incremento del 4% rispetto al 2013. Nel
dizionario di Monnalisa la parola crisi non esiste
neppure per il 2015 visto che, secondo le previsio-
ni dell’azienda di Arezzo attiva dal 1968, il tumover
cresceraanche nell’esercizio in corso, mantenendo al
65% la quota export, in gran parte assorbita dal busi-
ness in Russia. Proprio a Mosca,
nel primo trimestre di quest’an-
no Monnalisa aprira uno shop
in shop di 80 metri quadrati di
superficie sulla Lenisky ave-
nue seguito, subito dopo. da un
monobrand di 110 metri qua-
dri in Teatralny proezed. oltre
a uno shop in shop a Surgut, in
Siberia. Nei primi tre mesi, inol-
tre, il marchio childrenswear si
prepara a i[]llng\ll'erL‘ nuove ve-
trine a Baku (Azerbaijan), a Dubai all’interno del
Burjman Centre, un monomarca di 50 mq nel Daxing
district di Pechino e infine uno store a Sidney nel
Macquarie shopping centre. Il merito di tanto suc-
cesso ¢ sicuramente dovuto alla diversificazione, in
sei collezioni di un prodotto che riscontra apprez-
zamenti negli oltre mille punti vendita multimarca

LR

Alcuni capi della
Jakioo by Ludmilla Radchenko

sparsi nel mondo, rafforzati dai 98 monomarca. Per
I"autunno-inverno 2015/16 Monnalisa mettera in ve-
trina una nuovissima tween capsule e quattro prodotti
cosmetici davvero speciali. La prima news riguar-
da I'etichetta Jakioo che raccoglierd un concentrato
di proposte contemporary firmate dall’artista pop
Ludmilla Radchenko: la seconda & una linea di cre-
me per i neonati con etichetta Tesori del campo per
Monnalisa, realizzate artigianalmente da un gruppo
di suore di Chiusi. «Vivono in
quindici in un appartamento di
110 metri quadrati dove fanno
unguenti e oli per uso cosmetico
davvero miracolosi», ha detto
a MFF Piero lacomoni, presi-
dente di Monnalisa entusiasta
del nuovo progetto. «Oggi pit
che mai bisogna saper fare busi-
ness con la testa e con il cuore e
dare una prospettiva di lavoro a
queste sudrine sfrattate dal loro
convento di Roma che ¢ stato ¢hiuso e poi venduto,
mi riempie di gioia». Tra le novifa per la prossima sta-
gione, oltre alla vitaminica Jakioo hanno riscontrato
notevole gradimento le stampe fleuri rosso vene-
ziano abbinato al blu notte della main collection e
i mini-print vintage proposti per il bebe. (riprodu-
zione riservata)

capsule

sabato 24 gennaio 2015—|

Strategie

SIMONETTA
SCOMMETTE
SULL’ASIA

Il gruppo di Jesi vuole
raddoppiare la sua quota di
mercato con 12-15 opening

ttanta presenze come
le 80 edizioni di Pitti
immagine bimbo.
Simonetta, il gruppo
di childrenswear da 45,5 milioni
di euro di fatturato 2014 (+7%)
conferma la sua fedelta al salone
fiorentino portando, ol-
tre al marchio eponimo
le licenze di Roberto

niamo di poter raddoppiare qui la
nostra quota di mercato. Nel 2015
grazie ad accordi con diversi part-
ner puntiamo a inaugurare 12/15
tra flagship store, corner e shop in
shop». Non & meno interessante il
fronte mediorientale dove I'azien-

da ha appena inaugurato un

. flagship store Simonetta

e uno Roberto Cavalli a

Cavalli junior, Fay ju- 2 Riyadh, cui a febbraio se
nior ¢ Fendi kids, con | « neaggiungeranno altri due
cui ha siglato una joint Y aJeddah. «Nel 2014 ab-
venture dedicata lo N i biamo aperto oltre 20
scorso dicembre. E 2 location nelle prin-

ora il gruppo di Jesi
(Ancona) nel 2015 ¢
pl'()l“(! a scommet-
te sull’espansione
in Estremo oriente,
come ha spiegato a
MFF il direttore ge-

Una proposta
Simonetta

cipali piazze del

mondo. Siamo par-

titi scommettendo
su insegne mono-
marca. E se i brand
in licenza sono stra-
tegici, non ¢ da meno

nerale Giuseppe Rossi: «Lanostra il nostro marchio che ha un ampio

€ una realta internazionale, il 75%
del giro d’affari & dato dall’este-
ro: I'Europa pesa il 20%, il Medio
oriente il 25% I'Est europa il 10%
e altrettanto fa I’ Asia, in cui rite-

margine di sviluppo sia nel seg-
mento bambina che in quello per il
maschietto». (riproduzione riser-
vata)  Barbara Rodeschini

(Firenze)

il FOCUS

imprenditoria Italiana crede ancora nel nostro Pa-
, ese e nella Moda Italiana che fa dell’artigianalita

pitl preziosa la propria cifra stilistica per esaltare

i valori della propria creativitd nel mondo. Punta
sulle nostre eccellenze, senza contare sul sostegno delle
Istituzioni, spesso miopi ed incapaci di valorizzare i tesori
preziosi del nostro Paese.
Elisabetta Malara, Presidente di Krea Konsulting, im-
portante gruppo imprenditoriale Capitolino, ha sviluppato
diversi progetti di promozione del Made in Italy a partire
dallamoda fino alle preziose ricchezze enogastronomiche
del nostro Paese verso mercati internazionali sui qua-
1, attraverso accordi e partnership istituzionali, i nostri
prodotti e la nostra creativitd verranno adeguatamente
valorizzati.
Non a caso Santangelo Collezioni, Maison Romana di
Alta Moda, rappresenteri la Moda Italiana allinterno
di questi progetti, partendo dal palcoscenico di Alta Ro-
ma, che costituisce una importante vetrina per lanciare
un messaggio di ritrovata fiducia nell’Italia attraverso
Ihashtag #trustinitaly, che contraddistingue la campa-
gna di comunicazione.

Elisabetta Malara - Presidente di Krea Konsulting

HTRUSTINITALY

(Quando I'imprenditoria fa volare il Made in Italy

| dati e le informazioni sono fornite dalla societa, che ne garantisce la veridicita

-
-
~

1=

Da Sz la Presidente di Krea Konsulting Elisabetta Malara,
lo stilista Gianluca Santangelo con il Presidente della Maison
Cristiano Spaziani

In passerella la nuova collezione di Haute Couture ed una
capsule della nuova linea Moi Je Suis voluta dalla stessa
Elisabetta Malara per andare incontro alle esigenze dei
mercati emergenti.
L'ltalia ha bisogno di ritrovare la fiducia e I'appoggio
di imprenditori che credano nelle grandi capacita del
“Sistema Italia”. Purtroppo le istituzioni, nazionali o
locali che siano, non consentono adeguati percorsi di
valorizzazione e commercializzazione dei nostri tesori.
Abbiamo deciso di investire su quello che sappiamo fare
meglio, portandolo all'attenzione di chi ¢ in grado di
apprezzarlo e di riconoscergli il reale valore intrinseco
ed economico - afferma I"affascinante imprenditrice du-
rante la conferenza stampa di presentazione dei progetti
di internazionalizzazione.

www.kreakonsulting.it —marketing@kreakonsulting.it
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PITTIBIMBO
Moda junior,
vola l'export

L’industriaitaliana della
moda junior chiude il 2014 con
una leggera crescita del
fatturato, con’export che
aumenta di quasiil79o mai
consumi interni che
ristagnano a-2,7 per cento. In
occasione di Pitti Bimbo, a
Firenze, le imprese si
interrogano su come ovviare
al forte calo sul mercato russo.
Pieraccini» pagina 18
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Moda junior, nel 2014 cresce l'export (+6.9%)

Monnalisa, About the Brand

Congiuntura. Le Pmi archiviano l'anno con un aumento di fatturato dell'1,5%

Moda junior, nel 2014
cresce I'export (+6,9%)

A Pitti Bimbo
preoccupazioni
per il forte calo
sul mercato russo

Sitvia Pleraccini
FIRENZE

== Aziende piccole (nelle di-
mensioni) ma sempre pill vo-
tatc all'estero, per necessiti
L'industria italiana della mo-
da junior chiude il 2014 con
una leggera crescita del fattu-
rato (+1,5% a 2.619 milioni se-
condole stime di Smi)eunan-
damentodeimercatiacorren-
te alternata (+6,9% 'export,
-2,7% i consumi interni), ¢ si
prepara a un altro anno ricco
di insidic. La principale & lo
stop, causa crisi geopolitica,
del mercato russo, una delle
arcc di maggior cspansione
perlamodajunior,cheoraim-
pone zlle aziende - che inse-
guonounmercato italiano po-
tenzialedi8 4 milionidiperso-
ne tra 0 e 14 anni - di riposizio-
narsiinaltri Paesi. L'elemento
positivo & che nel 2014 la pro-

ione all'export dell'indu-
ﬁlt&!mﬂadcrﬁomoda]muur
esalitadir 8 u.a.l;s.gm.;n-
che seil salé?::ommcrc iale e
peggiorato a -718 milioni a
causa della forte ripresa
(+9,1% ) delle importazioni. In
discesa anche il valore della
produzione realizzata in Italia
(-5.3%a1054milioni)aconfer-
ma che nel settore bimbo, for-
temente attento ai prezzi, &
sempre pii1 difficile mantene-
re il made in Italy.

Strategic e alleanze delle
aziende della filiera junior si
sono confrontate durantc la
fiera PittiBimbo,chesiesvolta

la scttimana scorsa a Firenze.
Continuano a marciare i mar-
chi posizionati sul top di -
ma.P:omc .Monrl.alisap c SE:ranrz-
netta. L'azienda aretina della
famiglia Jacomoni ha chiuso il
2014 con un fatturato di 305
milioni (+2%) e un ebitda del
15%, e siavviaa complc-t:m: la
riorganizz azione internainvi-
sta anche di una eventuale
quotazionc in Borsa.

Guarda a un possibile -
ner anche la m?::',:hjgianza;i-
moncttadellafamigliaStrona-
ti (ha festeggiato la partecipa-
zione ininterrotta alle 8o edi-
zioni del Pitti Bimbo) che ha
chiuso il 2014 a 45,3 milioni di
fatturato (+7%)cebitdaall'8w,
e che ha dato mandato a Vita-
lefcassociati di vagliarc le pro-
poste. Dal giugno scorso Si-
monctta non € pil: licenziata-
ria di Fendi kids, ma ha stretto
una joint venture per la produ-

&P

zione ¢ distribuzione della li-
neca (che fattura quasi 15 milio-
ni) con il gruppo francese
Lvmh proprictario di Fendi
(49% Simonetta, $1% Lvmh),
che potrebbe rappresentare il
primo passo per una ulteriore
alleanza. «Per adesso I'accor-
do,che anche le banche hanno
visto di buon occhio, ri

Fendi Kids, poi si vedriw, spie-
ga Robcnngt:omti. presi
te di Simonctta.

Sempre nelsegmento topdi
gamma cresce MiMiSol, il
marchio creato nel 2011 da
Imelde Brormzieri che & arriva-
to a fatturare 6 milionidi curo
perlBossall’estero. Oltrecon-
fine guarda sempre pii la bo-
lognese Grant, 22 milioni di
fatturato2014inlincaconl'an-
no prec te, ¢ un export al
50% che £3 3 CTCSCOTE gra-
zica shn;‘il:-shupinslmgga (-
Russia. Orientata soprattutto

Colterionl. La moda bimbo Al
2015/16 a Pitti: da sinistra unlook
Dolce&Gabbana, qui accantoun
completo MiMiSol,in alto sneaker
alla caviglia Geox

alla Cina Pinco Pallino, acqui-
sita dal fondo asiatico Lunar
Capital, che al Pitti Bimbo ha
]:rescnl:atn una capsule col-
ection di abiti e accessori di-
scgnata a quattro mani con
I'attrice Zhang Ziyi, e che ora
intende comvo!g:rc altri per-
sonagginello sviluppo dilimi-
ted edition.
Incercadinuovimercatian-
che il drappello di marchi ju-
nior campani, da Originale
Marines (227 milioni di fattu-
rato 2014, in linea col 2013 cun
rt del 4%), al Gruppo Ca-
o (marchi T'o be too, Gaia-
luna, Ronnic Kay), 30 milioni
di fatturato 2014 (+n%), che
cunnuovumarchju‘fdilawia
il progcﬂo di trasformazione
oduzioni pronto moda a
co] ioni programmate. In
movimento anche il mondo
delle licenze e collaborazioni,
con Preca Brummel che di av-
vioalla produzione e distribu-
zione sulicenzadella nuovali-
nea bimbo Mcs (6 mesi/16 an-
ni), e Stefano Cavalleri che fir-
ma la collezione junior di
Cesare Paciotti.

D www.moda2s. lisole2aore.com
Fotogallery delle novita della

moda bimbo per Al 2015/16
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